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Imprese: ricerca, in Lombardia il 94% predilige l'export
Rapporto di Confindustria, Sace Simest, Ispi e Assolombarda

(ANSA) - MILANC, 28 OTT - I1 94% delle imprese lombarde
internazionalizrzate predilige 1'export mentre per le importazioni sono il
64%. Sono guesti alcuni dei risultati emersi dail'indagine
internazionalizzazione 2019 'Le imprese lombarde nelle catene globali del
valore' realizzato da Confindustria Lombardia, in collaborazione con Sace
Simest e Ispi, con il coordinamento scientifico del Centro Studi di
Assolombarda e con il coinvolgimento delle altre Associazioni
territoriali socie. I1 fatturato realizzato all'esterc dalle imprese
lombarde incide per il 45% del totale con tendenza crescente
all'aumentare della dimensione (38% micro, 41% piccole, 51% medie, 58%
grandi). L'Ue rimane ancora l'area principale di destinazione delle
vendite, la Cina & il primo Paese per scelta delle sedi produttive mentre
Russia, Usa e Germania sono i principali Paesi target per il triennio
2019-22. Per le imprese altamente internazionalizzate la filiera lombarda
& strategica per prossimita, qualita e diversita delle competenze. (ANSA) .

Imprese: ricerca, in Lombardia il 94% predilige 1'export (2)

(ANSA) ~ MILANO, 28 OTT - L'indagine, presentata nella sede degli
industriali lombardi, & stata condotta sotto l'indirizzo strategico dello
Steering Committee Internazionalizzazione presieduto da Enrico Cereda,
Vice Presidente Assolombarda con delega a Internazionalizzazione ed
Europa. Il rapporto internazionalizzazione del sistema Confindustria
Tombardia mette in "risalto la storica vocazione internazionale delle
nostre imprese e la capacitd del tessuto imprenditoriale lombardo di
competere all'estero. Questa competitivita & data, oltre che dalla
capacita di adattarsi al mondo globalizzato, anche e soprattutto dalla
scelta di usufruire della qualita, delle competenze e delle risorse e
servizi che i nostri territori producono", afferma il presidente di
confindustria Lombardia Marco Bonometti. I risultati dell'indagine
confermano guella che & una delle "principali caratteristiche del tessuto
imprenditoriale lombardo: la forte apertura al commercio internazionale.
Basti pensare che le imprese lombarde generano circa il 28% dell'export
italiano e, in media, il 45% del loro fatturato deriva dal rapporto
commerciale con L'estero", afferma Enrico Cereda, vicepresidente di
Bssolombarda con delega a Internazionalizzazione ed Europa. Il presidente
di Sace, Beniamino Quintieri, ricorda che parlare di export "significa
parlare di imprese lombarde, da sempre traino del Made in Italy nel
Mondo. Nonostante la congiuntura avversa, l'export della regione sapra
trovare nuovi mercati e settori di opportunita grazie alla gualita
dell'offerta e alla flessibilita del tessuto imprenditoriale presente in
Lombardia™. (ANSA) .



IMPRESE: IL 94% IN LOMBARDIA PREDILIGE L'EXPORT

MILANO (ITALPRESS) - Il 94% delle imprese lombarde internazionalil
predilige l'export ad altre forme di presenza estera; oltre un terzo del
fatturato e' realizzato all'estero; per le imprese altamente
internazionalizzate la filiera lombarda e' strategica per prossimita',
gqualita' e diversita' delle competenze, 1 principali mercati sono
Germania, Francia e Spagna mentre Russia, USA e Germania sono 1 primi
Paesi target per il triennio 2019-22. Questi i principali risultati
emersi dall'Indagine internazionalizzazione 2018 'Le imprese lombarde
nelle catene globali del valore' realizzato da Confindustria Lombardia,
in collaborazione con Sace Simest e ISPI, con il coordinamento
scientifico del Centro Studi di Assolombarda e con il coinvolgimento
delle altre Associazioni territoriali socie. Il Rapporto, presentato oggi
presso la sede degli industriali lombardi, e' stato condotto sotto
1'indirizzo strategico dello Steering Committee Internazionalizzazione
presieduto da Enrico Cereda, Vice Presidente Assolombarda con delega a
Internazionalizzazione ed Europa.

IMPRESE: IL 94% IN LOMBARDIA PREDILIGE I'EXPORT - 2

MITANOG (ITALPRESS) - L'Indagine ha raccolto informazioni presso oltre
1700 imprese lombarde associate al Sistema Confindustria Lombardia e
include un focus sulle catene globali del valore, approfondito anche
attraverso interviste a 7 imprese champion altamente internazionalizzate
e rappresentanti dei settori agroalimentare (Consorzio Casalasco del
pomodoro), automotive (OMR), chimico (Lechler), energia (Maire
Tecnimont), farmaceutico (Dompe', meccanica (Secondo Mona) e moda e
design (Boffi). "Il Rapporto Internazionalizzazione del sistema
Confindustria Lombardia mette in risalto la storica vocazione
internazionale delle nostre imprese e la capacita' del tessuto
imprenditoriale lombardo di competere all'estero. Questa competitivita’
e' data, oltre che dalla capacita’ di adattarsi al mondo gleobalizzato,
anche e soprattutto dalla scelta di usufruire della gualita', delle
competenze e delle risorse e servizi che i nostri territori producono: la
forza del sistema imprenditoriale lombardo, in Italia come ali'estero, a'
i1 risultato delle tante straordinarie specializzazioni che compongono ie
filiere locali" ha dichiarato i} Presidente di Confindustria Lombardia
Marco Bonometti.

IMPRESE: II, 94% IN LOMBARDTA PREDILIGE L'EXPORT - 3

MILANO (ITALPRESS) - "I risultati dell'indagine confermano quella che e’
una delle principali caratteristiche del tessuto imprenditoriale
lombardo: la forte apertura al commercio internazionale - ha commentato
Enrico Cereda, Vicepresidente di Assolombarda con delega a
Internazionalizzazione ed Europa -. Basti pensare che le imprese lombarde
generano circa il 28% dell'export italiano e, in media, 11 45% del loro
fatturato deriva dal rapporto commerciale con l'estero. Una performance
che e' il risultato di un sistema produttivo altamente sinergico dove
imprese 'champion', grandi e altamente internazionalizzate, sviluppano
legami forti e strategici con la filiera locale e la inseriscono in



catene del valore globali. Dal rapporto, pero', emerge anche la contenuta
presenza diretta delle nostre aziende sui mercati esteri con proprie
strutture commerciali o di produzione. Lavorare per colmare queste gap
rappresenta un'opportunita' per continuare a migliorare la wvocazione
internazicnale del sistema lombardo™.

TMPRESE: IL 94% TN LOMBARDIA PREDILIGE L'EXPORT - 4

MILANO (ITALPRESS) - "Parlare di export significa parlare di imprese
lombarde, da sempre traino del Made in Italy nel Mondo - ha dichiarato
Beniamino Quintieri, Presidente di SACE (Gruppo CDP) -. Nonostante la

congiuntura avversa, L'export della regione sapra' trovare nuovi mercati
e settori di opportunita' grazie alla qualita' dell'offerta e alla
flessibilita' del tessuto imprenditoriale presente in Lombardia. Un
percorso complesso che le aziende intraprenderanno consapevoli che
1l'export e' la vocazione di questo territoric e motore dell'economia
italiana. Il Polo SACE SIMEST, presente nella regione con gli uffici di
Milano, Brescia e Monza, conferma il propric supportc alle imprese
lombarde dove nel 2018 ha mobilitato risorse per 5 miliardi di euro in
favore dei progetti di export e internazionalizzazione di circa 6.400
imprese”.
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La filiera produttiva ¢ uno dei punti di forza delle aziende lombarde, piccole e medie imprese che forniscono
materie prime e semilavorati. Secondo un’indagine di Confindustria ¢ Assolombarda, che ha preso in
considerazione 1700 imprese, 7 su 10 hanno fornitori in Lombardia per materic prime, semilavorati e servizi.
Auto motive, chimica, farmaceutica e moda i settori trainanti.
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MERCATI GLOBALI
Lombardia, 'export vale
meta dei ricavi aziendali

InLombardial’export generapoco
meno della meta dei ricavi aziendali.
Lo rileva una ricerca condotta da
Confindustria Lombardia. Germa-
nia al top in termini di vendite, ma
¢ la Russia il Paese preferito per le
attivita in prospettiva. - a pagina13

Lombardia, I’export
genera meta dei ricavi

IMPRESE

Marco Bonometti: «Punto
di forza, ma dal Governo
vogliamo certezze»

Sondaggio su 1700 aziende
lombarde: in crescita
il peso delle esportazioni

Luca Orlando

Ventuno paesi serviti. Che insieme
valgono poco meno della meta dei
ricavi aziendali, con un raggio
d’azione che per i primi cinque
mercati di sbocco supera i 2500
chilometri. Numeri mediche testi-
moniano come per'impresalom-
barda linternazionalizzazione
non sia affatto attivita residuale,
piuttosto elemento fondante diso-
pravvivenza e crescita. Eil quadro
che emerge dal rapporto sultema
realizzato da ConfindustriaLom-
bardiain collaborazione con Sace-
Simest e Ispi. Sondaggio effettuato
conil coordinamento scientifico di
Assolombardatrai7oo aziende del
territorio, per '82% classificate co-
me internazionalizzate, cioé pre-
senti conuna o pitt modalitd anche
oltreconfine. Tra queste, se nella
modalita piu frequente ('export,
conil 94%) non visono frattureri-
levanti, per le modalita pitt com-

plesse, in primis la presenza pro-
duttiva diretta, la stazza ¢ invece
discriminante. A combinare im-
port-export con presenza com-
merciale e produttiva diretta&in-
fattiil 21% deibigmasolo1'1% del-
le microimprese. «La dimensione
& certo un limite da superare -
spiegail presidente di Agenzialce
CarloFerro - anche perché export
epresenzadirettanonsonoinan-
titesi. Produrre unbeneinunaltro
paese é unmodo per diffonderela
nostra qualita, con ricadute positi-
ve allargate all’intero made in
Italy. «Nel mondo c’¢unadoman-
dapotenziale inevasa per i nostri
prodotti - aggiungeil presidente di
Sace Beniamino Quintieri - di cui
possiamo approfittare. Diversifi-
cando anzituttoimercatidisboc-
co, perridurreirischiin questafa-
sediincertezza», Operazione che
riesce soprattutto alle grandi
aziende, presenti mediamente in
36 mercati diversi, ventaglio di
possibilita che siriduce anove per
le microimprese.
Chetuttaviariescono a sfruttare
le peculiarita del territorio in mo-
doindiretto. Seil95% delleimpre-
senoninternazionalizzate chela-
vorain subfornitura ha il proprio
committente principale in Lom-
bardia (56%) 0 comunque inItalia,
perunterzo del campione questo
€ un trampolino per arrivare sui
mercatiesteri. Il cheaccade, come
spiegano anche le aziende pill
strutturate oltreconfine, perchéla
filieralocale & considerata strate-

gica non solo per prossimita ma
anche per qualita e competenza.
Ladimensione &ad ogni modo ri-
levante anche nel definire I'impat-
to suiricavi, conil peso delle ven-
dite oltreconfine che passa dal
39,7% ‘delle realtd minori al
60,1% deibig. «Il rapporto presen-
ta molte luci ma anche qualche
ombra - spiega il vicepresidente di
Assolombarda Enrico Cereda-ela
proiezione estera delle Pmi é uno
dei gap che dobbiamo provare a
colmare». Come? Attraverso il
supporto delle istituzioni - osserva
il vicepresidente di Regione Lom-
bardia Fabrizio Sala, che ricorda
come nelle missioni estere regio-
nalinel 50% dei casiin seimesile
azienderiescanoa chiudere alme-
no un deal. «<E comunque impa-
rando a giocare in squadra - ag-
giunge il presidente di Lechler
(uno dei casi studiati) Aram Ma-
noukian - perché oltreconfine an-
che le nostre grandi aziende in
fondo sono tra le pill piccolex».
«Dobbiamo sfruttarele nostre ca-
pacita e continuare ad investire -
conclude il presidente di Confin-
dustria Lombardia Marco Bono-
metti - perché a maggior ragione
inun paese comeI'Italia, povero di
materie prime, & la competitivita
internazionale I'obiettivo chiave.
Ecco perché chiediamo al Governo
disostenere I'industria e difornire
unquadro di certezze. Anche per-
ché il mondo sta rallentando e il
biennio 2019-2020 per le nostre
imprese si prospetta particolar-
mente difficile».
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Made in Italy nel mondo. Il Salone del Mobile di Mosca
LA RICERCA

Paesi mediamente serviti

Il numero sale a 36 per le grandi
imprese e siriduceaoperle
realta pil piccole. In mediail
raggio d'azione dei primi cinque
mercati arriva oltre i 2500
chilometri

45,6%

Quota diricavi esteri

Per le aziende del campione la
media & crescente nel tempo
(42,8 nel 2015) e fortemente
differenziata per dimensione
d'impresa, arrivando al 60,1% per
le aziende maggiori

23,1%

Russia al top delle preferenze
Sein termini di vendite

la Germania si conferma

il primo paese mentre la Cina
resta al primo posto per scelta
nelle sedi produttive, & ancora
una volta la Russia il paese
preferito per le attivita

in prospettiva

Wall Street
spintada daz]
55
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PANORAMA

ELEZIONIIN UMERIA

Di Maio ferma altre
intese con il Pd
Conte: il voto non
incide sul Governo

Dopoil flopin Umbria, Di Maiochiude
alle intese locali con il Pd: «Era un
esperimento, non ha funzionato».
Ancheil governo, per andare avanti,
habisognodiessere «innovato e mi-
gliorato», Conte: «Ilvotoumbronon
indicesul governomaserve pitispiri-
todisquadra». alle pagine2-3

FLUSSI ELETTORALI
UMBRIA, PERI5S
EMORRAGIA
DIVOTI VERSO IL
CENTRODESTRA
' diRoberto D’Alimonte
—apagina3

MERCATI GLOBALI
Lombardia, 'export vale
meta dei ricavi aziendali

In Lombardial’export genera poco

meno della meta dei ricavi aziendali. -

Lo rileva una ricerca condotta da
Confindustria Lombardia. Germa-
nia al top in termini di vendite, ma
& la Russia il Paese preferito per le
attivita in prospettiva. — a pagina13

CREDITO
Carige, la Bce convoca
il Fondo interbancario

1vertici del Fondo interbancario di
garanzia (Fitd) domani saranno a
Francoforte in Bce per chiarire al-
cuniaspettidel piano industriale su
cui poggia il salvataggio di Carige.
Fitd insieme a Ccb ha impegnato
900 milioni di euro. apaginai9

INFRASTRUTTURE
Bocciato il nuovo Fiumicino
Via al passante di Bologna

La Commissione Via del ministero
del’Ambiente habocciatoil progetto
diampliamentodelloscalodi Fiumi-
cinodiEnace Adr (96% Atlantia).In-
tantolaministradelle Infrastrutture,
PaolaDeMicheli, & prontaadareil via
al Passante diBologna. —-apaginaiy
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La chiusura e fuori dalla realta

Tre bei paper su e-commerce ed export demoliscono il sovianismo economico

hi ha paura delia globalizzazione? Il

chi attribuisce all’e-commerce la
causa del declino dei prodotti italiani?
La ricetta sovranista ovviamente (come i
no global di estrema sinistra), i cui pro-
feti pin accesi predicano il riforno al-
Fautarchia alimentare, e nei consumi in
generale. Tre ricerche smentiscono il
nazionalismo economico, La School of
Management del Politeenico di Milano
nella 20sima edizione dell’Osservatorio
eCommerce B2c (business to consumers)
registra che nel 2019 le vendite online al
dettaglio hanno raggiunto il record di
31,6 miliardi con un aumento record del
15 per cento. Risultato per la maggior
parte (18,1 miliardi} attribuibile ai beni
fisici. Soprattutto le vendife allestero
da siti italiani toceano i 4,4 miliardi, i1 15
per cento del totale. Um'altra ricerca di
Assocamere e Unioncamere riguarda la
crescita complessiva dell’export: sulla
base degli ordini gid presenti, sfiorerd i
500 miliardi nel 2020 ¢ dovrebbe supera-
re 1 H40 nel 2022, Nel quadriennio 2019-
2022 il made in Italy accelererd soprat-
tutto in oriente (Cina, India e Vietnam,
tutti con aumenti del’t per cento), nell’e-

st europeo Russia in testa, e all'interno
della Ue in Spagna e Portogallo. Anche
in questo caso, eltre alle missioni di im-
prenditori e delle lore organizzazioni, €
fondamentale il lavoro basato sulla rete,
Altri dati vengono da Confindustria
Lombardia, con un sondaggio su 1.700
aziende italiane presenti oltreconfine:
la quota dei ricavi dall’estero rappre-
senta ormai il 45,6 per cento del totale
prodotio nella regione, in crescita di tre
punti rispetto al 2015, e con una percen-
tnale del 60,1 per Ie aziende maggiori.
L’internazionalizzazione media ¢ di 21
paesi serviti ma varia a seconda delle di-
mensioni (da nove paesi per le piccole
imprese a 36 per le grandi). La Germania
si conferma primo cliente, la Cina perla
scelta di sedi produttive e la Russia &
preferita per attivitd in prospettiva. L'e-
xport supera dungue i} 30 per centa del
pil italiano e in gran parte si muove su
internet, che a sua volta consente ad
aziende piceole e medie di raggiungere
mercati finora riservati alle big. E' vero
che il commercio tradizionale ne soffre:
ma questo & un probiema (italiano) di
consumi non di globalizzazione digitale.
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L'INDAGINE

Imprese, il fatturato estero incide per il 45 per cento
Bonometti (Confindustria): competitivi nel mondo

a quasi totalitd delle imprese
lombarde internazionalizzate
—4(94%) predilige I'export, mentre
per le importazioni sono il 64%. Sono
questi alcuni dei risultati emersi dal-
l'indagine internazionalizzazione 2019
"Le imprese lombarde nelle catene
globali del valore", realizzata da Con-
findustria Lombardia, in collabora-
zione con Sace Simest e Ispi, con il
coordinamento scientifico del Centro
Studi di Assolombarda e con il coin-
volgimento delle altre associazioni ter-
ritoriali socie.
1l fatturato realizzato all’estero dalle
imprese lombarde incide peril 45% del
totale con tendenza crescente all'au-
mentare della dimensione (38% mi-
cro, 41% piccole, 51% medie e 58%
grandi). L'Unione europea rimane an-
cora I'area principale di destinazione

delle vendite, mentre la Cina & il pri-
mo Paese per scelta delle sedi produt-
tive. Russia, Stati Uniti e Germania so-
no invece i principali Paesi target per
il triennio 2019-22. Per le imprese al-
tamente internazionalizzate la filiera
lombarda & strategica per prossimita,
qualita e diversita delle competenze.
1l rapporto mette in «isalto la storica
vocazione internazionale delle nostre
imprese e la capacita del tessuto im-
prenditoriale lombardo di competere
all'estero — afferma il presidente di
Confindustria Lombardia Marco Bo-
nometti —. Questa competitivita & da-
ta, oltre che dalla capacita di adattar-
si al mondo globalizzato, anche e so-
prattutto dalla scelta di usufruire del-
la qualita, delle competenze e delle ri-
sorse e servizi che i nostri territori pro-
ducono».

- Mancanza di medici: in corsia *
ano 2.000 specializandi

o T
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Imprese lombarde
1145% del fatturato
proviene dall'estero

Indagine. Per le societa piU grandi il dato sale al 58%
Sette aziende su dieci hanno fornitori nella regione
Per il 2019 ridimensionate le stime di crescita

w===== LaLombardiacon127
miliardi di euro di esportazioni
nel 2018 (+5,2% sul 2017) - il
28%delleesportazioniitaliane -
& In regione a pit forte vocazio-
ne internazionale, Medie e
grandi realth aperte all'export si
integrano in modo sinergico
con numerose multinazionali e
con una base diffusa di micro e
piccole imprese dinamiche, Un
territorio che riunisce il 31%
delle 3.500 medie imprese ma-
nifatturiere italiane e il 16% del
valore aggiunto manifatturiero
e delle esportazioni nazionali,
Inoltre, attrae ogni anno circa il
40% dei nuovi investimenti di-
retti esteri in Italia e concentra
6400 imprese multinazionali
estere, i145% delle 14 mila loca-
lizzate su tutto il territorio na-
zionale, Il 94% delle imprese
lombarde internazionalizzate
predilige l'export mentre per le
importazioni sono il 64%.

Sono questi alcuni dei risul-
tati emersi dall'indagine inter-
nazionalizzazione 2019 «Le im-
prese lombarde nelle catene
globali del valore» realizzato da
Confindustrin Lombardia, in

collaborazione con Sace Simest
e Ispi, con il coordinamento
scientifico del Centro Studi di
Assolombarda e con il coinvol-
gimento delle altre Associazio-
ni territoriali socie (tracui Con-
findustria Bergamo).

Il fatturato realizzato al-
Yestero dalle imprese lombarde
incide per il 45% del totale con
tendenza crescente all'aumen-
tare della dimensione (38% mi-
cro, 41% piccole, 51% medie,
58% grandi). L'Uerimane anco-
ra l'area principale di destina-
zione delle vendite, la Cina & il
primoPaesepersceltadelle sedi
produttivementreRussia, Usae
Germaniasonoiprincipali Pae-
si target per il triennio 2019-22,

Sedi produttive: primalaCina

Alivello di aree geografiche ser-
vite, i Paesi principali per desti-
nazione delle vendite sono Ger-
mania, Francia e Spagna. Perse-
di commerciali invece, a riflet-
tere Ia volonti di prossimita al
mercato, salgono al primoposto
gli Stati Uniti, seguiti da Fran-
cia,GermaniaeCina. Infine, per
Ia scelta delle sedi produttive &

la Cina prima in classifica.

Le imprese di minori dimen-
sioni tendono ainvestire in mo-
dodecisoin pochiPaesi, mentre
a partire dalla dimensione me-
dia si osserva una consistente
diversificazione del portfolio: il
numero medio di Paesi serviti &
9 per le micro, 17 per le piccole,
30 perle medie e 36 per le gran-
di. Al crescere delle dimensioni
aumentano anche le distanze
coperte, con le micro imprese
concentrate sui mercati euro-
pei,lepiccoleben posizionatein
Stati Unitie Svizzera,lemediee
le grandi piu spostate anche
verso Cina e Russia.

Ben 7 imprese su 10 hanno
fornitori in Lombardia (il 73%
delle imprese internazionaliz-
zate rispondenti, il 69% delle
non internazionalizzate),

Per quanto riguarda il fattu-
rato, la quota media realizzata
all’estero érilevante per tuttele
classidimensionalidiimpresae
cresce dal40% circa dellemicro
e delle piccole imprese al 50%
dellemedie, al 60% delle grandi.

Rispetto all'edizione 2017,
tuttavia, si sono fermate le

Prospeltiva 2019/2022
23,1%

21,7%

17,0% 16,1%
14

Export, un mercato in crescita
Il fatturato realizzato all'estero
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aspettative: nel 2017 si prevede-
5 = P va un fatturato realizzato al-
. Le €spor tazioni lestero del 46%, ossia +3% ri-

della regione sono
a127 miliardi

di euro, i1 28%
del totale Ttalia

¥ Russia, Usa

e Germania i primi
Paesi «target»
peril triennio
2019-22

spetto al consuntivo 2016. Nel-
l'edizione 2019 irisultatisirive-
lanoaldisotto delle aspettative,
Nonostante la crescitanell'ulti-
mo biennio, peril 2019 le attese
positive ma caute rispetto al tri-
ennio precedente (46%, appena
+1%rispettoal 2018). Unrallen-
tamento che riflette le previsio-
ni per il commercio mondiale.
Tra le aree di interesse per lo
sviluppo di rapporti futuri
emerge in cima alla classificala
Russin
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Le sette imprese
regine dell'export
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|l rapporto di Confindustria
Le sette imprese lombarde regine dell’export

COSTANZA CAVALLI

B Anche la Lombardia ha il
suo Settebello, ovviamente di
imprese. Secondo l'indagine
presentata jeri a Milano, “Le
imprese lombarde nelle cate-
gorie globali del valore” - realiz-
zata da Confindustria Lombar-
dia, in collaborazione con Sace
Simest e Ispi, con il coordina-
mento scientifico del Centro
Studi di Assolombarda e con il
coinvolgimento delle altre As-
sociazioni territoriali socie - so-
no sette le filiere chiave della
regione: agroalimentare, auto-
motive, chimica, energia e im-
piantistica, farmaceutica, mec-
canica, moda.

Il rapporto, che mette in «ri-

salto la storica vocazione inter-
nazionale delle nostre impre-

se», ha commentato Marco Bo-
nometti, presidente di Confin-
dustria Lombardia, «e la capa-
citd del tessuto imprenditoria-
le lombardo di competere

Marco Bonometti [t Eibero 0 %]
S et e bl i
- A 'SAN SIRO UNO STADIO E MEZZO

all’esterow, haraccolto informa-

zionisu 1.733 imprese lombar-

de (1.420 sono internazionaliz-

zate): sette di queste sono state

definite “champion”, per il lo-

ro ruolo «di attivatore e promo-

tore della crescita internaziona-

le delle piccole e medie impre-

se localiv, si legge nell'analisi.
Per quanto riguarda l'agroa-

limentare, ¢'¢ il Consorzio Ca-

salasco del Pomodoro, nato

nel 1977 in provincia di Cremo-

na: & proprietario dei marchi

Pomi e De Rica; prima filiera

agroindustriale del

pomodoro da indu-

striainItalia elater-

za a livello euro-

peo, nel 2018 ha fat-

turato 270 milioni

di euwo, conta

1.500 dipendent,

esporta il 60 per

cento del fatturato.
Nel settore auto-

motive abbiamo le
Officine Meccaniche Rezzate-
si, impresa bresciana che pro-

duce componenti e soluzioni
integrate. Nel 1988 aveva 25 di-
pendenti e 800 milioni dilire di
fatturato; oggi conta oltre 3mi-

la addetti e fattura

730 milioni di euro.
L'azienda Ler-
cher, con siti pro-
duttivi a Como, Se-
regno e Foligno,
opera nel settore
chimico per le ver-
nici ed esporta il 60
per cento del fattu-
rato (I'anno scorso
ammontava a 130
milioni). L'azienda scelta per
la filiera dell’energia &€ Maire
Tecnimont, presente il 45 Pae-
si con 50 societd operative,
esportail 92 per cento del fattu-
rato, 3,6 miliardi di euro.
Dompé - 800 dipendenti,
300 milioni di fatturato, 60 mi-
lioni di confezioni di farmaci
commercializzato nel 2018, 40
nazioni di destinazione dei pro-
dotti - & il campione lombardo
(e nazionale) della biofarma-

ceutica. Per la meccanica, Se-
condo Mona (47 milioni di fat-
turato, 293 dipendenti), attiva
da oltre cent'anni nel settore
aeronaufico, progetta e produ-
ce sistemi ed equipaggiamenti
aeronautici per funzioni di bor-
do su velivoli civili e militari; ha
un'unica sede a Somma Lom-
bardo. Infine, Boffi: data di na-
scita 1934, si occupa di arreda-
mento di design di alta gam-
ma, dalle cucine ai bagni. La
quota di fatturato all’estero &
dell'70 per cento (su 52 milioni
di euro nel 2018), conta 60 ne-
gozi monomarca all'estero in
60 Paesi.

Le storie delle eccellenze
lombarde, perd, potrebbero es-
sere presto intaccate: «Il com-
mercio estero», ha spiegato in-
fatti Bonometti, «& in calo, il
2019 sara un anno di sangue, e
anche il 2020. Mentre noi par-
liamo di internazionalizzazio-
ne, il governo mette la tassa sul-
la plastica e penalizza le impre-
sen.
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Bonometti:
I'export e nel dna
della Lombardia

L'indagine

BRESCIA. Internazionali si, ma
con l'attitudine a valorizzare
gliinsostituibili asset cheil ter-
ritorio esprime. E il «carattere»
delle imprese lombarde ope-
rantinella catene globalidel va-
lore, come viene fotografato
dal Rapporto sull'internaziona-
lizzazione 2019 di Confindu-
stria Lombardia.
Dall'indagine condotta su
1733 imprese lombarde asso-
ciate emerge cheil 94% delle re-
alta a vocazione internaziona-
le predilige I'export ad altre for-
me di presenza estera; oltre un
terzo del fatturato & realizzato
all’estero; per le imprese alta-
menteinternazionalizzatela fi-
lieralombarda & strategica per
prossimita, qualita e diversita
delle competenze edi principa-
li mercati sono Germania,
Francia e Spagna (mentre Rus-
sia, Usa e ancora Germania si
affermano come i primi Paesi
target nel triennio 2019-2022).
Ben 7 imprese su 10 hanno
fornitoriin Lombardia elame-
ta lavora su commessa o su-

Il presidente. Marco Bonometti

bfornitura, spesso per grandi
committenti rivolti a mercati
Ue ed extra-Ue.

Vocazione. «Il rapporto mette
in risalto la storica vocazione
internazionaledelle nostreim-
prese e lacapacita di compete-
reall’estero. Questa competiti-
vita&data, oltre che dalla capa-
cita di adattarsi al mondo glo-
balizzato, anche e soprattutto
dalla scelta di usufruire di qua-
lita, competenze, risorse e ser-
vizi cheinostri territori produ-
cono» dichiara il presidente di
Confindustria ~ Lombardia,
Marco Bonometti.

Inpratica, un mix delle tante
specializzazioni che compon-
gono le filiere locali chiave.
L’automotive & una di queste -
assieme ad agroalimentare,
chimica, energia eimpiantisti-
ca, farmaceutica, meccanica,
moda -, dove eccelle la Lom-
bardia, in particolare con la
provincia di Brescia, che vanta
una grande tradizione nella la-
vorazionedeimetalli. La piiire-
cente specializzazione nella
componentistica (che attrae il
41% delle imprese a partecipa-
zione estera del settore metalli
inItalia) e neisottosistemiinte-
gratiad altatecnologia, ha por-
tato la regione ad attestarsi se-
conda a livello nazionale, do-
poil Piemonte, e settimaa livel-
lo europeo, avendo quali mer-
catidiriferimento siail costrut-
tore nazionale sia, soprattutto,
le case automobilistiche euro-
pee e globali.

7 champion. Lo studio include
anche un focus su 7 imprese
champion (una per ogni filie-
ra), dove per 'automotive &
presaad emblemala bresciana
Omyr, che da piccola fabbrica si
&trasformatain grande impre-
sa e fornitore strategico forte-
mente internazionalizzato nel
campo delle componenti e so-
luzioni integrate per i primari
car makers mondiali. Oggi
Omr, con pil1 di 3mila addetti,
conta 15 aziende, di cui 6 fuori
dai confini nazionali: la quota
di fatturato realizzata all'este-
roeil40% (totale 730 min dieu-
ro) ed & prevista una crescita ul-
teriore nei prossimi anni. //
ANITA LORIANA RONCHI

et

800mila euro
per nuovi laboratori
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«Piu forti all’estero facendo sistema»
. =

LECHLER

Lindagine

Nello studio di Assolombarda
ilcasodi Lechler

Il presidente Manoukian
«Collaborazione decisiva»

===== [l 94% delle imprese
lombarde internazionali predi-
lige Lexport ad altre forme di
presenza estera; oltre un terzo
del fatturato & realizzato al-
l'estero; per le imprese alta-
menteinternazionalizzate la fi-
liera lombarda é strategica per
prossimitd, qualith e diversita
delle competenze, i principali
mercati sono Germania, Fran-
ciaeSpagnamentre Russia, Usa
e Germania sono i primi Paesi
target peril triennio 2019-22.
Questi i principali risultati
emersi dallindagine “Le im-
prese lombarde nelle catene
globali del valore” realizzato da
Confindustria Lombardia, in
collaborazione con Sace Simest
e Ispi, con il coordinamento
scientifico del Centro Studi di

Aram Manoukian, presidente e amministratore delegato di Lechler

Assolombarda e con il coinvol-
gimento delle altreassociazioni
territoriali socie.

L’indagine, presentata ieri
nella sede di Assolombarda, ha
raccolto informazioni in oltre
1700 imprese lombarde asso-
ciate al Sistema Confindustriae
include un focus sulle catene
globali del valore, approfondito

anche attraverso interviste a 7
imprese champion altamente
internazionalizzate e rappre-
sentanti dei settori agroali-
mentare (Consorzio Casalasco
del Pomodoro), automotive
(OMR), chimico (Lechler),
energia (Maire Tecnimont),
farmaceutico (Dompé), mecca-
nica (Secondo Mona) e moda e

design (Boffi).

«La collaborazione é fattore
determinante per fronteggiare
la competizione internazionale
- ha detto Aram Manoukian,
presidente di Confindustria
Como, intervenuto alla tavola
rotonda come numero uno di
Lechler - & indispensabile far
crescerelaculturadellinterna-
zionalizzazione insieme alla
cultura della collaborazione, a
tutti i livelli. Occorre che l'atti-
tudine a collaborare sia diffusa
e trasversale, non solo entro i
confini dellimpresa ma tra le
imprese, lungo tutta la filiera.
Una collaborazione sottesa alla
quale ¢’ un principio fonda-
mentale: lalleanza. Principio
che va esteso anche alle istitu-
zioni per andare sui mercati
esteri in modo pil1 consapevole
e strutturato. Fare sistema é fa-
ticoso ma ¢ fondamentale. Non
dobbiamo perdere di vista
I'obiettivo: maggior coesione
sociale, rispetto delle regole,
bene comune».
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Imprese: il 94% in Lombardia predilige I'export
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PATTO PER LO SVILUPPO

Imprese: il 94% in Lombardia predilige I'export

Il 94% delle imprese lombarde internazionali predilige I'export ad altre forme di presenza estera;
oltre un terzo del fatturato é realizzato all'estero; per le imprese altamente internazionalizzate la
filieralombarda & strategica per prossimita, qualita e diversita delle competenze, i principali mercati
sono Germania, Francia e Spagna mentre Russia, USA e Germania sono i primi Paesi target per il

triennio 2019-22.

https:/fwww.lombardiaspeciale.regione.lombardia.it/wps/portal/LS/Home/News/Dettaglio-News/patto-per-lo-sviluppo/2019/10-ottobre/imprese-94-...  1/4



281072019 Imprese: il 84% In Lombardia predilige 'export

Questi i principali risultati emersi dall'indagine internazionalizzazione 2019 'Le imprese lombarde
nelle catene globali del valore realizzato da Confindustria Lombardia, in collaborazione con Sace
Simest e ISPI, con il coordinamento scientifico del Centro Studi di Assolombarda e conil
coinvolgimento delle altre Associazioni territoriali socie. || Rapporto, presentato oggi presso la sede
degli industriali lombardi, & stato condotto sotto l'indirizzo strategico dello Steering Committee
Internazionalizzazione presieduto da Enrico Cereda, Vice Presidente Assolombarda con delega a
Internazionalizzazione ed Europa.

L'Indagine ha raccolto informazioni presso oltre 1700 imprese lombarde associate al Sistema
Confindustria Lombardia e include un focus sulle catene globali del valore, approfondito anche
attraverso interviste a 7 imprese champion altamente internazionalizzate e rappresentanti dei
settori agroalimentare {Consorzio Casalasco del Pomodoro), automotive (OMRY}, chimico {Lechler},
energia (Maire Tecnimont), farmaceutico (Dompé, meccanica (Secondo Mona) e moda e design
(Boffi).

"1l Rapporto Internazionalizzazione del sistema Confindustria Lombardia mette in risalto la storica
vocazione internazionale delle nostre imprese e la capacita del tessuto imprenditoriale lombardo di
competere all'esterc. Questa competitivita & data, oltre che dalla capacita di adattarsi al mondo
globalizzato, anche e soprattutto dalla scelta di usufruire della qualita, delle competenze e delle
risorse e servizi che i nostri territori producono: la forza del sistema imprenditoriale lombardo, in
[talia come all'estero, & il risultato delle tante straordinarie specializzazioni che compongono le filiere
locali" ha dichiarato il Presidente di Confindustria Lombardia Marco Bonometti.

"I risultati dell'indagine confermano quella che & una delle principali caratteristiche dei tessuto
imprenditoriale lombardo: la forte apertura al commercio internazionale - ha commentato Enrico
Cereda, Vicepresidente di Assolombarda con delega a Internazionalizzazione ed Europa - Basti
pensare che le imprese lombarde generano circa it 28% dell'export italiano e, in media, it 45% del loro
fatturato deriva dal rapporto commerciale con l'estero. Una performance che & il risultato diun
sistema produttivo altamente sinergico dove imprese 'champion), grandi e altamente
internazionalizzate, sviluppano legami forti e strategici con la filiera locale e la inseriscono in catene
del valore globali. Dal rapporto, perd, emerge anche la contenuta presenza diretta delle nostre
aziende sui mercati esteri con proprie strutture commerciali o di produzione. Lavorare per colmare
questo gap rappresenta un'opportunita per continuare a migliorare la vocazione internazionale del
sistema lombardo".

"Parlare di export significa parlare di imprese lombarde, da sempre traino del Made in Italy nel
Mondo - ha dichiarato Beniamino Quintieri, Presidente di SACE (Gruppo CDP) -. Nonostante la
congiuntura avversa, I'export della regione sapra trovare nuovi mercati e settori di opportunita grazie
alla qualita dell'offerta e alla flessibilita del tessuto imprenditoriale presente in Lombardia. Un
percorso complesso che le aziende intraprenderanno consapevoli che I'export é la vocazione di
questo territorio e motore dell'economia italiana. 1l Polo SACE SIMEST, presente nella regione con gli
uffici di Milano, Brescia e Monza, conferma il proprio supporto alle imprese lombarde dove nel 2018
ha mobilitato risorse per 5 miliardi di euro in favore dei progetti di export e internazionalizzazione di
circa 6.400 imprese”,

I 1
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Lombardia campione di export

INDAGINE CONFINDUSTRIA Sette aziende su 10 mantengono i fornitori locali

MILANOQ - Sulla voca-  gionali, confermando di
zione internazionale  fatto I'elevata diversifi-
delle imprese lombarde cazione economica del
non si discufe, basti territorio lombardo. Ol-
pensare che le aziende tre la metd delle impre-
lombarde con oltre 127  se al centro dell’inda-
miliardi di euro genera- gine (e che fatturano

IMPRESE PER 7. FILIERE D'ORO"

f ‘1 ) no cirea if 28% delle complessivamente of-

i esportazioni di tatto il tre un terzo dell’export

1} Belpacse. lomabardo) lavorano
) o o A ricordarlo I'indagine  principalmente

1 Fatmoceatic Aulanotive FK’# 2019 intitolata “Le im- commessa o subforni-

,k,k Lamps A } ‘k prese lombarde nelle ca-  tura e le filiere sul ter-

N e | tene globali del valore”  ritorio sono molto lun-

% é Cliamicn realizzato da Confindu- ghe e trainate dalle
Enargia . Lecligs sttia Lombardia, in col-  grandi aziende.

L fiatre jesminoni - 7 fl I le re laborazione con Sace Si-  Cid detto, anche per le

mest e Ispi, con il coor-  imprese ad alto tasso di

dinamento  scientifico  internazionalizzazione
del Centro Studi di As-  la filiera lombarda &
solombarda e il coinvol-  stralegica: per prossi-
feeCa e delle mita geografi-

di ‘eccellenza’

! Caaaiin Mans altre associazio- . ca, quiakith

nola ©odesig secondo Mans ni territoriaki so- L'Unione delle produ-

Lofis cie, tra le quahi zioni, il valore

Agroaghimensare . anche I'Univa. europed  gel "Made in

L fannangio Doaalaaco del Domadain . j S;ni??cpafigi pm resta E:rlgitﬁe 1‘&;111:
dell'indagine 1i- il mercato  competenze

Le 7 filiore delfexport guardano in pri- .. dei fornitori,

fombardo e perognuna | o luogo quel PrinCipalel  che  brillano

Pazienda di eccellenza 94% delle im- Looei per flessibili-

ese Jombarde OV PO " Blemenii

) _ _ prese lombarde . ementi,

Fonta: Asastombsnds o dok fatat e Geenen & Gopmeren o Aizns, erzadrant, Lool internazionaliz- pOStO la qlltESﬁ, da cui
zate che predili- ] scaturiscono

I'export, Germania  benefici spe-

per le cifici siaperila

importazioni grande impre-

sone il 64%; secondo, it sa sia per i fornitori
fatturato realizzato all’e-  (medi, piccoli e micro)
stero dalle imprese lom-  locali. Nello specifico
barde incide per il 45%  delle esportazioni delle
del totale con tendenza imprese lombarde, 1'U-
crescente all’sumentare  nione Buropea rimane
della dimensione dell’a- ancora 1’area principale
zienda: 38% le micro; di destinazione delle
41% le piccole; 51% le  vendite (ai primi tre po-
medie e 58% le grandi.  sti troviamo infatti Ger-
Ancora: ben 7 imprese mania, Francia e Spa-
lombarde dedite all’'e- gna, seguiti da Usa e
xport su 10 hanno forni-  Regno Unito), mentre la
tori in Lombardia a ri- Cina & il primo Paese
prova delle importanti  per la scelta della delo-
ricadute sul territorio. calizzazione delle sedi
In altre parole, le impre-  produttive {dopo trovia-
se, a prescindere dai  mo gl Stati Unid, la
comparti produttivi in  Germania, {'India e la
cui operano e delle di- Romania) e Russia, Usa
verse esigenze di mate- e Germauia sono i prin-
rie prime, semilavoratie  cipali Paesi target per il
servizi, riescono a tro-  iriennio 2019-22.

vare 1 fornitori adatti al- Luca Testoni
Uinterno dei confini re- & APAODLEIONE REEAVATA
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INUMERY indagine imemazionafizzazione 2019 condotta da Confindssstria in collaborazione con Sace Simest, Ispi e i enordinamento seientfio del Centro Studi di Assolambarda

[mprese lombarde protagoniste nelle catene globali

Cereda: «La nostra regione conta il 28% dell'export nazionale, il fatturato arriva al di fuori dell'Unione per un volume pari al 62%»

(fmh) La Lombardia sceglie l'e-
sterp per esprimere if suo po-
tenziale.

A rivelarlo & l'indagine in-
ternazionalizzazione 2019 'Le
imprese lombarde nelle ca-
tene globali del valore', con-
dotta da Confindustria Lom-
bardia, in collaborazione con
Sace Simest e Ispi, quindi il
coordinamento scientifico del
Centro Suudi di Assolombarda.
Tutti attari che hanno eviden-
ziato una Regione, la nostra, in
grado di mostrare i muscoli
tanto nei mercati esteri quianto
in quelli nazionali, mantenen-
do, sempre, le cifre che ne
contraddistinguono il biglietto
da visita proprio al di fuorl
delle mura domestiche: gua-
litd e competenza.

Una ricerca che ha raccolto
informazioni di oltre 1700 im-
prese lombarde associate al
Sistema Confindustria Lom-
hardia e parla di una realtd
dove il 94% delle imprese pre-
dilige l'export ad altre forme di
presenza esteta, clire un terzo
del faturato & realizzato al-
Festero, comn i mercati asiatici
che registrano un forte boon,
e la filiera si dimostra stra-
tegica per prossimitd, qualithe
diversiti delle specialith, Una
Lombardia che gode di ottime
relazioni con Germania, Fran-
cia e Spagna, contando che
Russia, USA e Germania sono
e saranne i protagonisti del
triennio 2619-2022. Nella con-
ferenza starmmpa di imedi scor-
so nel quartier generale di via
Pantano, sede di Confindu-
stria e Assolombarda, Enrico
Cereda, vice presidente di As-
solombarda, ha ricordato co-
me la «Lombardia contail 28%
dell'export nazionale» e «se fi-
ne ad anni fa si parfava di
export solo tra partner euro-
pel, con volumi che si aggl-
ravano intorno al 45%, oggi il
fatturato viene invece effettua-
to al di fuori dell'Unione per
un volume pari al 62%».

Altre indicazioniche lo stes-
so Cereda ha voluto proporrs
al pubbiico di imprenditoriso-
no servite da una parte a ri-
cordare che «Lombardia crea
indotto a sua volta generato da
piccole imprese che diretta-
mente non esportano ma fan-
no parte di una filiera proiet-
taty sull'esterox, dall'altra «le
piccole imprese mostrano gap
da colmare significativi».

E gui ['unica vera ricetta re-
sta quella che prevede la si-
nergiatra strumenti finanziarl,
diplomazia economica e for-
mazione. «Stiamo navigando

in un mare inesplorate che
significa che negli ultimi 30/40
anni il centro di gravitd eco-
nomico i & spostato nell'area
della Cina», cosi il vice pre-
sidente Ispi, Paolo Magri, ha
quindi fornito gli occhiali per
interpretare meglio l'attuale
scenario geo-politico. Secon-
do Marco Bonometti, presi-
dente di Confindustria Lom-
bardia, «la forza del sistema
imprenditoriale lombards, in

Italia come all'estero, & il ri-
sultato defle tante straordina-
rie specializzazioni che com-
pongonao le filieve iocalis. Pa-
role che servonn da corollarin
al dati impressionanti che cer-
tificano il successo dell'export
lombardo, nel 2018 valso 127
miltard{ di euro, con una ca-
tena locale del valore di 0.71
centesimi di valore aggiunto
per ogni operazione. «Sulla
partita delle piccole-medie - &

Afianco i rela-
tori intervenuti
litnedi seorso
nel corse
dell‘svento di
presentazione
organizzato da
Assolombarda

infine intervenuto il vice pre-
sidente di Regione Lombardia,
Fabrizio Sala - abbiamo dato
supporto a chi va gil all'estero
e chi ha cominciato ad af-
facciarsi su di esso. Per con-
tinuare a dare loro supporto
stiamo sottolineando alle
nuove Istituzioni europee il te-
ma centtale delle rendicon-
tazioni, utili per gestire ancora
meglio 'utilizzo dei fondi che
arrivano da Bruxelles».
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Le imprese puntano sull’export

Il rapporto internazionalizzazione 2019; esportare & una vocazione ma il territorio resta strategico
per qualita e competenze. Ruggeri dell Associazione Industriali: «Sappiamo competere con successo»

& [l 94% delle imprese lom-
barde internazionali predilige
I'export ad aftre forme di pre-
senza estera; oltre un terzo del
fatturato & realizzato all'estero,
perteimprese allamente inter-
nazionalizzate la filiera lom-
harda & stralegica per prossimi-
L. qualitaediversiltadellecom-
petenze ma i principall metrcati
sono Germania, Francia e Spa-
gna menlre Russia, USA e Ger-
mania sono i primi Paesi target
peril trietnio 2G19-22.

Questiiprincipali risultati-

emersi dali’Indagine interna-
zionalizzazione 2019-Le im-
prese lombarde nelle catene
glabali del valore, realizzalo da
Confindustria Lombardia in
collaborazione con Sace Simest
e ISPl coniicoordinamento
scientifico del Centro Studi di
Assolombarda e delle alure As-
sociazioni territoriali socle tra
cui I Associazione Industriali di
Cremona. Llindagine ha raccol
to informazioni presso oitre

1.700 imprese lombarde asso-
ciate al Sistema Confindustria
f.ombardia ¢ include un focus
sulle catene globali del valore,
approfondile anche atiraverso
interviste a sette imprese
champion altamente interna-
zionalizzate e rappresentanti
dei diversi seitori specifici. Tra
Ic sette, il setiore agroalimenta-
re & rappresentato dal Consor-
zio Casalasco del pomodoro,
proprietario dei marchi Pomie
De Rica, prima filiera agroindu-
striale del pomodore da indu-
stria in ltalia e la terza alivello
Quropeo.

«Nonoslante la congiuntura
non favorevole - dichiaraSere-
na Ruggeri, vice presidente
dell Associazione Industriali di
Cremona -.lavocazione inter-
nazienale delle imprese lom-
barde vieneconfermatadail'in-
dagine 2019: le nostre aziende
riescono con successe a com-
petere sui mercati esteri grazie
all'eccellenza diprodotto e alle

reti di relazioni [ra le imprese
presenti sui nostsi tertitori, che
permettono di fornire benie
servizi di elevata qualita. Sono
lante infatli le competenze e le
straordinarie specializzazioni
dellefiliere locali».

La competizione si fatuttavia
sempre pilidura: «1 Paesi emer-
genti sono agguerriti e le nostre
imprese dovranno necessaria-
mente puntare sulla continua
innovazione. In questo proces-
so dovranno essere affiancate
dal Sistema Paese e dalla slessa
Unione Europea, dal momento
che i colossi USA, Cina, Indiae
Russia hanno portato lerelazio-
ni economiche su un piano che
va ben oltre le dimensioni dei
singoli Stati UE»,

Con la dimensione aziendale
che continua ad influenzare la
possibilitadieffetluare lormedi
internazionalizzazione di cre-
scente complessita e rischio: al
crescere della dimensione an-
menta la presenza ali’estero,

Fconomia: le indagini sui patrimoni
e sullo stato del sistema imprenditoriale

IL QUADRO DI SINTES! PER LINDUSTRIA MANIFATTURIERA

prima commerciale ¢ poi pro-
duttiva.

il fatturato realizzato all'estero
incide per il 45% del 1olale con
tendenza crescente all aurmen-
taredelladimensione (38" mi-

cro, 41%, piccote. 31% medie,

58% grandi) e le prevsioni di

crescita all'estero delle imprese
lombarde sone ridimensionate.
Con{'UEcherimane ancoral'a-

rea principale di destinazione
delle vendiie e con la Cina pri-

mo Pacse per scelta delle sedi

produttive.

Ultimo dato significalivo: selle

impresesudiecihannofornitori

in Lombardia e olire la mela

delle imprese intervistate lavo-

ra principaimente su commes-

sa o subfornitura. Con hota be -

ne; le filiere sul territoric sono

lugghe ¢ vengono trainate dalle

grandi aziende, {anto che un

terzo detle imprese che lavora

insubfornituralavorapergran -

dicommittenti. MAC

- REPRODUTIONE RISERVATA

valoi 218 2017 2018 2019 2020 0
min.dj euro. - tassi'di variozione miedi annui

Valor correnti
Fatturato 897 313 46 26 0.4 0.5 15
Prezzi costnti
Fatturato 31 14 0.2 11 1.4
importazioni 339 645 54 37 13 2.7 27
Esportazioni 428 504 57 13 16 24 28
Dispanibiita interna 808 454 2.8 24 0.0 1.1 12
Domanda 33 1.5 04 11 1.2
Saldo commeyciale 91075 8B B85 92806 93950 97 464
Costi ¢ Prexsi
Costi operativi totali 13 13 00 -0.7 0.1 “
Prezdi della produzione 14 12 01 -08 0l 3

B ' fivelli degli indici 3
Indicatori finonziari
Margine operativo lordo (MOL) 93 9.1 9.2 9.3 93
Redditivita della gest. caratteristica (RO B.S 8.0 81 83 84
Redditivita del capitale proprio (ROE) 87 83 83 8.3 84
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PRESENTATO IL RAPPORTO INTEANAZIONALIZZAZIONE 2019 DI CONFINDUSTRIA LOMBARDIA, ey

Consorzio Casalasco del Pomodoro

azienda champion nell’agroalimentare

§ 94% delle imprese lom-
parde internazionali pre-
dilige Pexportad aftrefer-
mi di presensa esters; ol-
tre un terzo del falturato &
realizzalo all'estero; per
le Imprese altamenti inter pazio-
nalizzate la filiera formbarda @
strategica per prossimiid, qua-
lita e diversiti delle competenze,
i principali mereati sonu Germa-
nia, Francty ¢ Spagna mentre
Russia, USA ¢ Germania sona t
primi Pacsi target pes 1] triennie
2019-22.
Questi | principali risultati e-
mersi dall'indagine intérnazio~
nalivzazione 2019 'Le imprese
lombarde nelle catene globali
ded valore' realizzato da Confin-
dustria Lombardia, in collabera-
zione con Sace Simest e ISP, con
il coprdinamente scieptifico del
Contrd Stuels di Assolombareda g
delle aftre Associazioni tervito-
riali socie tra cui fAssoclazione
Industriaki di Creniona:
L'Indagine ha raceelte informa-
#ioni presso oltre 1709 impirese
lombarde assoclale al Sistema
Ceifindustria Lombardia o in-
clude un focus sulle catene pho-
bali del valere, approfondit an-
rhe dtiraverso Intervisie a 7 im-
prese champion altamenie in-
ternazionalizzate o rappresen.
Lanti dei diversi settori specitici.
Tra la 7 aziende champion bdi-
viduate, il settore agroalimema-
re & rappresentato da un'impor-
tanté réaltd del territorie crema-
nese, il Consoruiv Casalasco del
pomodorn,  propristacio del
mareld Poml e De Ricy, pris fi-
liers ugroindustriaie del pomo-
doro da jndustria in falia e Ia

terza alivello eurepeon,

«Nonostante |a congiuniura non
favorevoles - dichiara Serena
Ruggert, Vice Prestdente dell'As-
socluziene Industrlali di Creimo-
na - «fa vocazione nlermaxzdoRa-
le detle imzprese lombarde viene
confermata dallindagine 2019
le nastre aziende rlescone con
sugCesso & vompetere sui marca-
ti esteri gravie all'eceollenza di
prodotto ¢ alle reti di relazionl
fra le fmprese presenti sui nostri
territori, che permeliono di for-
nire bewl v servizt di elevala
qualith, Sone tante Infatd le
compelenze e fe straordinarle
specializzazioni delle filiere fo-
calk. La competiziene si fa tulta-
vin sempre pid dura: | Paesi e
mergenti setn sgguerriti e le no-
slre iniprese dovranno necessa-
riamente puntare sulla continua
Innovazione. in questo processe
dovranna essere alffancale dal
Sisletna Paese ¢ dalla stessa U-
nione Buropes, dal momenlo
che i colossi USA, Chia, India e

La
presentazio-
nedel
Rapporte
Interhazlona
-lizzazione
2019

A destra
Serena
Ruggeri, Vice
Presidente
dell'Assocta-
zione
Industriall

di Cremona

Russiu hanny pectato e relazio-
ni econemiche su un pianoe che
va heén oltre be dimensioni dei
singoli Stati UBx,

E risultatl def'Tndagine conte-
nutt nel Rapporte nternazio-
nalizzazione 2019:

~ L modalll di presenza estera
piit diffusa suno le esportazion]
(94% imprese rispoenidenti) sé-
guite dalie importazioni (64%);
- la dimensione continua a in-
fluenzare la possihilith di effet-
tuare forme 8l internazionaliz-
zazione Ui crescente complessith
e rischim ul crescere della di-
menslore dumenta Jd presepzi
all'eslero, prima commerciale e
pui produtliva;

~ 1l [attursiy reativeato #li'estero
tcide per il 45% del totale ron
tendenza crescente all'aumenta-
re dells dimensione (38% micra,
4196 piccole, 51% medie, 58%
grandi);

— Le prevision di crescita ail'e-
slero delle Imprese lombaede

sunu ridinsensjonate;
~ LU etsmane ancora l'area prin-
cipale di destinazione delle ven-
ditey, 1a Cina & 1} primo Pacse per
seelta delie sedi produllive;

- Russla, USA & Germania sono i
principali Paesi target per il
triennio 2019-22;

- Ricerca pariner esteri ¢ incon-
tri B2 & servizi di mapgiore in-
teresse per butte e classi dimens
sianali;

[ principali risultati del forus
sulle catene del vatore globale
delle Imprese lonibarde:

- Ben 7 imprese su 10 hango fir-
nitori in Lombardia;

- Qlwe la metd delle niprese in-
tervistule lavora principalmente
su commessa o subforniturs;

~ L¢ filiere sul terfitorio sono
molte lunghe e venpore trainate
dalle grandi zziende: an terzo
defle aziende che lavera in
subfornitura [avora per grandi
commilientl vivolll s mercati UR
ed extra-lUE;

~Anche perlejimprase altame-
te Internaziowalizzate Ja filiera
fombarda & strategica, per pros-
stmitd, qualitd e diversitd defle
competenze det fornitord e spes-
s tra la graade impresa e 1 (o
aitorl locali pasee un beaelivio
reciproca,

T nodo del o
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ILRAPPORTO. Di Confindustria Lombardia
Imprese, I'export
sempre il preferito
Soprattutto nell’Ue

Bonometti: qualita e competenze
trainano I'internazionalizzazione

1194% delle imprese lombar-
de internazionalizzate predi-
lige Texport, per le importa-
zioni il dato & al 64%. Sono
alcuni dei risultati emersi
dallindagine «Le imprese
lombarde nelle catene globa-
li del valore» di Confindu-
stria Lombardia, con Sace Si-
mest e Ispi, con il coordina-
mento scientifico del Centro
Studi di Assolombarda e il
coinvolgimento delle territo-
riali socie. Il fatturato realiz-
zato all'estero dalle realth
lombarde incide per il 45%
con tendenza crescente all'au-
mentare della dimensione
(38% micro, 41% piccole,
51% medie, 58% grandi).
L'Uerimanel'area principale
di destinazione delle vendite,
la Cina e il primo Paese per
scelta delle sedi produttive
mentre Russia, Usae Germa-
nia sonoiprincipali Paesitar-
getper il triennio 2019-22.

Ilrapporto evidenzia «la sto-
rica vocazione internaziona-
le delle imprese lombarde e
la capacita di competere all'e-
stero: & data anche, e soprat-
tutto, dalla scelta di usufrui-
re della qualita, delle compe-
tenze e delle risorse e servizi
chei territori producono», di-
ce il presidente di Confindu-
stria Lombardia Marco Bo-
nometti.

sciopero e presidi 4

CRFROGUZIE ASERATA rle certezze»
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Perché la guerra
dei dazi Usa
by : ] )
€ un occasione

Il confronto Usa-Cina sta
cambiando l'internazionaliz-
zazione delle imprese lom-
barde, che dovrebbero appro-
fittare della fluidita delle alle-
anze del nuovo contesto. E
questa l'indicazione politica
che emerge dallindagine di

Confindustria Lombardia.
apagna 9 Del Barba

Export, la grande occasione
si chiama guerra Usa-Cina

Presentata I'Indagine Internazionalizzazione di Confindustria Lombardia

L’'avanzata delle economie
emergenti e il confronto sem-
pre pil serrato fra Stati Uniti e
Cina stanno cambiando la ge-
ografia dell'internazionalizza-
zione delle imprese lombar-
de, le quali dovrebbero appro-
fittare della conflittualita tra
le due superpotenze e della
relativa fluidita delle alleanze
del nuovo contesto bipolare.

E questa l'indicazione poli-
tica che emerge dalla settima
edizione dell'Indagine Inter-
nazionalizzazione realizzala
da Confindustria Lombardia
in collaborazione con Sace Si-
mest e Ispi e presentata ieri
nella sede di Assolombarda a
Milano. Nuovi mercati di
sbocco, che potrebbero aprir-
si dalle guerre commerciali e
dal divieti incrociati all'espor-
tazione fra Cina e Usa, a cui si
aggiunge il valore sempre piit
strategico di partecipare non
solo da sublornitori ma come
protagonisti delle filiere in-
dustriali europee: «Si tratta di
un percorso complesso — ha
spiegato il presidente di Sace
Beniamino Quintieri — ma
che le aziende lombarde de-
vono intraprendere consape-

dell'economia italianax».
Perché, se & vero che il 45%
del fatturato delle imprese
lombarde deriva dal rapporto
commerciale con l'estero, &
anche vero che per il 94% delle

Il

i

I

S ——— 2 |
T 1
“

iy

Il fattore penalizzante
Le nostre imprese sono
ancora troppo legate
alle catene di fornitura

senza all'estero. I che restitui-
sce I'immagine di una regione
fortemente dipendente dalle
scelte commerciali generate
fuori dal contesto regionale e
italiano. Scrivono infatti gli
estensori del rapporto: «For-
me di presenza commerciale
diretta e di presenza produtti-
va nei Paesi esteri risultano
poco attuate. Uffici di rappre-
sentanza commerciale (1i
hanno il 10,6% delle imprese)
e filiali o negozi diretti (il
09,8%) sono diffusi solo tra le
imprese di dimensioni mag-
giori».

I ancora una volta il fattore
dimensionale il limite alla
forza di penetrazione del ma-
de in Lombardy sui mercati
internazionali. I la dipenden-
za dalle supply chain stranie-
re viene confermata dalle
aspettative di crescita di fattu-
rato esterno, ridimensionate
rispetto all'ultima indagine
del 2017 a causa dell'aumenta-
ta incertezza geopolitica. In-
somma; bravissimi fornitori,
maancora troppo legati ai tra-
dizionali canali di destinazio-
ne delle commesse: Germa-
nia, Francia e Spagna.

e |
Per cento

Elaquota

del fatturato
generato
attraverso
I'export dalle
imprese: il 94%
lo hascelto
come formadi
internaziona-
lizzazione

10,6

Per cento
Ela

percentuale
diaziende
lombarde che
internaziona-
lizzano

la propria
presenza
estera con filiali
e stabilimenti

voli che lexport & lavocazione | aziende internazionali ¢ | tedesche e francesi Massimiliano Del Barba
di questo territorio e motore | 'export I'unica forma di pre- ©RIPRODUZIONE REERVATA
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29/10/2019 Lombardia. Il 94% delle imprese preferisce l'export. L'Europa la destinazione principale - Agenpress

Lombardia. Il 94% delle imprese preferisce I'export.
'Europa la destinazione principale

28 Ottobre 2019

Agenpress - Il 94% delle imprese lombarde internazionalizzate predilige I'export mentre per le
importazioni sono il 64%.

1l fatturato realizzato all’estero dalle imprese lombarde incide per il 45% del totale con tendenzr_l,
oy
crescente all'aumentare della dimensione (38% micro, 41% piccole, 51% medie, 58% grandi).

E’ quanto ha rilevato Confindustria Lombardia, in collaborazione con Sace Simest e Ispi, con il
coordinamento scientifico del Centro Studi di Assolombarda e con il coinvolgimento delle altre
Associazioni territoriali socie.

L'Ue rimane ancora l'area principale di destinazione delle vendite, la Cina & il primo Paese per
scelta delle sedi produttive mentre Russia, Usa e Germania sono i principali Paesi target per il
triennio 2019-22, Per le imprese altamente internazionalizzate la filiera lombarda & strategica per
prossimita, qualita e diversita delle competenze.

Confindustria Lombardia mette in “risalto la storica vocazione internazionale delle nostre imprese
e la capacita del tessuto imprenditoriale lombardo di competere all’estero. Questa competitivita &
data, oltre che dalla capacita di adattarsi al mondao globalizzato, anche e soprattutto dalla scelta di
usufruire della qualita, delle competenze e delle risorse e servizi che i nostri territori producono”,
afferma il presidente di Confindustria Lombardia Marco Bonometti.

hitps:/iwww.agenpress.it/2019/10/28/lombardia-il-94-delle-imprese-preferisce-lexport-leuropa-la-destinazione-principale/ 1
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Vola con stile!

Imprese: Assolombarda presenta indagine su internazionalizzazione, 94 per cento predilige estero (6) | Agenzia Nova

lunedi 28 ottobre 2019
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Imprese: Assolombarda presenta indagine su internazionalizzazione,
94 per cento predilige estero (6)
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Milano, 28 oft 14:37 - (Agenzia Nova) - "Noi vogliamo difendere la nostra
industria e la nostra eccellenza, ma non possiamo farlo da soli e per questo
vogliamo risposte chiare da parte del governo”, ha proseguito il presidente
di Confindustria Lombardia, che si aspetta anche un impegno da parte
dell'Unione europea: “Come industriali lombardi chiediamo all'Europa di
fare una politica industriale europea in cui vengano investite risorse.
L'Europa sappia veramente mettere al centro I'impresa e riscoprire il valore
del manifatturiero come hanno fatto gli altri paesi. Non dobbiamo fare
competizione tra Stati europei, ma compattarci”, ha concluso Bonometti,
soddisfatto invece del dialogo con Regione Lombardia, che - ha detto - “ha
capito il messaggio e ha condiviso con noi un programma quinquennale
che mette I'impresa al centro”. Di Regione Lombardia era presente il
vicepresidente e assessore alla Ricerca, Innovazione, Universita, Export e
Internazionalizzazione delle imprese, Fabrizio Sala, che ha ricordato gli
sforzi di Palazzo Lombardia: “Abbiamo inventato il tavolo
dellinternazionalizzazione, a cui siedono tutte le rappresentanze
economiche della regione e in cui si stabilisce una strategia. Finanziamo la
ricerca di mercato e di interlocutori B2B. Abbiamo dato supporto sia a chi
va gia all'estero e ha bisogno di consolidarsi sia a chi ha appena iniziato ad
affacciarsi”, ha detto Sala. Interventi finanziati anche con fondi europei, per
i quali perd - ha spiegato il vicepresidente lombardo - ¢'¢ un problema,
quello della “rendicontazione, che & una follia, perché a volte farla costa piu
del contributo”. (segue) (Rem) © Agenzia Nova - Riproduzione riservata
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MILANOC

Imprese lombarde protagoniste nelle
catene globali Cereda: «La nostra regione
conta il 28% dell'export nazionale, il
fatturato arriva al di fuori dell'Unione per
un volume pari al 62%»

La Lombardia sceglie 'estero per esprimere il suo potenziale.

A rivelarfo & Iindagine internazionalizzazione 2019 'Le imprese
lombarde nelle catene globali del valore', condotta da Confindustria
Lombaxdia, in collaborazione con Sace Simest e kspi, quindi il
coordinamento scientifico del Centro $tudi di Assolombarda, Tutti
attori che hanno evidenziato una Regione, 1a nostra, in grado di
mostrare i muscoli tanko nei mercati esteri quanto in quelli nazionali, mantenendo, sempre, ie
cifre che ne contraddistinguong il higlietto da visita proprio al di fuori delle mura domestiche:
qualitd e competenza,

Una ricerca che ha raceolto informazioni di olire 1700 imprese lombarde associate al Sistema
Confindustria Lombardia e parla di una realt dove il 94% delle imprese predilige export ad
aftre forme di presenza estera, oltre un terzo del fatturato & realizzato all'estero, con i mercati
asiatici che regisirano un forte boom, e la filiera si dimostra strategica per prossimitd, qualita
e diversitd delle speeialitd. Una Lombardia che gode di ottime relazioni con Germania,
Franeia e Spagna, contando che Russia, USA e Germania sono e saranno i protagonisti del
triennio 2019-2022. Nella conferenza stampa di lunedi scorso nel quartier generale di via
Pantano, sede di Confindustria e Assolombarda, Enrico Cereda, vice presidente di
Assolomharda, ha ricordato come la «Lombardia conta il 28% dell'export nazionale» e «se
fino ad anni fa si parlava di export solo tra partner europei, con volumi che si aggiravano
intorno al 45%, oggi il fatturato viene invece effettuato al di fuori dell'Unione per un volume
pari al 62%».

Altre indicazioni che lo stesso Cereda ha voluto proporre al pubblico di imprenditori sono
servite da una parte a ricordare che «Lombardia crea indotto a sua volta generato da piceole
imprese che direttameate non esportano ma fanne parte di una filiera proiettata sull’estero»,
dall'altra «le piccole imprese mostrano gap da colmare significativis.

E qui l'unica vera ricetta resta quella che prevede la sinergia tra strumenti finanziart,
diplomazia economica e formazione, «Stiamo navigando in un mare inesplorato che significa
che negli ultimi 30/40 anni il ceniro & gravith economico si & spostato nell'area della Cina,
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cosl il vice presidente Ispi, Paolo Magri, ha quindi fornito gli occhiali per interpretare meglio . . .

Yattuale scenario geo-politico. Secondo Mareo Bonometti, presidente di Confindustria % Pagamento | Gratsi 4 Esterne
Lombardia, «la forza del sistema imprenditoriale lombardo, in Italia come alf'estero, & i
risultato delle tante straordinarie specializzazioni che compongono le filiere localin, Parole che
servono da corollario ai dati impressionanti che certificano il successa deit'export Jombardo,
nel 2618 valso 127 miliardi di euro, con una catena locale del valore di 0.71 centesimi di valore
aggiunto per ogni operazione. «Sulla partita delle piceole-medie - & infine intervenuto il vice
presidente di Regione Lombardia, Fabrizio Sala - abbiamo dato supporto a chi va gia
all'estero e chi ha cominciato ad affacciarsi su di esso. Per continuare a dare loro supporto
stiamo sottolineardo alle nuove Istituzioni europee il tema centrale delle rendicontazioni, utili
per gestire ancora meglio 'utilizzo dei fondi che arrivano da Bruxelles». Meteo
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In un contesto globale sempre piti complicato, nel quale instabilitd e incertezza
guidano i mercati, i Paesi che rischiano maggiormente con la guerra commerciale
in atto sono quelli con una propensione all'export piti forte, Italia in primis. La
Lombardia é la prima regione italiana per valore dell’'export, contribuendo per il
28% delle esportazioni nostrane. Nell'articolo abbiamo analizzato “LIndagine
Internazionalizzazione 2019 - Le Imprese Lombarde nelle Catene Globali del
Valore

(https://www.assolombarda.it/centro-studi/indagine-internazionalizzazione-2019-le-imprese-lombarde-nelle-catene-
globali-del-valore)

" realizzato da Confindustria Lombardia per comprendere come si stia
comportando il tessuto economico lombardo in relazione all'attuale scenario
globale.

Lo scenario macroeconomico mondiale



Lo scenario attuale & caratterizzato da una sempre maggiore e marcata
instabilita a livello globale e due sono i principali fattori che contraddistinguono
questo periodo storico: da un lato la sempre maggiore bipolarizzazione
dell'economia da parte di USA e Cina, con le due superpotenze ormai nel mezzo
di una guerra commerciale che non accenna a dare segni di arresto, dallaltro le
economie emergenti stanno avanzando da anni a un tasso nettamente
superiore rispetto alle “vecchie” potenze economiche mondiali, dando origine a
un fenomeno di avvicinamento generale delle economie dei Paesi.

Se fino a qualche anno fa si poteva ancora ipotizzare unevoluzione dello scenario
economico e politico nel quale si sarebbe potuto vedere una pluralita di Paesi
emergenti divenire dei veri e propri poli di attrazione rispetto alla relativa area di
influenza, siamo oggi davanti a un contesto nel quale diventa sempre piu chiaro
che stiamo entrando in una nuova epoca caratterizzata da una nuova forma di
bipolarismo tra le due superpotenze economiche degli ultimi anni: USA e Cina.

Gia nel 2010 leconomia cinese era riuscita raggiunto il secondo posto su scala
mondiale, distinguendosi e staccandosi dai Paesi emergenti. La situazione
odierna vede un valore dell'economia cinese notevolmente aumentato, arrivando
a toccare i 14 trilioni di dollari nel 2018, ovvero circa 3-4 volte superiore alle
economie che seguono, come il Giappone, con un valore di 5 trilioni di dollari, la
Germania 4 trilioni, 'India, la Francia e il Regno Unito 3 trilioni di dollari. LTtalia
si ferma a 2 trilioni e rimane nel G7 nonostante non risulti tra le prime sette
economie al mondo.

In questo contesto diviene fondamentale per I'ltalia e 'Europa cercare di non
perdere la centralita economica e politica che contraddistinguono I'Unione da
anni. Per cercare di portare avanti una strategia che non portiin secondo pianoi
Paesi dell'eurozona, le tattiche possibili sono molteplici. Come si & potuto vedere
negli ultimi anni, la fluidita delle alleanze ha caratterizzato notevolmente i
rapporti tra i Paesi europei e le due superpotenze: un esempio & stata la firma del
MoU tra Italia e Cina con il quale I'Ttalia ha in qualche modo riequilibrato le sue
alleanze e i piani di sviluppo economico.

In egual modo, anche la guerra commerciale in atto permette di scorgere delle
possibilita economiche per i Paesi europei: secondo stime UNCTAD
ammonterebbe a 70 miliardi di dollari il commercio bilaterale tra Stati Uniti e
Cina, di cui 50 miliardi dagli Usa e 20 dalla Cina, che potrebbero essere
intercettati dai Paesi dell'Unione europea.

Va da sé che in un contesto di questo genere, & di fondamentale importanza porre
particolare attenzione nel distinguere tattiche di breve e tattiche di medio-lungo
periodo, nello scegliere il genere di alleanze da stringere, per non incorrere
nell'inimicarsi una o l'altra superpotenza, o addirittura entrambe.

Linternazionalizzazione delle imprese lombarde




Come si pongono in questo contesto cosl complesso le imprese lombarde? Da
sempre la Lombardia si dimostra particolarmente orientata verso
linternazionalizzazione delle sue imprese e dei suoi prodotti. Basti pensare che
nel 2018 l'export lombardo ha raggiunto un valore complessivo di 127 miliardi di
Euro, in ascesa del +5,2% rispetto all'anno precedente, rappresentando il 28%
del totale delle esportazioni italiane.

Tra i punti di forza della regione va sottolineata la presenza di una notevole
varieta dimensionali di impresa e 1a forte propensione verso l'estero delle
medie e grandi aziende che si integrano sinergicamente con le multinazionali e
con le MPMI presenti sul territorio. Si pensi che in Lombardia sono in attivita il
31% del complesso di imprese manifatturiere nazionali. Tutti questi fattori
fanno si che la regione risulti particolarmente interessante per gli investitori
esteri, riuscendo ad attrarre ogni anno approssimativamente il 40% dei nuovi
investimenti diretti esteri in Italia e concentra 6.400 imprese multinazionali
estere, corrispondenti al 45% del totale presente nel territorio nazionale.

Secondo lindagine elaborata da Confindustria Lombardia, le principali
caratteristiche e peculiarita delle imprese lombardi operanti con lestero sono:

. 1la modalita di presenza all'estero maggiormente diffusa continua ad essere gli
scambi diretti: le esportazioni per il 94% delle imprese e le importazioni per il
64%. L.a presenza diretta invece interessa circa il 10% delle imprese e ancora meno
comuni sono le strategie piti complesse afferenti all'internazionalizzazione
produttiva.

« In media il fatturato estero incide per il 45% sul complesso, con valori pitt
elevati all'aumentare della dimensione aziendale: 38% per le micro, 41% per le
piccole imprese, 51%per le medie, fino al 58% per le grandi. La tendenza di crescita
si & dimostrata positiva nel tempo, nonostante le aspettative si siano ridotte
rispetto alla precedente analisi del 2017,

« i Paesi di destinazione principali dellexport lombardo sono Germania, Francia e
Spagna. Se si considera invece il numero di sedi commerciali, troviamo al primo
posto gli Stati Uniti e a seguire Francia, Germania e Cina;

« I servizi a supporto delle imprese nei processi di internazionalizzazione
maggiormente richiesti da tessuto economico lombardo sono la ricerca di
partner esteri (per il 63%) e gli incontri B2B (per il 44%), seguono la consulenza
su tematiche tecniche (32%) e I'assistenza sui finanziamenti agevolati (28%);

. 11 70% delle imprese si appoggia su fornitori lombardi, evidenziando come le
realta territoriali riescono a trovare le forniture che necessitano direttamente
allinterno dei confini regionali;

« Pilt della meta delle aziende opera su commessa o in subfornitura e il 95% delle
realta non internazionalizzate che lavorano in subfornitura ha il committente
principale con sede in Lombardia nel 56% dei casi e nel resto d'Italia nel 39%;



« Le filiere sul territorio sono molto lunghe e vengono trainate dalle grandi
aziende: rispetto al totale delle imprese in subfornitura, un terzo lavora per
grandi committenti rivolti ai mercati Ue ed extra-Ue.

Tra gli altri fattori vincenti del territorio, si evidenziano: la qualita delle
produzioni, il valore del Made in Italy generato, la varieta delle competenze
riscontrabili sul territorio, il know-how e la formazione delle risorse umane, la
maggiore flessibilita nell'adattare il prodotto finale.

Un ultimo elemento qualificante nella relazione tra la grande impresa
internazionalizzata e la propria filiera di fornitori lombardi & la sussistenza di
una reciprocita mutuamente benefica. La qualita del tessuto produttivo
lombardo é tale che in alcuni casi gli stessi fornitori sono imprese
internazionalizzate e innovative, in grado di supportare i propri committenti nel
posizionamento sui mercati esteri e nei processi di innovazione.

Fonte: a cura di Exportiamo, di Federico Milone, redazione@exportiamo.it

(mailto:redazione@exportiamo.it)
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Russia "Paese Target” per le imprese
lombarde nel biennio 2020-2022

ECONOMIA  20:13 28.10.2019

Tema: Cooperazione ltalia Russia (71)

Seguici su

Le imprese lombarde mantengono forte la propensione all'internazionalizzazione, ed il
fatturato realizzato all'estero copre il 45% del totale. La Russia & il primo paese target per
il biennio 2020-2022.

L'export resta la forma privilegiata di presenza nei mercati esteri per le imprese internazionali lombarde,
ma la filiera lombarda per prossimita, qualita e diversita delle competenze resta strategica. Nel biennio
2017-2019 i principali mercati sono stati Germania, Francia e Spagna mentre per il prossimo ciclo, 2020-
2022 i rimi Paesi target sono Russia, Germania e Stati Uniti.

https://it.sputniknews.com/economia/201910288235641-assolombarda-e-russia/ 117
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E' questa in sintesi la fotografia che emerge dall'edizione 2019 del rapporto ‘Le imprese lombarde nelle
catene globali del valore’ realizzato da Confindustria Lombardia, in collaborazione con Sace Simest e ISP,
con il coordinamento scientifico del Centro Studi di Assolombarda ed il coinvolgimento delle

altre Associazioni territoriali socie.

1700 imprese lombarde ai raggi X

L'indagine ha raccolto informazioni presso oltre 1700 imprese lombarde associate al Sistema Confindustria
Lombardia e include un focus su 7 imprese definite "Campioni", rappresentative di 7 filiere d'eccellenza:
Farmaceutica (Dompé), Automotive (OMR), Chimica (Lechler), Meccanica (Secondo Mona), Agroalimentare
(Consorzio Casalasco), Moda e Design (Boffi) ed Energia (Maire Tecnimont).

| “Il Rapporto Internazionalizzazione del sistema Confindustria Lombardia mette in risalto

. lastorica vocazione internazionale delle nostre imprese e la capacita del tessuto

| imprenditoriale lombardo di competere all'estero. Questa competitivita é data, oltre che

'\ dalla capacita di adattarsi al mondo globalizzato, anche e soprattutto dalla scelta di

. usufruire della qualita, delle competenze e delle risorse e servizi che i nostri territori
producono: la forza del sistema imprenditoriale lombardo, in Italia come all’'estero, é il
risultato delle tante straordinarie specializzazioni che compongono le filiere locali” ha
dichiarato il Presidente di Confindustria Lombardia Marco Bonometti,
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Modalita di internazionalizzazione delle imprese lombarde

Ue prima destinazione, Russia "Paese Target"

Per quanto riguarda le esportazioni, dal rapporto emerge chiaramente il ruolo trainante giocato dall'export
nell'internazionalizzazione delle imprese lombarde, con ripercussioni su tutta la catena di valore:

https://it.sputniknews.com/economia/20191028823564 1-assolombarda-e-russia/ 217
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“Le imprese lombarde generano circa il 28% dell’export italiano e, in media, il 45% del loro
fatturato deriva dal rapporto commerciale con l'estero. Una performance che é il risultato
E di un sistema produttivo altamente sinergico dove imprese ‘champion’, grandi e
altamente internazionalizzate, sviluppano legami forti e strategici con la filiera locale e la
inseriscono in catene del valore globali. Dal rapporto, peré, emerge anche la contenuta
presenza diretta delle nostre aziende sui mercati esteri con proprie strutture commerciali
o di produzione. Lavorare per colmare questo gap rappresenta un’opportunita per
continuare a migliorare la vocazione internazionale del sistema lombardo”. - ha
commentato Enrico Cereda, Vicepresidente di Assolombarda con delega a
Internazionalizzazione ed Europa .

|
!
i

Quando si parla di export, in prima linea di fianco alle imprese c'é¢ SACE, che nell'ultimo anno ha mobilitato

risorse per 5 miliardi di euro:

| ‘ "Parlare di export significa parlare di imprese lombarde, da sempre traino del Made in
" Italy nel Mondo - ha dichiarato Beniamino Quintieri, Presidente di SACE (Gruppo CDP) -.

i Nonostante la congiuntura avversa, I'export della regione sapra trovare nuovi mercati e
settori di opportunita grazie alla qualita dell'offerta e alla flessibilita del tessuto

w imprenditoriale presente in Lombardia. Un percorso complesso che le aziende

| intraprenderanno consapevoli che I'export é la vocazione di questo territorio e motore
dell’economia italiana. Il Polo SACE SIMEST, presente nella regione con gli uffici di Milano,
Brescia e Monza, conferma il proprio supporto alle imprese lombarde dove nel 2018 ha
mobilitato risorse per 5 miliardi di euro in favore dei progetti di export e

internazionalizzazione di circa 6.400 imprese”.

Sedi Sedi In prospettiva
commerciali produttive (2020-2022)
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Guardando alla geografia dei dati presenti nel rapporto, emerge come I'Unione Europea resti 'area
principale di destinazione delle vendite, mentre la Cina & il primo paese di delocalizzazione delle sedi
produttive. Per il biennio 2020-22 sono Russia, USA e Germania i principali Paesi target ed Assolombarda
individua nella ricerca di partner esteri e nella creazione di maggiori opportunita di incontri B2B i servizi di
maggiore interesse richiesti dalle imprese associate.

Ti potrebbero interessare

Occhi specchio dell'anima

La Prairie Sponsorizzato

Il sito di incontri esclusivo dedicato ai single over 50
Singles50+

L'aereo pil grande della storia militare

Post Fun
Contenuti Sponsorizzati

Morte in diretta, un capo militare ISIS ucciso durante un'intervista in Siria

Il giornalista siriano Ahmed Abu Hamza che lavorava per i gruppi terroristici islamici € morto sotto il
bombardamento delle Forze armate siriane durante un'intervista con uno dei capi militari del Fronte al-...

La tua data di nascita & anteriore al 1970? Hai diritto a un test gratuito dell’'udito

Hear Clear

SEAT Arona & tua da 14.900€. L'unico SUV anche a metano.
SEAT Italia

Contenuti Sponsarizzati

DISCUSSIONE Regolamento

COMMENTA VIA FACEBOOK COMMENTA VIA SPUTNIK

Ordina per Meno recenti

Aggiungi un commento...

Plug-in Commenti di Facebook

Finalmente, lo smartwatch che tutti in Italia stavano aspettando!
Elite Tact Watch Sponsorizzato

https://it.sputniknews.com/economia/201910288235641-assolombarda-e-russia/

]

417



6/11/2019 Russia digitale a Milano - Sputnik ltalia

Sputnik Italia
RICERCA

CCO / Pixabay

Russia digitale a Milano

MONDO 11:52 05.11.2019

Di Evgeny Utkin
Seguici su
Cresce l'interesse per la Russia tra le aziende italiane.

Pochi giorni fa Assolombarda ha presentato l'lndagine internazionalizzazione 2019 ‘Le imprese lombarde
nelle catene globali del valore’ realizzato da Confindustria Lombardia, in collaborazione con Sace Simest e
ISPI, con il coordinamento scientifico del Centro Studi di Assolombarda. Da questo rapporto risulta che
"Russia, USA e Germania sono i primi Paesi target per il triennio 2020-22" e che desiderio fare business per
le aziende lombarde & maggiore per la Russia.

E come seguendo le orme di questo rapporto, o come una conferma dell'interesse, il 4 novembre presso la
Camera di Commercio di Milano MonzaBrianza Lodi si & svolto il “Digital Russian Day”, evento organizzato
da Triboo - Gruppo attivo nel settore dell’E-Commerce e dell'Advertising digitale e Promos Italia, Agenzia
italiana per linternazionalizzazione del Sistema Camerale, in collaborazione con Yandex e Triboo East
Media, societa del gruppo Triboo specializzata in Digital Marketing per i mercati russo e cinese.

https:/fit.sputniknews.com/mondo/201911058257822-russia-digitale-a-milano/ 1/6
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| protagonisti dell'evento, i principali player del mondo del digitale in Russia, si sono riuniti per la prima volta
in Italia in un solo evento.

“La Russia oggi presenta un ecosistema digitale molto interessante” - ha commentato Riccardo Maria
Monti, Amministratore Delegato di Triboo - “Sia sul fronte della domanda, che dell'offerta, questo mercato
offre significative opportunita. Ad esempio, tra i giovani russi si registra una percentuale di utilizzo dei social
network tra le pil alte al mondo, e le caratteristiche geografiche del Paese creano condizioni
particolarmente favorevoli per 'E-Commerce, data la difficolta per molti clienti di raggiungere fisicamente i
loro brand preferiti. Allo stesso tempo, la presenza di player locali a livello di piattaforme digitali impone un
approccio estremamente mirato e che tenga conto delle specificita di questo straordinario mercato”.

“I| mercato russo & composto da quasi 145 milioni di persone e da oltre 260 milioni di
persone che in tutto il mondo parlano la lingua russa. Buona parte di essi acquista online"
- ha spiegato Alessandro Gelli, Direttore di Promos Italia. - “Si tratta di un bacino ricco di
opportunita per le nostre imprese, ma é necessario che i nostri operatori conoscano
modalita e strumenti per vendere online a clienti russi, considerato che il 65% di essi
acquista su piattaforme di e-commerce russe e solo il 35% da siti stranieri. L'iniziativa
odierna ha proprio I'obiettivo di fornire alle imprese italiane tutti gli strumenti per poter
entrare con successo in questo grande mercato”.

Daria Janovica-Marcenko di Triboo East Media ha raccontato che, anche se in Russia il tempo passato
davanti alla TV equivale in media a quasi 3 ore, la spesa del digital marketing su internet ha superato quella
della TV nel 2017 e sta sempre aumentando, ha spiegato che bisogna usare tutti gli strumenti, sia Yandex
che Google, per avere successo.

Maria Dirina, Key Account Group Head Yandex ha parlato della strategia della compagnia in Russia. Oltre a
essere il motore di ricerca piti usato in Russia, Yandex partecipa in tutta la vita delle persone, dal trasporto
(Yandex taxi, car sharing, self driving car), alla musica, ai pagamenti, alla vendita di prodotti e tanto altro,
ben 53 applicazioni utili. In Europa, invece, Yandex punta sul trasporto e su Yandex cloud.

Antonella Bertossi, Partners Relationship & Marketing Manager Global Blue si & soffermata sulle abitudini
dei turisti russi nello shopping. La spesa media di un turista russo & 800 euro, e fa in media 4 acquisti.
Nell'intervallo ha spiegato a Sputnik Italia alcuni momenti rimasti scoperti.

"Riguardo ai turisti russi, a loro piace tutto quello che si chiama luxury, ma sono molto pili
spontanei rispetto ai cinesi. Il turista cinese pianifica I'acquisto, arriva, confronta i prezzi,
compra. I cinesi sono diventati i primi, ormai con il 30 % dei nostri acquisti, mentre gli
acquisti dei russi adesso sono scesi dal 30 % al 10 % attuale, ma rimangono secondi a pari
merito con quelli degli americani”.

Abbiamo chiesto a uno dei partecipanti, Emanuele Colombo, export manager di Sbabam, azienda di
giocattoli, perché attira |la Russia.

- Per noi la Russia & un mercato molto importante, tanto che abbiamo deciso di aprire una societa [i.
- E questo seminario & stato utile?

- Mi interessa il mondo digital. E come azienda noi investiamo anche nel digitale. Anche se adesso il nostro
budget & maggiormente incentrato sulla promozione televisiva, un evento come questo fa vedere come si
possano promuovere i prodotti in Russia con dei canali diversi da quelli a cui siamo abituati in Occidente,
come Facebook, Instragram, Yandex, VK.

hitps:/it.sputniknews.com/mondo/201911058257822-russia-digitale-a-milano/ 216
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IN LOMBARDIA

INTERNAZIONALIZZARE E' UNA
VOCAZIONE: LA RUSSIA PRIMO

PAESE TARGET

Milano - 11 94% delle imprese lombarde internazionali predilige I'export ad altre forme di
presenza estera; oltre un terzo del fatturato & realizzato all'estero; per le imprese altamente

internazionalizzate |a filiera lombarda & strategica per prossimita, qualita e diversita delle competenze,

i principali mercati sono Germania, Francia e Spagna mentre Russia, USA e Germania sono i primi

Paesi target per il triennio 2020-22.

Questi i principali risultati emersi dallIndagine internazionalizzazione 2019 ‘Le imprese lombarde
nelle catene globali del valore' realizzato da Confindustria Lombardia, in collaborazione con Sace

Simest e ISP, con il coordinamento scientifico del
Centro Studi di Assolombarda e conil
coinvolgimento delle altre Associazioni
territoriali socie. Il Rapporto, presentato oggi
presso la sede degli industriali lombardi, & stato
condotto sotto lindirizzo strategico dello Steering
Committee Internazionalizzazione presieduto

da Enrico Cereda, Vice Presidente Assolombarda
con delega a Internazionalizzazione ed Europa.

L'Indagine ha raccolto informazioni presso oltre
1700 imprese lombarde associate al Sistema
Confindustria Lombardia e include un focus sulle
catene globali del valore, approfondito anche
attraverso interviste a 7 imprese champion
altamente internazionalizzate e rappresentanti dei
settori agroalimentare (Consorzio Casalasco del
Pomodoro), automotive (OMR), chimico (Lechler),
energia (Maire Tecnimont), farmaceutico (Dompé,
meccanica (Secondo Mana) e moda e design
(Boffi).
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“Il Rapporto Internazionalizzazione del
sistema Confindustria Lombardia mette in

L'RC Auto con Unibox che chiama risalto la storica vocazione internazionale delle

carroattrezzi e soccorsi nostre imprese e la capacita del tessuto
imprenditoriale lombardo di competere all'estero.

Questa competitivita é data, oftre che dalla capacita

e di adattarsi al mondo globalizzato, anche e Russia News Magazine
soprattutto dalla scelta di usufruire della qualita,
delle competenze e delle risorse e servizi che i nostri
territori producono: la forza del sistema
imprenditoriale lombardo, in ltalia come all'estero, é
il risultato delle tante straordinarie specializzazioni
che compongono le filiere locali” ha dichiarato il
Presidente di Confindustria Lombardia, Marco
Bonometti.

pal Web Contenuti Sponsorizzati ‘ Impostazioni della privacy
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“| risultati dellindagine confermano quella che & una
delle principali caratteristiche del tessuto
imprenditoriale lombardo: la forte apertura ol
commercio internazionale - ha commentato Enrico
Cereda, Vicepresidente di Assolombarda con eurasia
delega a Internazionalizzazione ed Europa -. Basti
pensare che le imprese lombarde generano circa il
289% dell'export italiano e, in media, il 45% del loro
fatturato deriva dal rapporto commerciale con
f'estero, Una performance che & il risultato di un 4
sistema produttivo altamente sinergico dove imprese ' MISSRUSSIAITALIA LT
‘champion’, grandi e altamente internazionalizzate, '

sviluppano legami fortl e strategici con la filiera locale

e la inseriscona in catene del valore globali. Dal rapparto, perd, emerge anche la contenuta presenza diretta

delle nostre aziende sui mercati esteri con proprie
strutture commerciali o di produzione. Lavorare per
colmare questo gap rappresenta un‘opportunita per
continuare a migliorare la vocazione internazionale
del sistema lombardo”,

BelBpaHHelid Ana Bac!

“Parlare di export significa parlare di imprese
lombarde, da sempre traino del Made in Italy nel
Mondo - ha dichiarato Beniamino Quintieri,
Presidente di SACE (Gruppo CDP) -. Nonostante la

e ' congiuntura awersa, I'export della regione saprd I ](_ )I‘I ]4. L )l‘ I ( /\\-" ‘-'\H ]'J D I
trovare nuovi mercati e settori di opportunita grazie Ml Y
alla qualités dellofferta e alla flessibilita del tessuto Milano Duomo
imprenditoriale presente in Lombardia. Un percorso
territorio e motore delleconomia italiana. Il Polo * Va/ Cl’ﬂLf o

SACE SIMEST, presente nella regione con gli uffici di * * * * RESORT
Milano, Brescia e Monze, conferma il proprio ~ L]
supporto alle imprese lombarde dove nel 2018 ha r i} SI a

mobilitato risorse per 5 miliardi di euro in favore dei progetti di export e internazionalizzazione di circa I

complesso che le aziende intraprenderanno
l COSTAUZIONI SPA

consapevoli che l'export é la vocazione di questo

ITRERETNEON

6.400 imprese".

| risultati dellindagine contenuti nel Rapporto Internazionalizzazione 2019:

= La modalita di presenza estera piu diffusa sono le esportaziani (34% imprese rispondenti) seguite
dalle importazioni (64%);

» La dimensione continua a influenzare la possibilita di effettuare forme di
internazionalizzazione di crescente complessita e rischio: al crescere della dimensione aumenta
la presenza all'estero, prima commerciale e poi produttiva;

= |l fatturato realizzato all'estero incide per il 45% del totale con tendenza crescente
allaumentare della dimensione (38% micro, 41% piccole, 51% medie, 58% grandi);

-

!
. . P . " MOBILI FER UFFITIO =
= Le previsionl di crescita all'estero delle imprese lombarde sono ridimensionate; "

press.russianews.itlpresslin-lombardia-internazionalizzare—e-una-vocazione-la-russia-primo-paese—targetl 214
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= ['UE rimane ancora l'area principale di
destinazione delle vendite, la Cina & il primo
Paese per scelta delle sedi produttive;

= Russia, USA e Germania sono i principali Paesi
target per il triennio 2019-22;

= Ricerca partner esteri e incontri B2B i servizi di
maggiore interesse per tutte le classi

dimensionali;
PER LA TUAC
e . . PUBBLICITA
Questi invece i principali risultati del focus sulle catene del valore globale delle imprese lombarde: CLICCA QUI

» Ben 7 imprese su 10 hanno fornitori in Lombardia;

= Oltre la meta delle imprese intervistate lavora
principalmente su commessa o subfornitura;

= Le filiere sul territorio sono molto lunghe e
vengono trainate dalle grandi aziende: un terzo
delle aziende che lavora in subfornitura lavora
per grandi committenti rivolti a mercati UE ed
extra-UE;

S5
I"—
il
LIAN ‘
¥ ;
1

= Anche per le imprese altamente
internazionalizzate la filiera lombarda &
strategica, per prossimit3, qualita e diversita delle competenze dei fornitori e spesso tra la grande

impresa e i fornitori locali nasce un beneficio reciproco. |TAL1ANPLA5 e ? ‘/'
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Imprese lombarde protagoniste nelle
catene globali Cereda: «La nostra regione
conta il 28% dell'export nazionale, il
fatturato arriva al di fuori dell'Unione per
un volume pari al 62%»

La Lombardia sceglic 'estero per esprimere il suo potenziale.

A tivelarlo & Iindagine internazionalizzazione 2019 'Le imprese
lombarde nelle catene globali del valore', condotta da Confindustria
Lombardia, in collaborazione con Sace Simest ¢ Ispi, quindi il
egordinamento scientifico del Centro Studi di Assolombarda. Tutti
attori che hanno evidenziato una Regione, la nostra, in grado di

mostrare i museoli tanto nei merecati esteri quanto in quelli nazionali, mantenendo, setpre, le
cifre che ne contraddistinguono il biglietto da visita proprio al di fuorf delle mura domestiche:
qualita e competenza.

Una ricerca che ha raccolto informazioni di oltre 1700 imprese lombarde assoclate al Sistema
Confindustria Lombardia e parla di una realth dove il 94% deHe imprese predilige Fexport ad
altre forme di presenza estera, oltre un texzo del fatturato é realizzato all'estero, con i mercati
asiatici che registrano un forte boom, € ja filiera si dimostra strategica per prossimita, qualita
e diversita delle specialith. Una Lombardia che gode di ottime relazioni con Germania,
Francia e Spagna, contando che Russia, USA e Germania sono e saranno i protagonisti del
triennio 2019-2022, Nella conferenza stampa di lunedi scorso nel quartier generale di via
Pantano, sede di Confindustria e Assolombarda, Enrico Cereda, vice presidente di
Assolombarda, ha ricordato come la «Lombardia conta il 28% dellexport nazionale» & «se
fino ad anni fa si parlava di export solo tra pariner eurepet, con volumi che si aggivavano
intoino al 45%, oggi il fatturate viene invece effettuato al di fuori dell'Unione per us volume
pari al 62%».

Altre indicazioni che lo stesso Cereda ha voluto proporre al puhblice di imprenditeri sono
sexyvite da una parte a ricordare che «Lombardia crea indotto a sua volta generato da piceole
imprese che direttamente non esportano ma fanno parte di una filiera proiettata sull'estero»,
dall'aktra «le piccole imprese mostrano gap da colmare significalivi».

E qui 'unica vera ricetta resta quelia che prevede la sinergia tra strumenti finanziari,
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diplomazia economica e formazione, «Stiamo navigando in un mare inesplorato che significa
che negli ultimi 30/40 anni il centro di gravitd economico si & spostato nell'area della Cina»,
cosl il vice presidente 1spi, Paolo Magyi, ha quindi fornito gli cechiali per interpretare meglio
I'attuale scenario geo-politico, Secondo Marco Bonemett, presidente di Confindustria
Lombardia, «la forza del sistema imprenditoriate lombardo, in talia come ali'estero, & il
risuttato delle tante straordinarie specializzazioni che compongono le filiere locali». Parole che
servono da corollaria ai dati impressionanti che certificano il successo dell'export lombardo,
nel 2018 valso 127 miliardi di euro, con una catena locale del valore di 0,71 centesimi di valore
aggiunto per ogni operazione. «Sulla partita delle piccole-medie - & infine intervenuto il vice
presidente di Regione Lombardia, Fabrizio Sala - abbiame dato supporto a chiva gia
all'esterc e chi ha cominciato ad affacciarsi su di esso. Per continuare a dare loro supporto
stamo sottolineando alle nuove Istituzioni europee il tema centrale delle rendicontazioni, utili
per gestire ancora meglio I'utilizzo dei fondi che arrivanc da Bruxelles».
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Le imprese lombarde mantengono forte la
propensione all'internazionalizzazione, ed il
fatturato realizzato all'estero, compreso anche
quello delle micro e piccole imprese, copre il
45% del totale. La Russia ¢ il primo paese
target per il biennio 2020-2022.

novembre 02, 2019

L'export resta la forma privilegiata di presenza nef mercati esteri per le imprese internazional lombarde, ma la filiera
lombarda per prossimila, qualith e diversita delle competenze resta strategica. Nel biennio 2017-2019 i principali mercati
soho stati Germania, Francia e Spagna mentre per il prossimo cicle, 2020-2022 i rimi Paesi target sono Russia, Germania e
Stati Uniti,

E* questa in sintesi la fotografia che emerge dall'edizione 2019 del rapporlo ‘Le imprese lombarde nelle catene glabali del
valore' realizzato da Confindustria Lombardia, in cellaborazione con Sace Simest e ISP, con il coordinamento scientifico del
Centro Studi di Assolombarda ed it coinvelgimento delle altre Associazioni territoriali socie.

“La imprese lombarde generano circa il 28% defl'export italiano e, in media, il 45% del loro fatturato deriva dal rapporto
commerciale con l'estero.

Ritaglio s&stampa ad wuse esclusive del destinatario, non riproducibile.
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Dal rapporto, perd, emerge anche la contenula presenza diretta delle nostre aziende sui mercat esteri con proprie strutture
commerciali o di produzione. Laverare per colmare questo gap rappresenta un‘opportunita per continuare a migliorare la
vacazione intemazionale def sistema lombarde”. - ha commentate Enrico Cereda, Vicepresidente di Assolombarda con
delega a Internazionalizzazione ed Eurcpa

Guardando alla geografia dei dati presenti nel rapporto, emerge come I'Unione Eurapea resti Farea principale di destinazione
delle vendite, mentre la Cina e il primo paese di delocalizzazione delte sedi produttive. Per il biennio 2020-22 sono Russia,
USA e Genmania i principali Paesi target ed Assolombarda individua nella ricerca di partner esteri e nella creazione di
maggiori opportunita di incontri B2B i servizi di maggiore interesse richiesti dalle imprese associate. ({ estratio da Spufnik)
Daila indagine per linfernazionatizzazione di Assolombarda si rifeva un elevalo interesse per il mercato russo:

ta tendenza delle piccole imprese a investire in modo deciso in pochi Paest concentrando cost | propri sforzi, Atiuatimente le
grandi imprese servono in media 36 Paesi, le medie 30, le piccole 17 e le micro 9.

rivestono un peso importante Cina e Russia.

Tra le geografie di interesse per lo sviluppo di rapporti futuri emerge in cima afla classifica ka Russia - un Paese che gia
neliedizione 2017 compariva come i primo desiderata della imprese. li fatto che lo si ritrovi ancora nel 2019 appena al nono
posio nella classifica per vendite, e assente dalla top10 per sedi commerciali e sede produttive, suggerisce come il notevole

interasse delle imprese per quel mercalo si scontri con difficolta operative di accesso.

H fatturato ailestero incide per il 45% del totale, dai 38% delle micro e 41% delle piccole imprese al $1% delle medie, al 58%
defle grandi e mostra una tendenza positiva nef tempo.

www.russiaaffari.blog

= =

A S S

Post popolari in questo blog

Anche le piccole imprese italiane possono permettersi una partnership per il mercato
russo/Eurasia
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PILLOLE DI ECONOMIA INTERNAZIONALE
4 Novembre 2019

La Lombardia punta alla Russia

Le imprese lombarde mantengono una forte propensione all'internazionalizzazione: il fatturato realizzato allestero copre il 45% ael
totale. Per il biennio 2020-2022 il primo paese target € la Russia

i 4 Novembre, 2019

Mondo  Global Giornalistica  Analisiedati Commercio

L'export resta il volano del cuore pulsante dell'economia
italiana, ovvero la Lombardia. Nel biennio 2017-2019 i
principali mercati sono stati Germania, Francia e Spagna,
mentre per il 2020-2022 i primi Paesi target sono Russia,
Germania e Stati Uniti.

E questa la fotografia che emerge dall'edizione 2019 del
rapporto ‘Le imprese lombarde nelle catene globali del
valore' realizzato da Confindustria Lombardia, in
collaborazione con Sace Simest e ISPI.

L'indagine, che ha raccolto informazioni presso oltre 1700
imprese associate al Sistema Confindustria Lombardia,
include un focus su 7 imprese definite "Campioni’,
rappresentative di 7 filiere d’eccellenza: Farmaceutica (Dompg), Automotive (OMR), Chimica (Lechler),
Meccanica (Secondo Mona), Agroalimentare (Consorzio Casalasco), Moda e Design (Boffi) ed Energia
(Maire Tecnimont).

Nel loro complesso le imprese lombarde generano circa il 28% dell'export italiano e, in media, il 45% del loro
fatturato deriva dal rapporto commerciale con l'estero. Una performance che & il risultato di un sistema
produttivo sinergico dove imprese grandi e altamente internazionalizzate sviluppano legami strategici con la
filiera locale e la inseriscono nelle catene del valore globali.

Dal rapporto, perd, emerge anche la contenuta presenza diretta delle nostre aziende sui mercati esteri con
proprie strutture commerciali o di produzione.

Q@

(maiIto:?subject:La%20Lombardia%20punta%ZOaIIa%20Russia&bodrhttps%SA%ZF%ZFwww.quotedbusiness.com%ZFthmﬂ 5-
global%2Fpaese-13-mondo%2Fart-3773-la-lombardia-punta-alla-russia)

)
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Milano - Il 94% delle imprese lombarde internazionali predilige I'export ad altre forme
di presenza estera; oltre un terzo del fatturato & realizzato all’estero; per le imprese
altamente internazionalizzate la filiera lombarda & strategica per prossimita, qualita e
diversita delle competenze, i principali mercati sono Germania, Francia e Spagna
mentre Russia, USA e Germania sono i primi Paesi target per il triennio 2019-

22, Questi i principali risultati emersi dall'Indagine internazionalizzazione 2019 ‘Le
imprese lombarde nelle catene globali del valore’ realizzato da Confindustria
Lombardia, in collaborazione con Sace Simest e ISPI, con il coordinamento scientifico
del Centro Studi di Assolombarda e con il coinvolgimento delle altre Associazioni
territoriali socie. Il Rapporto, presentato oggi presso la sede degli industriali lombardi,
e stato condotto sotto I'indirizzo strategico dello Steering Committee
Internazionalizzazione presieduto da Enrico Cereda, Vice Presidente Assolombarda
con delega a Internazionalizzazione ed Europa. L'Indagine ha raccolto informazioni
presso oltre 1700 imprese lombarde associate al Sistema Confindustria Lombardia e
include un focus sulle catene globali del valore, approfondito anche attraverso
interviste a 7 imprese champion altamente internazionalizzate e rappresentanti dei
settori agroalimentare (Consorzio Casalasco del Pomodoro), automotive (OMR),
chimico (Lechler), energia (Maire Tecnimont), farmaceutico (Dompé, meccanica
(Secondo Mona) e moda e design (Boffi). "Il Rapporto Internazionalizzazione del
sistema Confindustria Lombardia mette in risalto la storica vocazione internazionale
delle nostre imprese e la capacita del tessuto imprenditoriale lombardo di competere
all’estero. Questa competitivitd & data, oltre che dalla capacita di adattarsi al mondo
globalizzato, anche e soprattutto dalla scelta di usufruire della qualita, delle
competenze e delle risorse e servizi che i nostri territori producono: la forza del
sistema imprenditoriale lombardo, in Italia come all’estero, € il risultato delle tante
straordinarie specializzazioni che compongono le filiere locali” ha dichiarato il
Presidente di Confindustria Lombardia Marco Bonometti. "I risultati dell’indagine
confermano quella che & una delle principali caratteristiche del tessuto imprenditoriale
lombardo: la forte apertura al commercio internazionale - ha commentato Enrico
Cereda, Vicepresidente di Assolombarda con delega a Internazionalizzazione ed
Europa -. Basti pensare che le imprese lombarde generano circa il 28% dell’'export
italiano e, in media, il 45% del loro fatturato deriva dal rapporto commerciale con
I'estero. Una performance che & il risultato di un sistema produttivo altamente
sinergico dove imprese ‘champion’, grandi e altamente internazionalizzate, sviluppano
legami forti e strategici con la filiera locale e la inseriscono in catene del valore globali.
Dal rapporto, perd, emerge anche la contenuta presenza diretta delle nostre aziende
sui mercati esteri con proprie strutture commerciali o di produzione. Lavorare per
colmare questo gap rappresenta un’opportunita per continuare a migliorare la
vocazione internazionale del sistema lombardo”. “Parlare di export significa parlare di
imprese lombarde, da sempre traino del Made in Italy nel Mondo - ha

dichiarato Beniamino Quintieri, Presidente di SACE (Gruppo CDP) -. Nonostante la
congiuntura avversa, I'export della regione sapra trovare nuovi mercati e settori di
opportunita grazie alla qualita dell’offerta e alla flessibilita del tessuto imprenditoriale
presente in Lombardia. Un percorso complesso che le aziende intraprenderanno
consapevoli che |'export & la vocazione di questo territorio e motore dell’'economia
italiana. Il Polo SACE SIMEST, presente nella regione con gli uffici di Milano, Brescia e
Monza, conferma il proprio supporto alle Imprese lombarde dove nel 2018 ha
mobilitato risorse per 5 miliardi di euro in favore dei progetti di export e
internazionalizzazione di circa 6.400 imprese”,

1211272018
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11 94% delle imprese lombarde internazionali predilige 'export ad altre forme di
presenza estera; oltre un terzo del fatturato & realizzato all’estero; per le imprese
altamente internazionalizzate la filiera lombarda & strategica per prossimita, qualita e
diversita delle competenze, i principali mercati sono Germania, Francia e Spagna
mentre Russia, USA e Germania sono i primi Paesi target per il triennio 2019-22.

Questi i principali risultati emersi dall’Indagine internazionalizzazione 2019 ‘Le
imprese lombarde nelle catene globali del valore’ realizzato da Confindustria
Lombardia, in collaborazione con Sace Simest e ISPI, con il coordinamento scientifico
del Centro Studi di Assolombarda e con il coinvolgimento delle altre Associazioni
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territoriali socie. [1 Rapporto, presentato oggi presso la sede degli industriali lombardj,
& stato condotto sotto Yindirizzo strategico dello Steering Committee
Internazionalizzazione presieduto da Enrico Cereda, Vice Presidente Assolombarda
con delega a Internazionalizzazione ed Europa.

L’Indagine ha raccolto informazioni presso oltre 1700 imprese lombarde associate al
Sistema Confindustria Lombardia e include un focus sulle catene globali del valore,
approfondito anche attraverso interviste a 7 imprese champion altamente
internazionalizzate e rappresentanti dei settori agroalimentare (Consorzio Casalasco del
Pomodoro), automotive (OMR), chimico (Lechler), energia (Maire Tecnimont),
farmaceutico (Dompé, meccanica (Secondo Mona) e moda e design (Boffi).

“I1 Rapporto Internazionalizzazione del sistema Confindustria Lombardia mette in
risalto la storica vocazione internazionale delle nostre imprese e la capacita del tessuto
imprenditoriale lombardo di competere all’estero. Questa competitivita & data, oltre che
dalla capacita di adattarsi al mondo globalizzato, anche e soprattutto dalla scelta di
usufruire della qualita, delle competenze e delle risorse e servizi che i nostri territori
producono: la forza del sistema imprenditoriale lombardo, in Italia come all’estero, e il
risultato delle tante straordinarie specializzazioni che compongono le filiere locali” ha
dichiarato il Presidente di Confindustria Lombardia Marco Bonometti.

“ risultati dell’indagine confermano quella che & una delle principali caratteristiche del
tessuto imprenditoriale lombardo: 1a forte apertura al commercio internazionale —ha
commentato Enrico Cereda, Vicepresidente di Assolombarda con delega a
Internazionalizzazione ed Europa - Basti pensare che le imprese lombarde generano
circa il 28% dell’export italiano e, in media, il 45% del loro fatturato deriva dal rapporto
commerciale con I'estero. Una performance che & il risultato di un sistema produttivo
altamente sinergico dove imprese ‘champion’, grandi e altamente internazionalizzate,
sviluppano legami forti e strategici con la filiera locale e la inseriscono in catene del
valore globali. Dal rapporto, perd, emerge anche la contenuta presenza diretta delle
nostre aziende sui mercati esteri con proprie strutture commerciali o di produzione.
Lavorare per colmare questo gap rappresenta un’opportunita per continuare a
migliorare la vocazione internazionale del sistema lombardo”.

“Parlare di export significa parlare di imprese lombarde, da sempre traino del Made in
Italy nel Mondo — ha dichiarato Beniamino Quintieri, Presidente di SACE (Gruppo CDP)
-. Nonostante la congiuntura avversa, 'export della regione sapra trovare nuovi mercati
e settori di opportunita grazie alla qualita dell’offerta e alla flessibilita del tessuto
imprenditoriale presente in Lombardia. Un percorso complesso che le aziende
intraprenderanno consapevoli che Pexport & la vocazione di questo territorio e motore
dell’economia italiana. Il Polo SACE SIMEST, presente nella regione con gli uffici di
Milano, Brescia e Monza, conferma il proprio supporto alle imprese lombarde dove nel
2018 ha mobilitato risorse per 5 miliardi di euro in favore dei progetti di export e
internazionalizzazione di circa 6.400 imprese”.

I risultati dell'Indagine contenuti nel Rapporto Internazionalizzazione 2019:

« Lamodalitd di presenza estera piu diffusa sono le esportazioni (94% imprese

rispondenti) seguite dalle importazioni (64%);

https:Ilwww.giornaledellepmi.ib'in-lombardia»internazicnaIizzare-e-una-vocazione-ma-iI-territorio-resta-strategico“peruqualita-e-competenzel 2/9
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e La dimensione continua a influenzare la possibilita di effettuare forme di
internazionalizzazione di crescente complessita e rischio: al crescere della
dimensione aumenta la presenza all’estero, prima commerciale e poi produttiva;

o 1l fatturato realizzato all’estero incide per il 45% del totale con tendenza
crescente all’aumentare della dimensione (38% micro, 41% piccole, 51% medie,
58% grandi);

e Le previsioni di crescita all’estero delle imprese lombarde sono ridimensionate;

e L’UE rimane ancora ’area principale di destinazione delle vendite, la Cina e il
primo Paese per scelta delle sedi produttive;

e Russia, USA e Germania sono i principali Paesi target per il triennio 2019-22;

¢ Ricerca partner esteri e incontri B2B i servizi di maggiore interesse per tutte le
classi dimensionali;

Questi invece i principali risultati del focus sulle catene del valore globale delle imprese
lombarde:

e Ben 7 imprese su 10 hanno fornitori in Lombardia;

e Oltre la meta delle imprese intervistate lavora principalmente su commessa o
subfornitura;

o Le filiere sul territorio sono molto lunghe e vengono trainate dalle grandi
aziende: un terzo delle aziende che lavora in subfornitura lavora per grandi
committenti rivolti a mercati UE ed extra-UE;

e Anche per le imprese altamente internazionalizzate la filiera lombarda &
strategica, per prossimita, qualita e diversita delle competenze dei fornitori e
spesso tra la grande impresa e i fornitori locali nasce un beneficio reciproco.

Se vuoi ricevere gratuitamente notizie su In Lombardia internazionalizzare € una

vocazione ma il territorio resta strategico per qualitd e competenze lascia il tuo
indirizzo email nel box sotto e iscriviti:
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11 94% delle imprese lombarde internazionali predilige I'export ad altre forme di presenza estera; oltre
un terzo del fatturato & realizzato all'estero; per le imprese altamente internazionalizzate la filiera
lombarda & strategica per prossimita, qualita e diversita delle competenze, i principali mercati sono
Germania, Francia e Spagna mentre Russia, USA e Germania sono | primi Paesi target per il triennio
2019-22.

Milano, piazza Duca d'Aosta
controlli dei Carabinieri

TUTTII VIDEO »

Questi i principali risultati emersi dallIndagine internazionalizzazione 2019 ‘Le imprese lombarde nelle
catene globali del valore' realizzato da Confindustria Lombardia, in collaborazione con Sace Simest e
ISPI, con il coordinamento scientifico del Centro Studi di Assolombarda e con il coinvolgimento delle
altre Associazioni territoriali socie. Il Rapporto, presentato oggi presso la sede degli industriali lombardi, Articoli pia letti
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«Il Rapporto Internazionalizzazione del sistema Confindustria Lombardia mette in risalto la storica
vocazione internazionale delle nostre imprese e la capacita del tessuto imprenditoriale lombardo di
competere all’estero. Questa competitivita & data, oltre che dalla capacita di adattarsi al mondo
globalizzato, anche e soprattutto dalla scelta di usufruire della qualita, delle competenze e delle risorse e
servizi che i nostri territori producono: la forza del sistema imprenditoriale lombardo, in Italia come
alllestero, & il risultato delle tante straordinarie specializzazioni che compongono le filiere locali» ha
dichiarato il Presidente di Confindustria Lombardia Marco Bonometti.

«l risultati dell'indagine confermano quella che & una delle principali caratteristiche del tessuto
imprenditorlale lombardo: la forte apertura al commercio internazionale - ha commentato Enrico
Cereda, Vicepresidente di Assolombarda con delega a Internazionalizzazione ed Europa -. Basti pensare
che le imprese lombarde generano circa il 28% dell'export italiano e, in media, il 45% del loro fatturato
deriva dal rapporto commerciale con I'estero. Una performance che & il risultato di un sistema
produttivo altamente sinergico dove imprese ‘champion’, grandi e altamente internazionalizzate,
sviluppano legami forti e strategici con la filiera locale e la inseriscono in catene del valore globali. Dal
rapporto, perd, emerge anche la contenuta presenza diretta delle nostre aziende sui mercati esteri con
proprie strutture commerciali o di produzione. Lavorare per colmare questo gap rappresenta
un‘opportunita per continuare a migliorare la vocazione internazionale del sistema lombardo».

"Parlare di export significa parlare di imprese lombarde, da sempre traino del Made in Italy nel Mondo -
ha dichiarato Beniamino Quintieri, Presidente di SACE (Gruppo CDP) -. Nonostante la congiuntura
avversa, l'export della regione sapra trovare nuovi mercati e settori di opportunita grazie alla qualita
dell'offerta e alla flessibilita del tessuto imprenditoriale presente in Lombardia. Un percorso complesso
che le aziende intraprenderanno consapevoli che I'export & la vocazione di questo territorio e motore
dell’'economia italiana. Il Polo SACE SIMEST, presente nella regione con gli uffici di Milano, Brescia e
Monza, conferma il proprio supporto alle imprese lombarde dove nel 2018 ha mobilitato risorse per 5
miliardi di euro in favore dei progetti di export e internazionalizzazione di circa 6.400 imprese”.

| risultati delllndagine contenuti nel Rapporto Internazionalizzazione 2019: la modalita di presenza
estera pil diffusa sono le esportazioni (94% imprese rispondenti) seguite dalle Importazioni (64%); la
dimensione continua a influenzare la possibilita di effettuare forme di internazionalizzazione di
crescente complessita e rischio: al crescere della dimensione aumenta la presenza all'estero, prima
commerciale e poi produttiva; il fatturato realizzato all'estero incide per il 45% del totale con tendenza
crescente allaumentare della dimensione (38% micro, 41% piccole, 51% medie, 58% grandi); le
previsioni di crescita allestero delle imprese lombarde sono ridimensionate; FUE rimane ancora l'area
principale di destinazione delle vendite, la Cina & il primo Paese per scelta delle sedi produttive; Russia,
USA e Germania sono i principali Paesi target per il triennio 2019-22; ricerca partner esteri e incontri
B2B i servizi di maggiore interesse per tutte le classi dimensionali.

Questi invece i principali risultati del focus sulle catene del valore globale delle imprese lombarde: ben 7
imprese su 10 hanno fornitori in Lombardia; oltre la meta delle imprese intervistate lavora
principalmente su commessa o subfornitura; le filiere sul territorio sono molto lunghe e vengono
trainate dalle grandi aziende: un terzo delle aziende che lavora in subfornitura lavora per grandi
committenti rivolti a mercati UE ed extra-UE; anche per le imprese altamente internazionalizzate la filiera
lombarda & strategica, per prossimita, qualita e diversita delle competenze dei fornitori e spesso tra la
grande impresa e i fornitori locali nasce un beneficio reciproco.
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1 94% delle imprese lombarde internazionali predilige I'export ad altre forme 3383508815

di presenza estera; oltre un terzo del fatturato & realizzato all'estero; per le SRRl
imprese altamente internazionalizzate la filiera lombarda & strategica per
prossimita, qualita e diversita delle competenze, i principali mercati sono

Germania, Francia e Spagna mentre Russia, USA e Germania sono i primi ldeaTecn

Paesi target per il triennio 2019-22.

I Software
Questi i principali risultati emersi dallindagine internazionalizzazione 2019 per Il successo
‘Le imprese lombarde nelle catene globali del valore’ realizzato da dimpresa
Confindustria Lombardia, in collaborazione con Sace Simest e ISPI, con il
coordinamento scientifico del Centro Studi di Assolombarda e con il
coinvolgimento delle altre Associazioni territoriali socie. Il Rapporto,
presentato oggi presso la sede degli industriali lombardi, & stato condotto
sotto l'indirizzo strategico dello Steering Committee Internazionalizzazione
presieduto da Enrico Cereda, Vice Presidente Assolombarda con delega a
Internazionalizzazione ed Europa.

A

L'Indagine ha raccolto informazioni presso oltre 1700 imprese lombarde I nostri video
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associate al Sistema Confindustria Lombardia e include un focus sulle catene
globali del valore, approfondito anche attraverso interviste a 7 imprese
champion altamente internazionalizzate e rappresentanti dei settori
agroalimentare (Consorzio Casalasco del Pomodoro), automotive (OMR),
chimico (Lechler), energia (Maire Tecnimont), farmaceutico (Dompé,
meccanica (Secondo Mona) e moda e design (Boffi).

«ll Rapporto Internazionalizzazione del sistema Confindustria Lombardia
mette in risalto |a storica vocazione internazionale delle nostre imprese e la
capacita del tessuto imprenditoriale lombardo di competere all'estero.
Questa competitivita & data, oltre che dalla capacita di adattarsi al mondo
globalizzato, anche e soprattutto dalla scelta di usufruire della qualita, delle
competenze e delle risorse e servizi che i nostri territori producono: la forza
del sistema imprenditoriale lombardo, in Italia come all'estero, & il risultato
delle tante straordinarie specializzazioni che compongono le filiere locali» ha
dichlarato il Presidente di Confindustria Lombardia Marco Bonometti.

«l risultati dell'indagine confermano quella che & una delle principali
caratteristiche del tessuto imprenditoriale lombardo: la forte apertura al
commercio internazionale - ha commentato Enrico Cereda, Vicepresidente di
Assolombarda con delega a Internazionalizzazione ed Europa - Basti pensare
che le imprese lombarde generano circa il 28% dell'export italiano e, in
media, il 45% del loro fatturato deriva dal rapporto commerciale con
I'estero. Una performance che & il risultato di un sistema produttivo
altamente sinergico dove imprese ‘champion’, grandi e altamente
internazionalizzate, sviluppano legami forti e strategici con la filiera locale e
la inseriscono in catene del valore globali. Dal rapporto, perd, emerge anche
la contenuta presenza diretta delle nostre aziende sui mercati esteri con
proprie strutture commerciali o di produzione. Lavorare per colmare questo
gap rappresenta un‘opportunita per continuare a migliorare la vocazione
internazionale del sistema lombardo».

“Parlare di export significa parlare di imprese lombarde, da sempre traino
del Made in Italy nel Mondo - ha dichiarato Beniamino Quintieri, Presidente
di SACE (Gruppo CDP) -, Nonostante la congiuntura avversa, I'export della
regione sapra trovare nuovi mercati e settori di opportunita grazie alla
qualita dell'offerta e alla flessibilita del tessuto imprenditoriale presente in
Lombardia. Un percorso complesso che le aziende intraprenderanno
consapevoli che 'export & la vocazione di questo territorio e motore
dell’economia italiana. Il Polo SACE SIMEST, presente nella regione con gli
uffici di Milano, Brescia e Monza, conferma il proprio supporto alle imprese
lombarde dove nel 2018 ha mobilitato risorse per 5 miliardi di euro in
favore dei progetti di export e internazionalizzazione di circa 6.400 imprese”.

| risultati dellindagine contenuti nel Rapporto Internazionalizzazione 2019: la
modalitd di presenza estera pili diffusa sono le esportazioni (94% imprese
rispondenti) seguite dalle importazioni (64%); la dimensione continua a
influenzare la possibilita di effettuare forme di internazionalizzazione di
crescente complessita e rischio: al crescere della dimensione aumenta la
presenza all'estero, prima commerciale e poi produttiva; il fatturato
realizzato all'estero incide per il 45% del totale con tendenza crescente
allaumentare della dimensione (38% micro, 41% piccole, 51% medie, 58%
grandi); le previsioni di crescita all'estero delle imprese lombarde sono
ridimensionate; 'UE rimane ancora l'area principale di destinazione delle
vendite, la Cina & il primo Paese per scelta delle sedi produttive; Russia, USA
e Germania sono | principali Paesi target per il triennio 2019-22; ricerca
partner esteri e incontri B2B i servizi di maggiore interesse per tutte le classi
dimensionali.
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Questi invece | principali risultati del focus sulle catene del valore globale
delle imprese lombarde: ben 7 imprese su 10 hanno fornitori in Lombardia;
oltre la meta delle imprese intervistate lavora principalmente su commessa
o subfornitura; le filiere sul territorio sono molto lunghe e vengono trainate
dalle grandi aziende: un terzo delle aziende che lavora in subfornitura lavora
per grandi committenti rivolti a mercati UE ed extra-UE; anche per le imprese
altamente internazionalizzate la filiera lombarda & strategica, per prossimita,
qualita e diversita delle competenze dei fornitori e spesso tra la grande
impresa e i fornitori locali nasce un beneficio reciproco.
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Evento di presentazione del Rapporto Indagine regionale internazionalizzazione
2019 “Le Imprese Lombarde nelle catene del valore globale” organizzato da
Confindustria Lombardia, Assclombarda e Sace Simest, in collaborazione con
ISPI, si terra il 28 ottobre presso la Confindustria Lombardia.

Nel corso del convegno sara presentata l'indagine, che ha raccolto oltre 1.700
questionari, realizzata dalle Associazioni territoriali di Confindustria Lombardia,
in particolare con il contributo scientifico di Assolombarda e SACE e la
collaborazione di ISPI.

Lindagine fornira le caratteristiche della presenza delle imprese lombarde nei
mercati internazionali e il relativo impatto nella subfornitura a livello locale,
grazie anche alle interviste mirate effettuate su 7 imprese champion delle
seguenti filiere: energia, meccanica, farmaceutica, automotive, moda,
agroalimentare e chimica.

i seguito il programma dei lavori:

ore 10:30 Apertura lavori

ENRICO CEREDA ~ Vicepresidente Internazionalizzazione ed Europa di
Assolombarda

Scenari geoeconomici: orientarsi nel mondo dei grandi
PAOLO MAGRI - Vicepresidente Esecutivo e Direttore di [SPI

Risultati indagine regionale 2019: Le imprese lombarde nelle catene globali del

valore
VALERIA NEGRI - Responsabile Centro Studi di Assolombarda

Tavola rotonda - Come presidiare i mercati globali per portare valore aggiunto in
Lombardia e in Italia

FABRIZIO SALA — Vicepresidente e Assessore per Ricerca, Innovazione,
Universita, Export e Internazionalizzazione di Regione Lombardia

CARLO FERRQO - Presidente di Agenzia ICE

BENIAMINO QUINTIERI — Presidente di Sace

ARAM MANOUKIAN - Presidente e Amministratore Delegato di Lechler
Conclusioni

MARCO BONOMETTI - Presidente di Confindustria Lombardia



MODERA
UGO TRAMBALLI — Senior Advisor di ISPI

Per iscriversi cliccare qui
(https://docs.google.com/forms/d/e/IFAIpQLScmPLNhzqEPf86FvegpoqPRWw-MKEoS-
RbscATI8potGZKOtg/viewform)

Per maggiori informazioni & possibile contattare la Segreteria organizzativa ai
seguenti recapiti: segreteria@confindustria.lombardia.it
(mailto:segreteria@confindustrialombardia.it) = Tel. 02.58370800

Exportiamo.it & un marchio registrato di proprieta della IBS Italia S.r.l. (http://www.ibsitalia.biz)
PIVA 08272691000

Sede Roma:

Viale Oceano Atlantico 4 - 00144

Sede Milano:

Foro Buonaparte 22 - 20121 Milano

Tutti i diritti sono riservati.

Site by studiohangloose.it (http://www.studiohangloose.it)

Exportiamo.it & un periodico telematico registrato presso il Tribunale di Roma con Autorizzazione
n. 139 del 06/06/2014.

Societa editrice IBS Italia S.r.l, (http://www.ibsitalia.biz)
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L'agenda di oggi

Data : 28/10/2019 @ 08:15

Fonte : MF Dow Jones (ltaliano)

Titolo : Unicredito Spa (PC) (UNCFF)
Quotazione: +12.81 -0.23 (-1.76%) @ 18:03
Quotazione Unicredito Spa (PC) Grafico Dati Finanziari

L'agenda di oggi

Grafico Azioni Unicredito Spa (PC) (USOTC:UNCFF)

Questi gli appuntamenti economici, finanziari e politici Intraday
pid rilevanti di ogg: Oggi : Lunedi 28 Ottobre 2019
T T T
Lunedi 28 ottobre
FINANZA
Milano 08h30 Cerimonia quotazione Arterra su|Aim
CDA
C.I.R., Chl, Cofide, Safe Bag SpA, |Trawell
ASSEMBLEE
Milano 10h00 Mediobanca
ECONOMIA POLITICA L L

7 F . i y 1232 2050 2130
Treviso 08h30 28 Convention Mondiale delle Camerg di Gommercio

Italiane all'Estero. Intervengono Carlo Sangalli, Presidente
Unioncamere; Gian Domenico Auricchio, Presidente Assocamerestero; Mario
Pozza, Presidente CCIAA di Treviso-BellunoIDolomiti e Unioncamere
Veneto; Mario Conte, Sindaco di Treviso; Federico Caner, Assessore alla
programmazione, fondi UE, turismo, commercio esteroc della Regione del
Veneto; Paolo Ghezzi, DG di Infocamere; Francesco Mario Iannella,
Regional Manager Nord Est UniCredit; Filippo Moroni, Sviluppo
Commerciale Cattolica Assicurazioni; Giancarle Cord, Direttore Scuola
Economia e Lingue per gli Scambi Internazicnali dell'Universita Ca
Foscari Venezla; Alessandro Benetton, Imprenditore, Fondatore 21 Invest
e Presidente Fondazione Cortina 2021; Federico Donateo, Vicepresidente
Assocamerestero e Presidente European Chamber of Commerce, Singapore;
Massimo Pavin, Presidente e AD di Sirmax; Elena Terrin, Titolare
Calzaturificio Donna Carolina; Lucio Izzi, Head of Corporate Sales &
Marketing UniCredit. E previsto, inoltre, l'intervento di Manlio Di
Stefano, Sottosegretario di Stato agli Affari Esteri e alla
Cooperazione Internazionale. Pressoc la Sala Borsa, Camera di Commercio
di Treviso-Belluno-Dolomiti, Piazza Borsa n. 3/b

Roma 09h30 Seconda edizione de 'Sindaci d'Italiéd promosso da Poste
Ttaliane. Presso il Centro Congressi 'La Nuvola', Viale Asia 40

Vicenza 10h00 '10 star per i 10 anni di Venezie a Tavola'. Tra i
presenti Giorgio Polegato, presidente Astoria Vini; Enrico Berto,
presidente Bertds; Andrea Rigoni, presidente e AD di Rigoni di Asiago;
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Giannola Nonino, presidente Nonino Distillatori; Riccardo Agugiaro, AD
di Agugiaro e Figna Molini; Matteo Bortoli, responsabile marketing
strategico e comunicazione Lattebusche; Elisabetta Serraiotto,
responsabile marketing e comunicazione Consorzio Tutela Grana Padano.
Ridotto del Teatro Comunale di Vicenza, Viale Giuseppe Mazzini 39

Milano 10h00 Presentazione Indagine internazionalizzazione 2019: 'le
imprese lombarde nelle catene globali del valore'. Tra i partecipanti
Enrico Cereda - Vicepresidente Internazionalizzazione ed Europa di
Assolombarda; Paolo Magri - Vicepresidente Esecutivo e Direttore di
ISPI; Fabrizio Sala - Vicepresidente e Assessore per Ricerca,
Innovazione, Universit4, Export e Internazionalizzazione di Regione
Lombardia; Carlo Ferro — Presidente di Agenzia ICE; Beniamino Quintieri
- Presidente di Sace; Aram Manoukian - Presidente e AD di Lechler;
Marco Bonometti - Presidente di Confindustria Lombardia. Presso
Auditorium, Via Pantano 9

Roma 15h30 'Sensibilita'’ chimica multipla: diagnosi e aspettative
del suo inquadramento normativé. Convegno, organizzato da Giuseppe
Pisani, componente del MoVimento 5 Stelle della Commissione Igiene e
Sanitd del Senato. Intervengono inoltre Maria Domenica Castellone,
capogruppo del MoVimento 5 Stelle in Commissione Igiene e Sanita del
Senato; Armando Bartolazzi, giéd sottosegretario alla Salute. Presso
Sala Zuccari, Palazzo Giustiniani

Roma 18h00 Abi - Scuderie di Palazzo Altieri,
Via di Santo Stefano del Cacco, 1. Giovanni Legnini
e Daniele Piccione presentano il loro nuovo saggio
'I poteri pubblici nell'etd del disincanto -
L'Unita perduta tra legislazione, regolazione
e giurisdizioné. Interviene: Giovanni Sabatini,
dg Abi.

ECONOMIA INTERNAZIONALE
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