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Intervista a Marco Bonometti, Presidente Confindustria Lombardia




Imprese lombarde presenti all'estero prediligono I'export
Indagine Confindustria Lombardia su internazionalizzazione

(ANSA) - MILANO, 21 LUG - La quasi totalita delle imprese manifatturiere lombarde presenti sui mercati
esteri prediligono I'export rispetto ad altre forme di internazionalizzazione come la scelta di avere sedi
commerciali o produttive. Inoltre, il 45% del fatturato e realizzato all'estero ma nel 2020 il 55% delle
imprese ha subito una diminuzione dei ricavi. Questi i principali risultati emersi dall'Indagine
internazionalizzazione 2021 'Gli effetti della pandemia negli scambi globali delle imprese lombarde'
realizzata da Confindustria Lombardia, Assolombarda e Sace e con il coinvolgimento di tutte le associazioni
territoriali. L'Indagine & stata realizzata su un campione di oltre 1200 imprese lombarde associate. La
pandemia da Covid-19 ha invitato a un potenziale ripensamento delle 'supply chain' in futuro: infatti,
mentre il 67% delle imprese ha mantenuto invariati composizione e numero dei propri fornitori nel 2020,
ben il 25% delle imprese ha intenzione di modificarli nel prossimo anno; Tra le imprese che hanno cambiato
fornitori esteri, principalmente I'attenzione € rivolta a Paesi Ue. "Nonostante I'eredita pesante della
pandemia il sistema produttivo della Lombardia dimostra una grande capacita di reazione", afferma il
Presidente di Confindustria Lombardia Marco Bonometti. "Ad oggi, le imprese lombarde - aggiunge - hanno
gia raggiunto quote di export pari al periodo pre-covid. Per tornare a eccellere nei nuovi scenari competitivi
globali adesso perd le imprese hanno bisogno di politiche di supporto modulate sulla base delle dimensioni
e degli obiettivi". | principali fattori critici per I'operativita all'estero durante la pandemia, secondo
I'indagine sull'internazionalizzazione di Confindustria Lombardia, sono stati la mobilita internazionale, il
calo degli ordinativi e i rincari dei prezzi delle materie prime. Tra i servizi richiesti per
l'internazionalizzazione le imprese prediligono la ricerca di clienti e controparti estere, 'organizzazione di
Business to Business e le consulente tecniche. Dall'indagine & emerso inoltre che il 66% delle imprese
esportatrici non ha intenzione di attivare canali di e-commerce. Germania, Francia e Spagna sono i
principali Paesi per le vendite mentre Usa, Russia e Germania sono i Paesi target per i prossimi anni.
"Nonostante il covid abbia provocato uno stop al commercio estero, Milano respira ancora internazionale.
Infatti, sebbene le imprese milanesi abbiano perso 5,7 miliardi di esportazioni nel 2020, la nostra citta
conferma la propria vocazione cosmopolita, accentrando il 35% delle esportazioni della Lombardia e il 9% di
quelle italiane. Il Pnrr & un'occasione unica per costruire le competenze trasversali orientate alla transizione
digitale e alla transizione ecologica richieste sui mercati globali", afferma Veronica Squinzi, Vicepresidente
di Assolombarda con delega a Internazionalizzazione ed Europa. "Noi siamo Regione Lombardia, siamo
innovatori, anticipatori dei tempi, abbiamo a disposizione un tessuto produttivo fatto dall'ingegno dei
nostri imprenditori e dalla qualita del lavoro dei lavoratori lombardi" sostiene I'Assessore allo Sviluppo
economico di Regione Lombardia Guido Guidesi. (ANSA).

INDUSTRIA: CONFINDUSTRIA LOMBARDIA, DA EXPORT 45% FATTURATO IMPRESE LOCALI

(Il Sole 24 Ore Radiocor Plus) - Milano, 21 lug - Per il 95% delle imprese manifatturiere lombarde
internazionalizzate la modalita' di presenza estera piu' diffusa si confermano le esportazioni. I 45% del
fatturato e' realizzato all'estero, ma nel 2020 il 55% delle imprese ha subito una diminuzione dei ricavi
all'estero. Inoltre il Covid-19 ha invitato a un potenziale ripensamento delle 'supply chain' in futuro: infatti,
mentre il 67% delle imprese rispondenti ha mantenuto invariati composizione e numero dei propri fornitori
nel 2020, ben il 25% delle imprese ha intenzione di modificarli nel prossimo anno. Tra le imprese che hanno
cambiato fornitori esteri, principalmente I'attenzione e' rivolta a Paesi Ue. Questii principali risultati emersi
dall'lndagine internazionalizzazione 2021 'Gli effetti della pandemia negli scambi globali delle imprese
lombarde' realizzata da Confindustria Lombardia, Assolombarda e Sace e con il coinvolgimento di tutte le
Associazioni territoriali di Confindustria Lombardia. Inoltre il 66% delle imprese esportatrici rispondenti non
ha intenzione di attivare canali di e-commerce, mentre fra i servizi richiesti per l'internazionalizzazione le
imprese prediligono la ricerca di clienti e controparti estere, I'organizzazione di B2B e le consulente



tecniche. Infine Germania, Francia e Spagna sono i principali Paesi per le vendite, mentre Usa, Russia e
Germania sono i Paesi target per i prossimi anni.

IMPRESE: BONOMETTI, REGIONE ClI ACCOMPAGNI SU MERCATI EMERGENTI CON INIZIATIVE MIRATE

(Il Sole 24 Ore Radiocor Plus) - Milano, 21 lug - "Il Rapporto 2021 evidenzia che il limite delle nostre aziende
per l'internazionalizzazione €' la dimensione e I'arretratezza verso la digitalizzazione . E' un limite, ma anche
un'opportunita’ e qui sara' importante il ruolo delle filiere e dei cluster". Lo ha detto Marco Bonometti,
presidente di Confindustria Lombardia, nel suo intervento nell'ambito della presentazione dei risultati del
Rapporto Indagine Internazionalizzazione 2021 'Gli effetti della pandemia negli scambi globali delle imprese
lombarde'.

"Occorre puntare a mettere insieme le aziende - ha proseguito - le tecnologie e i prodotti per conquistare i
mercati. C'e' bisogno di poche iniziative mirate su mercati che servono, non servono le 'gite scolastiche'. In
questo senso la Regione Lombardia deve accompagnare le aziende nei mercati emergenti.

Se lavoriamo insieme come sistema riusciremo a creare condizioni migliori per tutti".

IMPRESE: BONOMETTI, COLLABORAZIONE PUBBLICO-PRIVATO IN LOMBARDIA DETERMINANTE PER
CRESCITA

Bisogna parlare di lavoro, non di filosofia (Il Sole 24 Ore Radiocor Plus) - Milano, 21 lug - "Ben 1.600 aziende
lombarde hanno aderito all'indagine che presentiamo oggi. La collaborazione fra pubblico e privato in
Lombardia e' determinante per la crescita del territorio. Bisogna parlare di lavoro, non di filosofia.
L'internazionalizzazione ha visto le imprese lombarde che hanno preso la valigetta e sono andate in giro per
i vari Paesi. Questa e' I'internazionalizzazione, e' portare a casa quote di mercato". Lo ha detto Marco
Bonometti, presidente di Confindustria Lombardia, nel suo intervento nell'ambito della presentazione dei
risultati del Rapporto Indagine Internazionalizzazione 2021 'Gli effetti della pandemia negli scambi globali
delle imprese lombarde'. L'evento e' organizzato da Confindustria Lombardia in collaborazione con il
Sistema di Confindustria Lombardia e con Sace-Simest, Ispi e Ice Agenzia.

REGIONE: GUIDESI, LOMBARDIA METTE DISPONIBILITA', A INDUSTRIE CHIEDO IDEE E CORAGGIO

(Il Sole 24 Ore Radiocor Plus) - Milano, 21 lug - "Se continuiamo con i sistemi di prima facciamo solo
assistenzialismo, noi dobbiamo creare indotto con coraggio e con un rapporto fra pubblico-privato che fra
loro si aiutano con le loro competenze e non si sostituiscono. Conta il coraggio della politica affinche' la Pa
si formi con norme e non blocchi le operazioni delle aziende. Qua serve il coraggio e qui dobbiamo fare
molta squadra. Noi facciamo la differenza sulla qualita' prodotto e cito |'e-commerce perche' c'e' stato uno
sblocco di mentalita' con la pandemia, dopo il mancato rapporto fra cliente e fornitore. Abbiamo bisogno di
sinergia, la Lombardia vuole essere un centro di sperimentazione di strumenti e di anticipazione dei tempi,
qui c'e' un tessuto produttivo che ci puo' far sperimentare e attuare esempi positivi. A voi industriali chiedo,
con la disponibilita' mia e della Regione Lombardia, di mettere idee e coraggio perche' siamo a un bivio,
dobbiamo anticipare i tempi e possiamo esprimere un potenziale che nemmeno c'era prima del Covid
perche' non lo conoscevamo. Dobbiamo agire non sulla dimensionalita' delle aziende, ma sui settori e sulle
potenzialita' delle filiere e del gioco di squadra”. Lo ha detto Guido Guidesi, assessore regionale allo
Sviluppo economico della Lombardia a conclusione della presentazione dei risultati del Rapporto Indagine
Internazionalizzazione 2021 'Gli effetti della pandemia negli scambi globali delle imprese lombarde'.
L'evento e' a cura di Confindustria Lombardia in collaborazione con Assolombarda e con Sace-Simest, Ispi e
Ice Agenzia.



COVID: IL 45% DEL FATTURATO DELLE IMPRESE LOMBARDE E' REALIZZATO ALL'ESTERO
Indagine realizzata da Confindustria Lombardia, Assolombarda e Sace

Milano, 21 lug. (Adnkronos) - La quasi totalita delle imprese manifatturiere lombarde presenti sui mercati
esteri prediligono I'export rispetto ad altre forme di internazionalizzazione come la scelta di avere sedi
commerciali o produttive. Inoltre, il 45% del fatturato & realizzato all'estero ma nel 2020 il 55% delle
imprese ha subito una diminuzione dei ricavi; la ricerca di controparti estere e incontri B2B sono i principali
servizi richiesti; USA, Russia e Germania sono i place to be per il prossimo triennio. Questi i principali
risultati emersi dall'lndagine internazionalizzazione 2021 'Gli effetti della pandemia negli scambi globali
delle imprese lombarde' realizzata da Confindustria Lombardia, Assolombarda e Sace e con il
coinvolgimento di tutte le Associazioni territoriali di Confindustria Lombardia.

L'Indagine, presentata quest'oggi presso la sede degli industriali lombardi a Milano con un evento
organizzato in forma in presenza e online, & stata realizzata su un campione di oltre 1200 imprese lombarde
associate. "Nonostante I'eredita pesante della pandemia il sistema produttivo della nostra regione ha
dimostrato e sta dimostrando una grande capacita di reazione: le imprese lombarde hanno una
straordinaria capacita di adattamento riuscendo ad attutire gli shock a cui sono state sottoposte e
sostenendo, specialmente nei momenti di crisi, 'economia regionale e nazionale. Ad oggi, le imprese
lombarde hanno gia raggiunto quote di export pari al periodo pre-covid. Per tornare a eccellere nei nuovi
scenari competitivi globali adesso pero le imprese hanno bisogno di politiche di supporto modulate sulla
base delle dimensioni e degli obiettivi. La competitivita rimane il fattore chiave per il successo dei nostri
prodotti sui mercati esteri. La valorizzazione degli ecosistemi dell'innovazione e delle filiere attraverso
incentivi e semplificazione, soprattutto se parte dall'Europa, pud essere I'arma per attrarre investimenti
produttivi capaci di generare un impatto positivo in termini di crescita, occupazione, innovazione e
sostenibilita" ha dichiarato il Presidente di Confindustria Lombardia Marco Bonometti.

"Nonostante il covid abbia provocato uno stop al commercio estero, Milano respira ancora internazionale -
ha dichiarato Veronica Squinzi, Vicepresidente di Assolombarda con delega a Internazionalizzazione ed
Europa -. Infatti, sebbene le imprese milanesi abbiano perso 5,7 miliardi di esportazioni nel 2020, la nostra
citta conferma la propria vocazione cosmopolita, accentrando il 35% delle esportazioni della Lombardia e il
9% di quelle italiane. Ora che la ripresa & in atto, & necessario puntare su digitalizzazione, sostenibilita e
innovazione, i nuovi paradigmi che guideranno I'epoca post-Covid, con I'obiettivo di riuscire a intercettare
le opportunita strategiche in tutti i settori del Made in Italy a livello internazionale. In questa direzione, il
PNRR & un'occasione unica per costruire le competenze trasversali orientate alla transizione digitale e alla
transizione ecologica richieste sui mercati globali. Le riforme previste dal PNRR dovranno essere anche la
leva per migliorare i contenuti di innovazione e competitivita dei nostri prodotti e sostenere una ripresa
strutturata dei nostri percorsi di internazionalizzazione".

"Noi siamo Regione Lombardia, siamo innovatori, anticipatori dei tempi, abbiamo a disposizione un tessuto
produttivo fatto dall'ingegno dei nostri imprenditori e dalla qualita del lavoro dei lavoratori lombardi. Sui
percorsi d'internazionalizzazione e sulla forza che possiamo avere nella competizione internazionale noi
dobbiamo fare la rivoluzione, con gli strumenti messi in campo, con la ricetta che e sempre stata vincente
per noi e per il nostro tessuto economico: il rapporto pubblico-privato™ ha dichiarato I'Assessore
all'Sviluppo economico di Regione Lombardia Guido Guidesi.

Lombardia: Squinzi (Assolombarda), per nostre imprese importanti velocita' scelta e adattamento

(Il Sole 24 Ore Radiocor Plus) - Milano, 21 lug - "Nel 2020 il calo produttivo delle imprese lombarde e’ stato
del 10,6% a fronte del 9,7% su scala nazionale. Ma c'e' ripresa, perche' nel primo trimestre del 2021 |'export



della Lombardia e' inferiore soltanto dello 0,8% su quello del 2019. Ma il recupero della domanda in atto
non e' un ritorno al passato. La crisi del 2020 infatti ha portato una modifica dei fattori competitivi. In un
clima di transizione vanno premiate le strategie di chi va verso la digitalizzazione e la

sostenibilita'. Velocita' di scelta e adattamento sono la chiave di volta del futuro, cosi' come resilienza e
sostenibilita' delle imprese lombarde faranno la differenza".

Lo ha detto Veronica Squinzi, vicepresidente di Assolombarda delegata a Internazionalizzazione ed Europa,
in apertura della presentazione del Rapporto Indagine Internazionalizzazione 2021 'Gli effetti della
pandemia negli scambi globali delle imprese lombarde'. L'evento e' a cura di Confindustria Lombardia in
collaborazione con il Sistema di Confindustria Lombardia e con Sace-Simest, Ispi e Ice

Agenzia.

AMBIENTE: CONFINDUSTRIA LOMBARDIA "NO SCELTE UE CHE BLOCCANO INDUSTRIA"

ZCZC IPN 331 ECO --/T AMBIENTE: CONFINDUSTRIA LOMBARDIA "NO SCELTE UE CHE BLOCCANO
INDUSTRIA" MILANO (ITALPRESS) - "Oggi il confronto non e' piu' tra Stato e Stato, ma fra continenti- gli
Stati Uniti, la Cina e I'Europa - e se I'Europa vuole recitare un ruolo importante deve fare delle scelte e noi
non possiamo accettare delle scelte che nel 2035 bloccherebbero I'industria italiana e europea, con un
milione e mezzo di lavoratori disoccupati". Lo ha affermato Marco Bonometti, presidente di Confindustria
Lombardia, oggi in occasione della presentazione del rapporto sull'lnternazionalizzazione 2021 "Gli effetti
della pandemia negli scambi globali delle imprese lombarde", in riferimento allo stop alle vendite di auto e
benzina dal 2035 previste dal maxi- pacchetto dell'Unione europea 'Fit-for-55' sul clima. (ITALPRESS) -
(SEGUE). fmo/vbo/r

AMBIENTE: CONFINDUSTRIA LOMBARDIA "NO SCELTE UE CHE BLOCCANO...-2-

ZCZC IPN 332 ECO --/T AMBIENTE: CONFINDUSTRIA LOMBARDIA "NO SCELTE UE CHE BLOCCANO...-2- "Noi
non siamo contro la decarbonizzazione ne' contro il Green Deal, noi siamo contro I'imposizione di certe
scelte - ha continuato Bonometti- dobbiamo puntare sulla neutralita' dei processi che andiamo a scegliere,
e I'ltalia non puo' farlo da sola. Come Confindustria ci siamo gia' confrontati con la Confindustria tedesca e
francese, ma su questo argomento si gioca il futuro dell'industria Europea, I'Europa deve decidere se fare
delle scelte a difesa della competitivita". (ITALPRESS) - (SEGUE). fmo/vbo/r 21-Lug-21 13:04 NNNN

AMBIENTE: CONFINDUSTRIA LOMBARDIA "NO SCELTE UE CHE BLOCCANO...-3-

ZCZC IPN 333 ECO --/T AMBIENTE: CONFINDUSTRIA LOMBARDIA "NO SCELTE UE CHE BLOCCANO...-3- Nel
suo intervento anche Guido Guidesi, assessore allo Sviluppo economico della Regione Lombardia, fa un
richiamo all'Europa: "In alcuni settori la politica industriale deve essere una politica industriale europea. Noi
non possiamo permetterci che un'azienda tedesca e un'azienda italiana dello stesso settore possano
concorrere a livello internazionale: servono regole certe che consentano a tutti di concorrere in maniera
leale". Oggi, ha aggiunto I'assessore, "nessuno e' in grado di dirci che I'arco di vita di un'auto elettrica,
compresa la sua rottamazione, sia meno incidente dal punto di vista ambientale rispetto a un euro 7 Diesel.
Non e' possibile mettere in concorrenza sleale le nostre aziende per un'imposizione di metodo. Questo
potrebbe ostacolare anche il raggiungimento degli obiettivi ambientali". (
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Export in 21 paesi,
I'impresa lombarda
resiste all’emergenza

Internazionalizzazione

Danni permanenti
alla quota di mercato
solo per il 2% delle aziende

Due su cento. La forza del sistema
si pud sintetizzare cosi, guardando
alla quota minima di imprese che
teme diaver avuto danniirrepara-
bili dal Covid, perdendo in modo
definitivo quote di mercato al-
P’estero. Eccezioni, tuttavia.
PerchéI'indagine sull'interna-
zionalizzazione delle imprese
lombarde, realizzata da Confindu-

«La capacita di reazione delle
aziende & stata evidente - spiegail
presidente di Confindustria Lom-
bardia Marco Bonometti -enona
casolevendite estere sono gia tor-
natesuilivellipre-Covid. Stradada
proseguire, perché il mercato in-
terno potra crescere ancora malo
sviluppo vero passa dall’export. Per
tornarea eccellere nei nuoviscena-
ricompetitivi globaliadesso perdle
imprese hanno bisogno dipolitiche
di supporto modulate sulla base
delle dimensioni e degli obiettivi.l
nodi? Dimensioni ridotte e scarsa
digitalizzazione sono orale princi-
pali sfide da affrontare. Ma il solo
fatto che il 95% delle aziende che
esportano siarappresentato da Pmi
dimostra come visiaun potenziale

lombarda per Internazionalizza-
zione ed Europa - € un’occasione
unica per costruire le competenze
trasversali orientate alla transi-
zione digitale e alla transizione
ecologica richieste sui mercati
globali. Le riforme previste posso-
no essere anche laleva per miglio-
rare i contenuti di innovazione e
competitivita deinostriprodottie
sostenere unaripresastrutturata
dei nostri percorsi di internazio-
nalizzazione». «Per essere pill at-
trattivi - aggiunge Guido Guidesi,
assessore allo Sviluppo Economi-
codellaRegione Lombardia - do-
vremo essere in grado dirispettare
i tempi e i piani dei potenziali in-
vestitori: &1a sfida pittgrande che
dobbiamo affrontare ela Regione
siimpegna in questo percorso».
—L.Or.

©RIPRODUZIONE RISERVATA

IL SISTEMA

' Capacita di reazione
evidente, ora supporto
alla competitivita

@

StIla, Lompal.'dJa,-Assolqmbarda € enorme per conquistare altre quote BARSEIEENEATN
dee, Jestulscein mediaunqua- 4 mereaton, Ricavi, quelli svilup-

dro positivo, con due aziende su . ojreconfine, realizzati soprat-

treanonaver subjtoalcundanno v in modalith tradizionale, per- IL SOSTEGNO

in termini di quota di mercato,
I'11% a dichiarare diaverla addirit-
tura migliorata.

L’analisi, realizzata con dati di
quasi1.300 aziende manifatturiere
lombarde aventi rapporti con
Pestero, presenta una realta me-
diamente sana, in cuiiricaviesteri
rappresentanoun elemento chiave
delbusiness: in media il 45% delle
vendite, realizzate esportando in
ben 21 diversi mercati. Valori che
inentrambiicasicrescono all’au-
mentare della dimensione azien-
dale. 11 Covid ha certamente colpito
duro, abbattendo in medialeven-
dite estere del10,6%, quasiinlinea
conil calo delladomanda mondia-
le, stimato al 10% nel 2020. Risul-
tato che dunque ¢ in grado di man-
tenere quasi costante la quota
lombarda sull’export internazio-
nale, pariallo 0,7%. Nel complesso
I'impatto della pandemia sui fattu-
rati & marcato, anche se non cosi
pervasivo come inizialmente ipo-
tizzato: se infatti nel 2020 il 55%
delle imprese rispondenti rileva
una diminuzione del fatturato
estero rispetto al 2019, il 19% evi-
denziastabilita mentre il 26% rile--
va addirittura un aumento.

ché ad utilizzare I'e-commerce &
solo il18% del campione mentre ol-
tre 2/3 non utilizza un canale onli-
neenon éinteressatoad esplorar-
ne la possibilita.

«Vi & perd un interesse cre-
scente sul tema - spiega il presi-
dente di Ice-Agenzia Carlo Ferro
- eirisultatisivedono. Grazie agli
accordi che abbiamo realizzato e
al sostegno che offriamo, gia
7mila imprese, di cui 500 lombar-
de, sono presenti in marketplace
digitali che operano in tutto il
mondo. Alle aziende ricordo sem-
pre che ogni giorno cisono 2,7 mi-
liardi di compratori che acquista-
no online: il digitale puo certa-
mente aiutare le Pmi».

Sostegni alle aziende che per
Ferro dovrebbero concretizzarsi
anche sul fronte fiscale, applicando
aliquote Ires pit1 leggere al crescere
della quota divendite oltreconfine
realizzata, Sele prospettive, allalu-

ce degli ultimi datiIstat, sembrano
favorevoli, pare evidentelaneces-

sita di non abbassare la guardia,
puntando anzisul miglioramento
della competitivita del sistema.
«l1 Pnrr - osserva Veronica
Squinzi, vicepresidente di Asso-

Gia 7mila imprese
inserite in marketplace
globali di e-commerce

CARLO FERRO

Riparte 1a domanda di macchinark
vicing il recupera ded velli pre Covtd f
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L.O STUDIO

Imprese lombarde
forti pure all'estero

«Ben 1.600 aziende lombarde hanno aderito
allindagine che presentiamo oggi. La colla-
borazione fra pubblico e privato in Lombar-
dia & determinante per la crescita del territo-
rio. Bisogna parlare di lavoro, non di filoso-
fia. L'internazionalizzazione ha visto le im-
prese lombarde che hanno preso la valigetta
e sono andate in giro per i vari Paesi. Questa
@ l'internazionalizzazione, é portare a casa
quote di mercato». Lo ha detto Marco Bono-
metti, presidente di Confindustria Lombar-
dia, alla presentazione del Rapporto Indagi-
ne Internazionalizzazione 2021 “Gli effetti
della pandemia negli scambi globali delle
imprese lombarde”.
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Export, la carta del maxi-incentivo
«Defiscalizzare i ricavi extra Ue»

Milano, la proposta del presidente di Ice per favorire ripresa e internazionalizzazione delle imprese

di Luca Balzarotti
MILANO

«Defiscalizzare i redditi provenienti
dall’export extra Ue». La proposta di
Carlo Ferro, presidente di Ice - I'Agen-
zia per la promozione all'estero e l'in-
ternazionalizzazione delle imprese ita-
liane - arriva a margine della presenta-
zione dell'lndagine internazionalizza-
zione 2021 (“Gli effetti della pandemia
negli scambi globali delle imprese
lombarde”) realizzata da Confindu-
stria Lombardia, Assolombarda e Sa-
ce, con il coinvolgimento delle asso-
ciazioni territoriali di Confindustria
Lombardia. Una norma - spiega Ferro
- «per favorire investimenti e spese
per l'internazionalizzazione da parte
delle imprese nella fase di ripartenza
dei mercati e il re-shoring di attivita di
logistica e distribuzione uscite dall’lta-
lia per ragioni fiscali». Il maxi-incenti-
vo potrebbe funzionare cosi: «applica-
re un‘aliquota Ires dimezzata (12%) in
proporzione ai ricavi generati dalle
vendite extra Unione europea».

Se, ad esempio, un‘impresa incassas-
se 450 dai mercati extracomunitari su
un totale di 1.000 avrebbe un rispar-
mio in termini di imponibile del 5,4%
grazie all'lres dimezzata (12% invece
di 24%) sulla parte di vendite generate
fuori dai confini dei Paesi dell’'Unione
europea. Un‘opportunita che fa gola
alla Lombardia, laregione che esporta
il 26% del totale nazionale e che nel
2020 ha pagato il prezzo piu alto per
effetto della pandemia (114 miliardi,

Carlo Ferro, presidente dell’lce

Dobbiamo accompagnare
le imprese in questa fase
di rilancio dei mercati
soprattutto dove ci sono
margini di crescita piu alti

-10,6%). 1| 45% del fatturato delle
aziende lombarde - stando all'indagi-
ne degli industriali - & realizzato
all’'estero. Co Covid il 55% ha subito
una diminuzione dei ricavi ma «ad og-
gi - fa sapere il presidente di Confin-
dustria Lombardia, Marco Bonometti
- le imprese lombarde hanno gia rag-

giunto quote di export pari al periodo
pre-Covid. Per tornare a eccellere nei
nuovi scenari competitivi globali ades-
so hanno bisogno di politiche di sup-
porto modulate sulla base delle dimen-
sioni e degli obiettivi». Una linea condi-
visa da Ice, in occasione delle 35esi-
ma edizione del Rapporto sul commer-
cio estero (“L’ltalia nell’economia in-
ternazionale”) presentato la scorsa
settimana, e ribadita ieri al tavolo de-
gli industriali.

«Occorre supportare le imprese nella
ripresa - dichiara Ferro - e guidarle
nelle sfide che riguardano la crescita
della domanda in Asia, la transizione
digitale, la competitivita accompagna-
ta con l'innovazione. Il tema dell’e-
commerce diventa fondamentale: so-
lo il 18% delle aziende esportatrici uti-
lizza questo canale di vendita. Nei due
terzi delle imprese che non sfrutta I'e-
commerce ¢'é una quota di realta che
non & neppure interessato a esplorare
guesto canale. Sta a noi accompagnar-
le: Ice ha creato delle vetrine, che met-
te a disposizione delle aziende gratui-
tamente: ospitiamo gia 500 realta lom-
barde con meno di 100 addetti. Senza
dimenticare la formazione: con la
Smart Academy seguiamo 2mila azien-
de». Le prospettive di ripresa del com-
mercio mondiale sono solide. La stima
Ice-Prometeia sull'andamento delle
importazioni mondiali sono in rialzo:
+8,9% per quest'anno e +6,4% per il
2022. «L’export italiano & quello che
corre piu velocemente tra i Paesi del
G8 - fa sapere Ferro -. Nei primi 5 me-
si dell’anno & cresciuto del 3% rispet-
to al 2019». © RIPRODUZIONE RISERVATA
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«Le aziende
internazionalizzate
piu forti del Covid»

Bonometti: «Grande
capacita di reazione
del nostro sistema
industriale»

BRESCIA. La quasi totalita delle
imprese manifatturiere lom-
barde presentisui mercati este-
ri prediligono I'export rispetto
ad altre forme di internaziona-
lizzazione come lasceltadiave-
re sedi commerciali o produtti-
ve, Inoltre, il 45% del fatturato
& realizzato all'estero, ma nel
2020i155% delle imprese hasu-
bito una diminuzione dei rica-
vi; la ricerca di controparti este-
re e incontri B2B sono i princi-
pali servizi richiesti; Usa, Rus-
sia e Germania sono i place to
be per il prossimo triennio.
Questi i principali risultati
emersi dall'Indagine interna-
zionalizzazione 2021 «Gli effet-
ti della pandemia negli scambi
globali delle imprese lombar-
de» realizzata da Confindu-
stria Lombardia, Assolombar-
daeSacee conil coinvolgimen-
to di tutte le Associazioni terri-
torjali di Confindustria Lom-
bardia, su un campione di ol-
tre 1200 imprese lombarde.
«NonostanteI'eredita pesan-
te della pandemia il sistema
produttivo della nostra regio-
ne ha dimostrato e sta dimo-

Il presidente. Marco Bonometti

strando una grande capacita
di reazione - ha detto il presi-
dente di Confindustria Lom-
bardia, il bresciano Marco Bo-
nometti - le imprese lombar-
dehannounastraordinaria ca-
pacita diadattamento riuscen-
doad attutire glishock a cui so-
no state sottoposte e sostenen-
do, specialmente nei momenti
di crisi, 'economia regionale e
nazionale. Ad oggi, le imprese
lombarde hanno gia raggiunto
quote di export pari al periodo
pre-covid. Per tornare a eccel-
lere nei nuovi scenari competi-
tivi globali adesso pero le im-
prese hanno bisogno di politi-
che di supporto modulate sul-
labase delle dimensioni e degli
obiettivi. La competitivita ri-
mane il fattore chiave peril suc-
cesso dei nostri prodotti sui
mercati esteri», //

=

1 club deal Omh4
con 10 bresciani
rilevala torinese
Gruppo Kintek
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Piccole imprese
Il vero sviluppo
passa dall’export

Uindagine. Malgrado lapandemia il 65% delle aziende
internazionalizzate hamantenuto le quote di mercato
Soloil 18% usa le piattaforme digitali per farsi conoscere

LUCIA FERRAJOLI

s «Solo il 25% delle
aziendeitaliane esportaeil95%
&fatto di piccole aziende: abbia-
mo un potenziale enorme per
andare a conquistare nuove
quote dimercato e portarelavo-
roin Italia. Ma occorre fare del-
lescelte. Peresempiofermarele
esportazioni di rottame per
contenere il problema della ca-
renza di materie prime, perché
nel solo ambito siderurgico gli
scarti che vendiamo allestero
coprirebbero l'intero nostro
fabbisogno. E poi dobbiamo
chiarircisul green deal: sullade-
carbonizzazione siamo tutti
d’accordo, ma non possiamo ac-
cettare scelte che nel 2035 bloc-
cherebbero I'industria italiana
ed europea facendoci ritrovare
con un milione e mezzo di di-
soccupati».

11 presidente di Confindu-
stria Lombardia Marco Bono-
mettiéstato tranchantierimat-
tina introducendo l'Indagine
internazionalizzazione 2021
«Glieffetti dellapandemianegli
scambi globali delle imprese

lombarde» realizzata da Con-
findustria Lombardia, Asso-

lombarda e Sace su1.256 azien-
de manifatturiere.
«Soprattutto per le piccole

aziende il vero sviluppo passa
attraverso l'internazionalizza-
zione - ha sottolineato Bono-
metti durante la presentazione
nellasede degli industriali lom-
bardi a Milano - perché il mer-
cato interno potrél crescere, ma
Papertura all'estero moltiplica
le possibilitd. La competitivita
rimane il fattore chiave per il
successo dei nostri prodotti sui

mercati esteri. La valorizzazio-
ne degli ecosistemi dell'innova-

zione e delle filiere attraverso
incentivi e semplificazione, so-
prattutto se parte dall’Europa,
pud essere l'arma per attrarre
investimenti produttivi capaci
di generare un impatto positivo
in termini di crescita, occupa-
zione, innovazione e sostenibi-
lithy,

Secondo laricerca di Confin-
dustrialaperditadiexportlom-
bardo nel 2020 ¢ stata di 13,5
miliardi, pari al -10,6% rispetto
al 2019, anche se il sistema ha
dimostratounaforte capacitadi
reazione, ritornando nel primo
semestre di quest’anno ai livelli
pre-Covid.

Nonostante il calo di fattura-
to e le difficolth riscontrate nel
2020, nel complesso le imprese
manifatturiere internaziona-
lizzate hanno dimostrato mag-
giore tenuta competitiva: benil
65% del campione, infatti, ritie-

ne di aver mantenuto la propria
quota di mercato rispetto alla
concorrenza.

Per il 95% delle imprese in-
ternazionalizzate lamodalita di
presenza estera piu diffusa ¢ la
vendita, piti che la presenza di
filiali o sedi produttive fuori dai
confini nazionali. ’Europa e la
destinazione di elezione, con
Germania, Francia e Spagna in
testa, ma fra i Paesi target per i
prossimi anni ci sono anche gli
Stati Uniti e la Russia.

11 Covid ha invece evidenzia-
to la necessita di ripensare le
supply chain: se il 67% delle im-
prese ha mantenuto invariati
composizione e numero dei
proprifornitorinel 2020, 125%
ha intenzione di modificarli nel
prossimo anno e guarda soprat-
tutto ai Paesi Ue, considerato
che unadelle principali criticita
durante la pandemia é stata la
ridottamobilith internazionale.

E-commerce sottoutilizzato

Pur piacendo molto ai clientifi-
nali, le aziende usano ancora
poco l'e-commerce: secondo lo
studio di Confindustria Lom-
bardia, in mediail 18% delle im-
prese esportatrici sfrutta una
piattaforma digitale propria o
diterzi per posizionarsi all’este-
ro, mentre il 66% non utilizza
un canale online e non & inte-

ressato ad esplorarne la possi-
bilitd. Tante aziende stanno pe-
rod capendo l'utilita dei servizi -
anche gratuiti - messi in campo
dall’Istituto per il commercio
estero: ad oggi sono oltre tremi-
la le imprese sul territorio ita-
liano gia attive su marketplace
digitali, mentre oltre duemila
stanno completando il percorso
di formazione per una strategia
di “digital export”. «Ora che la
ripresa ¢ in atto - ha dichiarato
Veronica Squinzi, vicepresi-
dente di Assolombarda con de-
lega a Internazionalizzazione
ed Europa - & necessario punta-
re su digitalizzazione, sosteni-
bilita e innovazione, i nuovi pa-
radigmi che guideranno 'epoca
post-Covid con l'obiettivo di
riuscire a intercettare le oppor-
tunita strategiche in tutti i set-
toridel madeinItalyalivelloin-
ternazionale».

Per l'assessore allo Sviluppo
economico di Regione Lombar-
diaGuido Guidesi, «sui percorsi
d’internazionalizzazione e sul-
laforza che possiamo avere nel-
la competizione internazionale
dobbiamo fare la rivoluzione,
con gli strumenti messi in cam-
Po, con la ricetta che & sempre
stata vincente per noi e per il
nostro tessuto economico: il
rapporto pubblico-privato».

©ORIPRODUZIONE RISERVATA
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reaesesal T
Rapporto internazionalizzazione 2021

95% _ 25%
delle imprese esportatrici delle imprese ha intenzione
& composto da piccole aziende di cambiare i fornitori esteri,

o)

~ 55% 66%
delle imprese nel 2020 delle imprese esportatrici
ha subito una diminuzione non ha intenzione di attivare
dei ricavi all'estero canali di e-commerce

Fonte: Confindustria Lombardia, Assolombarda e Sace

J'attenzione @ rivolta a Paesi UE |

B 11 Covid haspinto
aripensare lesupply
chain:il 25% pronto
acercare fornitori
in Europa

Economia

passa dall'export
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Soprattutto export

Impresevaresine. il 45% delfatturato viene dalmondo

MILANO - La quasi totalita delle
imprese manifatturiere lombar-
de e varesine presenti sui mer-
cati esteri prediligono l'export
rispetto ad altre forme di inter-
nazionalizzazione, come la scel-
ta di avere sedi commerciali o
produttive. Inoltre, il 45% del
fatturato & realizzato all’estero,
ma nel 2020 i1 55% delle impre-
sehasubitounadiminuzione dei
ricavi. Questi i principali risulta-
ti emersi dall'indagine interna-
zionalizzazione 2021 “Gli effetti
della pandemia negli scambi glo-
bali delle imprese lombarde”,
realizzata da Confindustria
Lombardia, Assclombarda e Sa-
ce con il coinvolgimento di tutte
le associazioni territoriali, su un
campione di oltre 1200 imprese
associate, un decimo delle quali
attive nel Varesotto. Imprese
che, nello specifico, nel 65% dei
casi quando esportano si inter-
facciano direttamente ed esclu-
sivamente con il cliente finale.

Studio allamano, lapandemia da
Covid-19 ha invitato a un poten-
ziale ripensamento delle cosid-
dette catene di fornitura in futu-
ro: infatti, mentre il 67% delle
imprese lombarde ha mantenu-
to invariati composizione e nu-
mero dei propri fornitori nel
2020, ben il 25% delle imprese
ha intenzione di modificarli nel

prossimo anno. Tra le imprese
che hanno cambiato fornitori
esteri, principalmente l'atten-
zione @ rivolta a Paesi dell’Unio-
ne Europea.
In linea con la media regionale,
le imprese internazionalizzate
della provincia di Varese servo-
no in media unaventina di Paesi.
I principali partner di exportper
il Varesotto sono Germania e
Francia, a testimonianza che
vincono i mercati di prossimita,
seguiti da Spagna e Stati Uniti. In
rospettiva, nel  triennio
2021-2023, i Paesi target per le
aziende varesine dovrebbero
essere, nell’ordine, Russia, Usa e

Cina. I principali fattori critici
per l'operativita all’'estero du-
rante la pandemia, secondo I'in-
dagine, sono stati la mobilita in-
ternazionale, il calo degli ordi-
nativi e i rincari dei prezzi delle
materie prime.

Alivello generale, la Lombardia
ha registrato un calo del 10,6%
delle esportazioni nel 2020.
Hanno tenuto farmaceutica e in-
dustria alimentare, mentre han-
no subito perdite macchinari, le-
gno-arredo e, soprattutto, moda.
Altra criticitd, quasi il 60% delle
imprese esportatrici made in
Varese (contro il 66% delle
omologhe lombarde) non ha in-

3%
e CHI RIENTRA

Solo il 3 per cento degliimprenditori
lombardiha deciso diriportare in
patria produzioni o presidiaziendall
apertiall'estero

tenzione di attivare canali di
e-commerce. Un ritardo darecu-
perare. Infine, il reshoring. In
Lombardia le imprese che han-
no deciso di riportare le produ-
zioni in Italia sono state poco pilt
del 3% nel triennio 2018-2020 e
solo il 2% sta valutando di farlo
dopo la pandemia.«Il rapporto
evidenzia che il limite delle no-
stre aziende per l'internaziona-
lizzazione & ladimensione el'ar-
retratezza verso la digitalizza-
zione. E un limite, ma anche
un’opportunita e qui sara im-
portante il ruolo delle filiere e
dei cluster», ha argomentato
Marco Bonometti, presidente di
Confindustria Lombardia, nel
suo intervento in Assolombar-
da. «Occorre puntare a mettere
insieme le aziende, le tecnologie
e i prodotti per conquistare i
mercati».
Luca Testoni
@ RIFRODUZIONE RISERVATA
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CORONAVIRUS: LECONOMIA

La vocazione internazionale

resiste anche alla pandemia

Rapporto di Confindustria Lombardia. Ratini (Cremona): «Propensione cosmopolita della provincia»

B CREMONA La quasi totalita
delle imprese manifatturiere
lombarde presenti sui mercati
esteri predilige I'export rispetto
ad altre forme di internaziona-
lizzazione, come la scelta di
avere sedi commerciali o pro-
duttive. Inoltre, il 45% del fattu-
rato é realizzato all’estero, ma
nel2020i155% delle imprese ha
subito una diminuzione dei ri-
cavi, pur mantenendo nel 76%
dei casila propria quota di mer-
cato. E fra chi ha perso terreno,
circa un quarto dichiara di po-
terlo recuperare e solo il 2%
considera I'arretramento defi-
nitivo. Questi i principali risul -
tati dell'Indagine internaziona-
lizzazione 2021 «Gli effetti della
pandemia negli scambi globali
delle imprese lombarde», rea-
lizzata da Confindustria Lom-
bardia, Assolombarda e Sace e
con il coinvolgimento di tutte le
associazioni lombarde di Con-
findustria. 'indagine é stata
realizzata su un campione di
1.256 imprese lombarde asso-
ciate. «A dispetto della pande-
mia sirespira ancora aria inter-
nazionale», spiega Alessandro
Ratini, vicepresidente dell’As-
sociazione Industriali di Cre-
mona con delega all'internazio-
nalizzazione. «Lavocazione co-
smopolita della nostra provin-
cia, gia evidente dai risultati del
Masterplan 3C di The European
House - Ambrosetti, trova con-
ferma dai dati incoraggianti del
Rapporto lombardo. Dall'inda-
gine — spiega Ratini — & emerso
che i settori che hanno sofferto
maggiormente sono stati quelli
della produzione di macchinari,
illegnoarredoelamoda, mentre
quelli che hanno tenuto mag-
giormente sono stati la farma-
ceutica e I'alimentare, nostra
eccellenza. Durante ilmioman-
dato vorrd porre particolare at-
tenzione su tutti gli strumenti
che consentiranno alle imprese
di sviluppare a 360° la cultura
dell'internazionalizzazione. Ne
e un esempiol ciclo di incontri

di approfondimento che stiamo
organizzando con Confindu-
stria e agenzia Ice su tematiche
particolarmente innovative che
vanno dall’e-commeszce, alle
regole di origine, all'antidum-
ping e all’export control».

Nel suo intervento il presidente
di Confindustria Lombardia,
Marco Bonometti, ha sottoli-
neato: «Nonostante I'eredita
pesante della pandemia il siste-
ma produttivo della nostra re-
gione ha dimostrato e sta dimo-
strando una grande capacita di
reazione: le imprese lombarde
hanno una straordinaria capa-
cita di adattamento riuscendo
ad attutire gli shock a cui sono
state sottoposte e sostenendo,
specialmente nei momenti di
crisi,’'economia regionale ena-
zionale. Ad oggi, leimpreselom-
bardehanno gia raggiuntoquote
diexportparial periodo
pre-Covid. Per tornare a eccel-
lere nei nuovi scenari competi-
tivi globali adesso pero le im-
presehannobisognodipolitiche
di supporto modulate sullabase
delle dimensioni e degli obietti-
vi. La competitivita rimane il
fattore chiave peril successo dei
nostri prodotti sui mercatieste-
ri.La valorizzazione degliecosi-
stemi dell'innovazione e delle
filiere attraverso incentivi e
semplificazione, soprattutto se
parte dall’Europa, puo essere
Parma per attrarre investimenti
produttivi capaci di generare un
impatto positivo in termini di
crescita, occupazione, innova-
zione esostenibilita».
©RIPRODUZIONERISERVATA
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LE IMPRESE INTERNAZIONALIZZATE

Aziende manifatturiere e internazionalizzate per provincia (numero assoluto e % sul totale)
Milano S G Ry 335 (26,7%)

Brescia [ A i L S ‘ g JJ 170 (13,5%)
Monza Brianza EESS ) J § 146 (11,6%)
Bergamo Rl aze e LG AN SO URAT S, SN % ?’ A 144 (11,5%)
Varese R ; 7 4 129 (10,5%)
Como bV Lg;a; e!':‘ 1T3(?;°3&)
Pavia ’%P, %l ‘ 66 (5,3%)
Cremona é-‘ A : 47 :3,7»/.,;
Lecco & L 46 (3,7%)
Mantova R 4 43 (3,4%)
Lodi ‘@Aﬁ% 22/(1,6%)
Sondrio A 12 (1,0%)

Difficolta di reperimento del personale/
mobilita internazionale

Alessandro Ratini

Problemi di domanda nei Paesi
di destinazione/calo ordini

Prezzi materie prime

Problemi di approvvigionamento

legati a difficolta di produzione fornitori
Problemi di approvvigionamento

legati a difficolta e costi logistici
Problemi di offerta legata a capacita

di produzione insufficiente

Inadempimenti contrattuali B 6% > Y

Matco Bonometti
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il Gittadino

QUOTIDIAND DEL LODIGIANOE DEL SUDMILAND

LOMBARDIA

L'export resta
la modalita
pit gradita
dalle aziende

B [ eimprese manifatturiere lom-
barde prediligono I'export per il
commercio conlestero, eleimprese
internazionalizzate ricavano quasi
meta del fatturato dall'estero. Stati
Uniti, Russia e Germania i mercati
danonmancare nel prossimo trien-
nio. Sono i principali risultati emersi
dall'Indagine internazionalizzazio-
ne 2021 “Gli effetti della pandemia
negliscambi globali delleimprese
lombarde” realizzata da Confindu-
stria Lombardia, Assolombarda e
Sace e conil coinvolgimento di tutte
le Associazioni territoriali di Confin-
dustria Lombardia. Lexport élamo-
dalita di presenza estera preferita
dalle aziende, molto pil1 dell'apertu-
radisediall’estero o partnership di
produzione. Per le aziende che pun-
tano sull'internazionalizzazione, il
45per cento del fatturato arriva dal-
T'estero, anche se il 2020 ha fatto
segnare un calo deiricavi peril 55
per cento del campione diimprese.
Lacrisidel Covid-19 ha evidenziato
lanecessita per un‘azienda su quat-
tro di ripensarela supply chainela
platea dei fornitori stranieri. Mobili-
tainternazionale bloccata, calode-
gli ordinativi e rincari dei prezzi del-
le materie prime hannolasciatose-
gni pesanti sulle aziende manifattu-
rierelombarde. Incontri d’affari B2B,
consulenze tecniche e servizidiri-
cerca clienti sonole attivita pitiri-
chieste, mentre dueaziende sutre
non hanno intenzione di attivare
canali di e-commerce. TraiPaesidi
maggior venditafigurano Germa-
nia, Francia e Spagna, mentre nel
triennio i Paesi pitiinteressanti da o
raggiungere saranno Stati Uniti, Eébmomm
Russia e Germania. | | [

Dabiogas a imphntl biometano:
scatta [a corsa alla conversione
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L'INDAGINE | o studio degli effetti della pandemia sulle aziende manifatturiere lombarde

«Imprese senza co

pii1 forti del Covid-19»

Bonometti: «Nonostante il calo
deiricavi all'estero, hanno mostrato
una grande reazione. Ora servono
politiche di supporto modulate»

MILANO

«Le aziende votate all' export
hanno resistito piti delle altre
agli effetti del Covid-19». A
confermarlo & I'indagine in-
ternazionalizzazione 2021
«Gli effetti della pandemia
negli scambi globali delleim-
prese lombarde», realizzata
da Confindustria Lombar-
dia, Assolombarda e Sace,
con il coinvolgimento delle
territoriali di Confindustria
Lombardia.

Anche se nel 2020 il 55%
delle realta ha subito un calo
dei ricavi all'estero, per il
95% di quelle manifatturiere
lombarde le esportazioni ri-
mangono essenziali: Germa-
nia, Francia e Spagna si con-
fermano i Paesi di riferimen-
to, mentre Usa, Russia e la
Germania sono i principali
target per i prossimi anni.
«Nonostante I'eredita pesan-
te della pandemia, il sistema
produttivo lombardo ha di-
mostrato una grande reazio-
ne: le imprese hanno una
straordinaria capacitda di
adattamento, riuscendo ad
attutire gli shock a cui sono
state sottoposte e sostenendo
Teconomiaregionale e nazio-
nale - ha sottolineatoil presi-

dente di Confindustria Lom-
bardia, Marco Bonometti -.
Per tornare a eccellere nei
nuovi scenari competitivi glo-
bali, perd, ora hanno bisogno
di politiche di supporto mo-
dulate sulla base delle dimen-
sioni e degli obiettivi: lavalo-
rizzazione degli ecosistemi
dell'innovazione e delle filie-
re, attraverso incentivi e sem-
plificazione, puo essere I'ar-
ma per attrarre investimenti
produttivi capaci di generare
un impatto positivo in termi-
ni di crescita, occupazione, in-
novazione e sostenibilita.
Lindagine ha raccolto
1.654 questionari. Delle im-
prese rispondenti, 1.527 sono
manifatturiere e 1.256 hanno
rapporti con l'estero: guar-
dando ai singoli comparti ma-
nifatturieri, emergono in par-
ticolare per «peso» quelli dei
metalli (257 aziende), dei
macchinari (134) e della mo-
da (115). A livello territoriale,
sono state coinvolte 170
aziende bresciane, mentre
Milano &]'area piti rappresen-
tata con 335 societa. II Co-
vid-19 ha invitato a un poten-
ziale ripensamento delle sup-
ply chain in futuro: mentre il
67% delle aziende risponden-
ti ha mantenuto invariati
composizione e numero dei
fornitori nel 2020, il 25% ha
intenzione di modificarli nel
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prossimo anno, rivolgendo
I'attenzione soprattutto ai
Paesi Ue. Tra i servizi richie-
sti per I'internazionalizzazio-
ne, le ditte prediligono la ri-
cerca di clienti e controparti
estere, lorganizzazione di
B2B e le consulenze tecni-
che, mentre il 66% ha dichia-
rato che intende attivare ca-
nali di e-commerce.
L’ereditd economica lascia-
ta & comungque pesante: con-
centrandosi sugli scambi in-
ternazionali, la pandemia ha
determinato per le imprese
lombarde una perdita di 13,5
miliardi di euro di export in
un anno in Lombardia, 'equi-
valente di un -10,6% nel
2020 rispetto al 2019. «Ora

1 M. Bonometti
3 S

L'intervento di Marco Bonometti presidente di Confindustria Lombardia

che la ripresa & in atto, & ne-
cessario puntare su digitaliz-
zazione, sostenibilita e inno-
vazione, i nuovi paradigmi
che guideranno l'epoca po-
st-Covid, per intercettare le
opportunitd strategiche in
tuttiisettori del made in Ita-
ly a livello internazionale»,
ha sottolineato Veronica
Squinzi, vicepresidente di As-
solombarda con delega a In-
ternazionalizzazione ed Eu-
ropa, mentre l'assessore re-
gionale allo Sviluppo econo-
mico, Guido Guidesi, ha evi-
denziato che «abbiamo a di-
sposizione un tessuto produt-
tivo fatto dall'ingegno degli
imprenditori e dalla qualita
dei lavoratori lombardi».
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Industria bresciana, I'export funge
da vaccino contro la crisi da Covi

Il fatturato realizzato
all’estero dalle imprese
non e drasticamente
diminuito rispetto al 2019

‘Confindustria

Angela Dessi

BRESCIA. Esportare conviene.
Anche nell'anno della pande-
mia. A confermarloé l'indagi-
ne Internazionalizzazione
2021 curata dal Centro Studi
di Confindustria Brescia che
ha rielaborato in chiave loca-
leidati dell’'omonima inclagi-
ne di Confindustiia Lombar-
dia. Numeri alla manao il re-
port (che per Brescia coinvol -
ge 250 aziende per un fattura-
to complessivo di 7,1 miliardi
di euro e quasi 17.300 dipen-
denti occupati) mostra come
nel 2020 le imprese bresciane
pitinternazionalizzate abbia-
no retto meglio Uimpatto
dell’emergenza sanitaria.
Inparticolare, il fatturato re-
alizzato all'estero dalleimpre-
se bresciane, pari in media al
47% deltotale, non si @ radical-
mente modificato rispetto al
pre Covid-19, mentre per il
2021 & previsto in aumento.

Seperil fatturato estero, infat-
ti, il 55% del campione rileva
una diminuzione sul 2019, il
5% lo dichiara in aumento e
il 20% stabile, per il fatturato
totale, invece, il 70% palesa
una diminuzione, il 20% un
aumento e il 10% stabilith.
Unadimostrazio-

presenza concreta presso i
mercati pitt importanti attra-
verso un approccio "local to
local" e di prossimita al clien-
te»,

Nel complesso, l'impatto
della pandemia & stato pesan-
te per gli scambi commerciali
del bresciano, con una cadu-

ta delle esportazioni del 9,3%
nel 2020 sul 2019, pari a oltre
1,5 miliardi i euro in un an-
no. Tuttavia, il bilancio & me-
nonegativodi quello regiona-
le (-10,6%) e nazionale
(-9,7%) e la provincia si & di-
mostrata reattiva alla ripar-
tenzadel commercio mondia-
le di fine 2020, con una cresci-

ta delle vendite

ne, insomma, del- «L'apertura all'estero del 5,3%

la maggiore «te- ai mercati nel :V trimes(rle e

nutan del fattura- P unulteriore rimbal-

to estero rispetto S‘trame”‘ z0 tra gennaio e

aquello totale. e per not marzo di quest'an-
unelemento  no (+12,4%).

Lo scenario. «l da- di successo»

ti palesano quan-
to l'apertura ai
mercati  esteri
rappresenti  un
elemento di suc-
cesso per le no-
stre  imprese»,
commenta Ma-
rio Goutti, vice-
presidente  di
Confindustria
Brescia con dele-
ga all'lnternazionalizzazio-
ne, che puntasulla volonta di
continuareillavoro diapertu-
ra oltre confine. «In questo
senso - tira corto - sara sem-
pre pil rilevante avere una

Mario (:Qnutti
Confindustria Brescia

Le conclusioni. In
generale, le impre-
sebresciane risulta-
no molto interna-
zionalizzate, con
1'80% che possiede
almeno una moda-
litadi rapporto con
'estero: afardapa-
drone  sono le
esportazioni trami-
tevendita diretta al
cliente linale (67%), mentrela
presenza diretta all'estero in-
teressa un numero pitt conte-
nuto (9% per filiali commer-
ciali 0 negozi; I'8% per produ-
zione con sedi e stabilimenti).

I numeti, Mediamente un'impresa serve 23 Paesi

Traicanali di esportazione,
@ ancora poco utilizzato
I'e-commerce, con il 65% del-
le imprese che non & partico-
larmente attrezzato, il 16% at-
tivo con una piattaforma pro-
pria e il 15% si sta attrezzan-
do, spinto anchedallostopal-
le fiere internazionali in pre-
senza. Mediamente un'impre-
saserve 23 Paesi diversi ma la
quora di fatturato realizzata
nel principale Paese straniero
risulta molto rilevante (22%).
Dal punto divista delle vendi-
te, al primo posto risulta la
Germania, seguita da Fran-
cia, Usa, Spagna, Regno Uni-
(.

Perlesedi produttive, I'oriz-

zontesiamplia, con una prefe-
renzd, tra medie e grandiim-
prese, per i mercati economi-
camente pit avanzati (Stati
Uniti) e, tra le piccole, per
quelli meno sviluppati (Polo-
nia). Per le sedi commeteiali,
al primo posto & ancoralaGer-
mania, seguita da Stati Uniti,
Francia, Regno Unito, Spa-
gna. Nonostante pitt dellame-
ta del campione abbia subito
nel 2020 una caduta del fatru-
rato, circola un certo ottimi-
smo sulla tenuta competitiva:
i159% dichiara di non aver per-
soquote di mercatoediesser-
si mantenuto in linea con il
potenziale; il 13% diesserean-
dato meglio del potenziale. /7

¥ e\"pm t hmu o

Friors

Ritaglio

stampa ad uso

esclusivo

del destinatario,

non riproducibile.

176776



CORRIERE DELLA SERA Quotidiano || pata  27-07-2021
BRESCIA Frors 142
Foglio 1
:\N:\l.lsl(,‘—()rr\l‘l"lNl’)! NT}_CT\
11 fatturato 25
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3 . diimprese che peril 2020 hanno

ha I‘etlo meghO 25\1?;% gbn ;:E:gto del fatturato,

Nel 2020 le imprese bre-
sciane pit internazionalizzate
hanno retto meglio I'impatto
della pandemia. II fatturato
sull’estero (47% del totale),
«non si é radicalmente modi-
ficato rispetto al pre Covid».
Lo dice un’analisi di Confin-
dustria. apagina2 Ghlilardi

70

La percentuale

diimprese che hanno dichiarato
una diminuzione del fatturato
complessivo

Aziende Meno perdite per le aziende con maggiore export

Le imprese bresciane sono molto internazionalizzate
Da colmare la lacuna dei canali di vendita digitali

[1 fatturato dell export
ha retto meglio alla crisi

L'indagine di Confindustria Brescia su 250 aziende, di cui 215 del settore manifatturiero

VIRUS, ECONOMIA

Lo dice un’indagine del
Centro Studi di Confindustria
Brescia: nel 2020 le imprese
bresciane pili internazionaliz-
zate hanno retto meglio I'im-
patto della pandemia. Lo
scorso anno il fatturato realiz-
zato all'estero di queste azien-
de, pari in media al 47 per
cento del totale, «non si é ra-
dicalmente modificato rispet-
to al pre covid mentre per il
2021 ne € previsto addirittura
un aumento» si legge nell'in-
dagine del centro studi bre-
sciano che ha rielaborato in
chiave locale i dati della ricer-

ca regionale condotta da Con--

findustria Lombardia. I1 cam-
pione bresciano & composto
da 250 aziende, di cui 215 del
settore manifatturiero, per un
fatturato complessivo di circa
7,1 miliardi di euro (bilanci
2019) e quasi 17.300 dipen-
denti occupati.

Per il fatturato estero, nel
2020 il 55 per cento delle im-
prese rileva una diminuzione

rispetto al 2019, il 25 per cento
lo dichiara in aumento, il 20
per cento stabile. Per il fattu-
rato totale il 70 per cento delle
aziende dichiara una diminu-
zione, il 20 per cento un au-
mento e il 10 per cento stabili-
ta.

Si dimostra quindi una
maggiore tenuta del fatturato
estero rispetto a quello totale,
che ha consentito alle impre-
se piu internazionalizzate di
soffrire meno la crisi.

«Questi dati ci spingono,
anche come Confindustria
Brescia, a continuare il nostro
lavoro di apertura oltre confi-
ne: in questo senso — com-
menta Mario Gnutti, vicepre-
sidente Confindustria Brescia
con delega all'Internaziona-
lizzazione — diventera sem-
pre pil rilevante anche avere
una presenza concreta presso
imercati pitt importanti attra-
verso un approccio “local to
local” e di prossimita al clien-
te».

L’impatto della pandemia &
stato pesante per gli scambi
comimerciali della provincia
di Brescia: una caduta delle
esportazioni del 9,3 per cento
nel 2020 rispetto al 2019, che
si é tradotta in una perdita di
oltre 1,5 miliardi in un anno.

1l bilancio € risultato, tutta-
via, meno negativo di quello
regionale (-10,6 per cento) e
nazionale (-9,7 per cento).
Una panoramica generale ha
poi evidenziato come le im-
prese bresciane siano molto
internazionalizzate: 1’8o per
cento possiede almeno una
modalita di rapporto con
J'estero. La modalita piu diffu-
sa si confermano, secondo il
67 per cento delle aziende che
hanno risposto, le esportazio-
ni tramite vendita diretta al
cliente finale. Una lacuna da
colmare & quella dei canali di
vendita digitali. Tra i canali di
esportazione infatti risulta
ancora poco utilizzato I'e-
comimerce.

Su questo tema il 6 per cen-
to delle imprese non & parti-

colarmente attrezzato e non &
interessato a farlo; il 16 per
cento, invece, & attivo con una
piattaforma propria; il 15 per
cento si sta attrezzando. Dal
punto di vista delle vendite
poi al primo posto risulta la
Germania, seguita da Francia,
Stati Uniti, Spagna, Regno
Unito. «Si conferma quindi,
ancor pitt nel 2020 per le diffi-
colta legate alla pandemia, la
scelta di privilegiare i mercati
europei piu vicini che — scri-
ve Confindustria Brescia —
consentono di sfruttare al
massimo le energie accor-
ciando la filiera». Difficolta di
spostamento del personale/
mobilita internazionale, pro-
blemi di domanda nei paesi
di destinazione/calo ordina-
tivi e rialzo dei prezzi delle
materie prime sono invece i
fattori di maggiore criticita
segnalati dalle imprese bre-
sciane.

Silvia Ghilardi
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LINDAGINE | risultati dello studio della Confindustria territoriale su imprese internazionalizzate e pandemia

Il «made in Bs» senza confini
| resiste al Covid. Anzi, cresce

Nel 2020 i ricavi realizzati allestero
si sono ridotti meno nel confronto
con il volume d'affari complessivo
Enel 2021 si prevede un aumento

ECONOMIA

1l «made klwl 3S)

ne Hm S vince

Un'indagine dilConfindustria
. Brescialo certifica: per le

| azie demternazxonahzzatei |

ﬂdoﬂrmenornel 2020 del

. Covidrispettoal datototale.
| Eil2021 saraincrescita

| Ineconomia pag. 21

Mario Gnutti (Confindustria Bs)

6 ¢/ L'apertura
ai mercati

stranieri

@ un elemento

di successo

Mario Gnutti
vicepresidente Confindustria Bs

©® Una conferma ulteriore:
nel 2020 le imprese brescia-
ne pilt internazionalizzate
hanno retto meglio l'impatto
della pandemia. In particola-
re, il fatturato realizzato all’e-
stero dalle aziende del territo-
rio, pari in media al 47% del
totale, non si & radicalmente
modificato rispetto al pre Co-
vid-19. E quest’anno e previ-
sto addirittura un aumento.

A evidenziarlo ¢& l'indagine
«Internazionalizzazione

2021», curata dal Centro Stu-
di di Confindustria Bs, e rea-
lizzata rielaborando, in chia-
ve locale, i dati dello studio
reg1onale condotto da Con-
findustria Lombardia con il
coinvolgimento delle nove
territoriali associate. Il cam-
pione bresciano comprende
250 societd (215 del settore
manifatturiero), per un fattu-
rato complessivo di circa 7,1
miliardi di euro (bilanci
2019) e quasi 17.300 dipen-
denti. In dettaglio I'impatto
della pandemia sui ricavi in

termini assoluti risulta pilt
marcato rispetto a quello sul
business realizzato oltre con-
fine. Per il fatturato estero,
nel 2020 il 55% delle impre-
se rileva una diminuzione
sul 2019, il 25% un aumento,
il 20% stabilita. Per il volu-
me d’affari complessivo, il
70% delle societa evidenzia
una riduzione, il 20% una
crescita e il 10% nessuna va-
riazione.

«I dati dimostrano, unavol-
ta di pill, quanto I'apertura ai
mercati esteri, in particolare
attraverso l'export, rappre-
senti un elemento di succes-
so per le imprese, commenta,
Mario Gnutti, v1cepres1den—
te di Confindustria Brescia
con delega all'Internaziona-
lizzazione. Gnutti, quindji, as-
sicura che Confindustria Bre-
scia continua il lavoro di
apertura oltre confine. «In
questosenso - -dice-, divente-
ra sempre pil rilevante an-
che avere una presenza con-
creta nei mercati pilt impor-
tanti attraverso un approc-
cio “local to local” e di prossi-
mita al cliente».

Limpatto della pandemiaé
stato pesante per gli scambi
commerciali targati Brescia:
una caduta delle esportazio-
ni del 9,3% nel 2020 su base
annua, si & tradotta in una
perdita di oltre 1,5 miliardi
di euro. Il bllanc1o tuttavia,
& meno negativo di quello re-

gionale (-10,6%) e nazionale
(~9,7%), inoltre, la provincia
si & dimostrata reattiva alla
ripartenza del commercio
mondiale di fine 2020, con
una crescita delle vendite
all'estero del 5,3% nel quarto
trimestre e un ulteriore rim-
balzo tra gennaio e marzo di
quest’anno (+12,4%).

In generale, le imprese bre-
sciane risultano fortemente
internazionalizzate: 1'80%
possiede almeno una modali-
td di rapporto con lestero
(esportazioni, importazioni,
franchising, uffici di rappre-
sentanza, produzione, joint
ventures, investitori stranie-
ri). Le esportazioni tramite
vendita direttaal cliente fina-
le (67% dei rispondenti) si
confermano come modalita
prevalente. La presenza di-
retta all’estero interessa un
numero pitt contenuto di
realtd: il 9% per filiali com-
mercialio negozi direttamen-
te gestiti; '8% per produzio-
ne con proprie sedi e stabili-
menti. Traicanalirisulta an-
cora poco utilizzato 'e-com-
merce: il 65% delle ditte non
¢ particolarmente attrezzato
enon & interessato a farlo; il
16% & attivo con una piatta-
forma propria, il 15% si sta
attrezzando. Lo stop alle fie-
re internazionali in presen-
za, causato dal Covid, sem-
bra aver messo in luce l'ur-
genza di rafforzareicanali di

vendita digitale, sia promuo-
vendo una maggiore presen-
za sulle piattaforme esisten-
ti, sia istituendone di nuove
anche di nicchia.

Mediamente un’'impresa ser-
ve 23 Paesi diversi (il nume-
ro aumenta al crescere della
dimensione), ma la quota di
fatturato realizzata solo nel
principale Paese estero nel
2020 risulta  rilevante
(22%), quasi a testimoniare
chela pandemia ha rafforza-
to la tendenza a concentrare
gli sforzi di mantenimento
della quota di mercato nel-
la’area di sbocco predomi-
nante. Dal punto di vista del-
le vendite, al primo posto ri-
sultala Germama, seguitada
Francia, Stati Uniti, Spagna,
Regno Unito. Si conferma
quindila scelta di p1~1v11eg1a—
re i mercati europei pil vici-
ni, che consentono di sfrutta-
re al massimo le energie ac-
corciando la filiera. Per le se-
di produttive, lorizzonte si
amplia, con una predilezio-
ne, tra le medie e grandl
aziende, per i mercati piu
avanzati (Stati Uniti) e, trale
piccole, per quelli meno svi-
luppati (Polonia). Per le sedi
commereiali, al primo posto
& ancora la Germania, segui-
ta da Usa, Francia, Regno
Unito, Spagna, con una pre-
ferenza del partner tedesco
diffusa tra tutte le classi di-
mensionali. @ R.Ee.
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L'internazionalizzazione premia le imprese
lombarde

di Paolo Panceri
21 luglio 2021
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(11 Sole 24 Ore Radiocor ) - La quasi totalita delle imprese manifatturiere lombarde presenti sui
mercati esteri prediligono I'export rispetto ad altre forme di internazionalizzazione come la scelta di avere
sedi commerciali o produttive. Il 45% del fatturato ¢ realizzato all’estero, ma nel 2020 il 55% delle imprese ha
subito una diminuzione dei ricavi all’estero. Inoltre il Covid-19 ha invitato a un potenziale ripensamento delle
supply chain in futuro: infatti, mentre il 67% delle imprese rispondenti ha mantenuto invariati composizione e
numero dei propri fornitori nel 2020, ben il 25% delle imprese ha intenzione di modificarli nel prossimo anno.
Tra le imprese che hanno cambiato fornitori esteri, principalmente I'attenzione e rivolta a Paesi Ue. Questi i
principali risultati emersi dall’Indagine internazionalizzazione 2021 "Gli effetti della pandemia negli scambi
globali delle imprese lombarde" realizzata da Confindustria Lombardia, Assolombarda e Sace e con il
coinvolgimento di tutte le Associazioni territoriali di Confindustria Lombardia. Inoltre il 66% delle imprese
esportatrici rispondenti non ha intenzione di attivare canali di e-commerce, mentre fra i servizi richiesti per
Iinternazionalizzazione le imprese prediligono la ricerca di clienti e controparti estere, I'organizzazione di
B2B e le consulente tecniche. Infine Germania, Francia e Spagna sono i principali Paesi per le vendite, mentre
Usa, Russia e Germania sono i Paesi target per i prossimi anni.

Per la ripresa necessarie velocita di scelta e adattamento

"Nel 2020 il calo produttivo delle imprese lombarde & stato del 10,6% a fronte del 9,7% su scala
nazionale. Ma c’¢ ripresa, perché nel primo trimestre del 2021 I’export della Lombardia ¢ inferiore soltanto
dello 0,8% su quello del 2019. Ma il recupero della domanda in atto non ¢ un ritorno al passato. La crisi del
2020 infatti ha portato una modifica dei fattori competitivi. In un clima di transizione vanno premiate le
strategie di chi va verso la digitalizzazione e la sostenibilita. Velocita di scelta e adattamento sono la chiave di

l24+}mi8



volta del futuro, cosi come resilienza e sostenibilita delle imprese lombarde faranno la differenza". Lo ha detto
Veronica Squinzi, vicepresidente di Assolombarda delegata a Internazionalizzazione ed Europa, in apertura
della presentazione del Rapporto Indagine Internazionalizzazione 2021 “Gli effetti della pandemia negli
scambi globali delle imprese lombarde”. L’evento ¢ a cura di Confindustria Lombardia in collaborazione con il
Sistema di Confindustria Lombardia e con Sace-Simest, Ispi e Ice Agenzia.
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VARIANTE DELTA LOMBARDIA FAMIGLIA MORTA COVID NUQVO DECRETO OMICIDIO VOGHERA: ARRESTATO ASSESSORE METEQ

CRONACA POLITICA ECONOMIA MONDO SALUTE STILE SPORT CULTURA SPETTACOLI COSA FARE OLIMPIADI EDIZIONI ~

Q

Home > Economia > Export, La Carta Del Maxi-...

Export, la carta del maxi-incentivo: "Defiscalizzare i Fibbitcato b2 gto 258

ricavi extra Ue"

Milano, la proposta del presidente di Ice per favorire ripresa e internazionalizzazione delle imprese

di LUCA BALZAROTTI

Articolo / Le Pmi ripartono dall’export: "Subito I'Europa, poi Asia e Usa"
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Carlo Ferro, presidente dell'lce

Milano, 22 luglio 2021 - «Defiscalizzare i redditi provenienti
dall’export extra Ue". La proposta di Carlo Ferro, presidente di Ice -
'Agenzia per la promozione all'estero e I'internazionalizzazione delle
imprese italiane - arriva a margine della presentazione dellIndagine
internazionalizzazione 2021 (“Gli effetti della pandemia negli scambi globali
delle imprese lombarde") realizzata da Confindustria Lombardia,
Assolombarda e Sace, con il coinvolgimento delle associazioni territoriali di
Confindustria Lombardia. Una norma — spiega Ferro — "per favorire
investimenti e spese per |'internazionalizzazione da parte delle imprese
nella fase di ripartenza dei mercati e il re-shoring di attivita di logistica e
distribuzione uscite dall'Ttalia per ragioni fiscali". Il maxi-incentivo potrebbe
funzionare cosi: "applicare un‘aliquota Ires dimezzata (12%) in proporzione

ai ricavi generati dalle vendite extra Unione europea”.

Se, ad esempio, un'impresa incassasse 450 dai mercati extracomunitari su
un totale di 1.000 avrebbe un risparmio in termini di imponibile del 5,4%
grazie all'Tres dimezzata (12% invece di 24%) sulla parte di vendite generate
fuori dai confini dei Paesi dell’'Unione europea. Un‘opportunita che fa gola
alla Lombardia, la regione che esporta il 26% del totale nazionale e che nel
2020 ha pagato il prezzo pil alto per effetto della pandemia (114 miliardi,
-10,6%). 1| 45% del fatturato delle aziende lombarde - stando all'indagine
degli industriali - & realizzato all'estero. Co Covid il 55% ha subito una
diminuzione dei ricavi ma "ad oggi — fa sapere il presidente di Confindustria
Lombardia, Marco Bonometti — le imprese lombarde hanno gia raggiunto

quote di export pari al periodo pre-Covid. Per tornare a eccellere nei nuovi
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scenari competitivi globali adesso hanno bisogno di politiche di supporto  Green pass e tamponi: le regole per
viaggiare in Italia e all'estero

modulate sulla base delle dimensioni e degli obiettivi". Una linea
condivisa da Ice, in occasione delle 35esima edizione del Rapporto sul
commercio estero (“L'Ttalia nell'economia internazionale”) presentato la

scorsa settimana, e ribadita ieri al tavolo degli industriali.

«Occorre supportare le imprese nella ripresa — dichiara Ferro —e guidarle
nelle sfide che riguardano la crescita della domanda in Asia, la transizione
digitale, la competitivita accompagnata con l'innovazione. Il tema dell’e-
commerce diventa fondamentale: solo il 18% delle aziende esportatrici
utilizza questo canale di vendita. Nei due terzi delle imprese che non sfrutta
I'e-commerce c'é una quota di realta che non & neppure interessato a
esplorare questo canale. Sta a noi accompagnarle: Ice ha creato delle
vetrine, che mette a disposizione delle aziende gratuitamente: ospitiamo
gia 500 realta lombarde con meno di 100 addetti. Senza dimenticare la
formazione: con la Smart Academy seguiamo 2mila aziende". Le prospettive
di ripresa del commercio mondiale sono solide. La stima Ice-Prometeia
sull'andamento delle importazioni mondiali sono in rialzo: +8,9% per
quest'anno e +6,4% per il 2022. "L'export italiano € quello che corre piu
velocemente tra i Paesi del G8 — fa sapere Ferro —. Nei primi 5 mesi dell'anno

& cresciuto del 3% rispetto al 2019".
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ROMA (MF-DJ)--La quasi totalita’ delle imprese manifatturiere lombarde presenti sui
mercati esteri (95%) prediligono I'export rispetto ad altre forme di
internazionalizzazione, come la scelta di avere sedi commerciali o produttive. Inoltre, il
45% del fatturato e’ realizzato all'estero ma nel 2020 il 55% delle imprese ha subito
una diminuzione dei ricavi; la ricerca di controparti estere e incontri B2B sono i
principali servizi richiesti; Usa, Russia e Germania sono i place to be per il prossimo

effetti della pandemia negli scambi globali delle imprese lombarde" realizzata da
Confindustria Lombardia, Assolombarda e Sace e con il coinvolgimento di tutte le

| Associazioni territoriali di Confindustria Lombardia. L'Indagine, presentata quest'oggi
| presso la sede degli industriali lombardi a Milano con un evento organizzato in forma in | 21/07/2021

presenza e online, e' stata realizzata su un campione di oltre 1200 imprese lombarde
associate. "Nonostante I'eredita’ pesante della pandemia il sistema produttivo della
nostra regione ha dimostrato e sta dimostrando una grande capacita’ di reazione -
dichiara in una nota il presidente di Confindustria Lombardia, Marco Bonometti -. Le
imprese lombarde hanno una straordinaria capacita' di adattamento riuscendo ad

di crisi, 'economia regionale e nazionale. Ad oggi, le imprese lombarde hanno gia'
raggiunto quote di export pari al periodo pre-covid". "Per tornare a eccellere nei nuovi
scenari competitivi globali adesso pero' le imprese hanno bisogno di politiche di
supporto modulate sulla base delle dimensioni e degli obiettivi - sottolinea -. La
competitivita' rimane il fattore chiave per il successo dei nostri prodotti sui mercati
esteri. La valorizzazione degli ecosistemi dell'innovazione e delle filiere attraverso
incentivi e semplificazione, soprattutto se parte dall'Europa, puo' essere 'arma per
attrarre investimenti produttivi capaci di generare un impatto positivo in termini di
crescita, occupazione, innovazione e sostenibilita™. "Nonostante il covid abbia
provocato uno stop al commercio estero, Milano respira ancora internazionale - ha
dichiarato Veronica Squinzi, vicepresidente di Assolombarda con delega a
Internazionalizzazione ed Europa -. Infatti, sebbene le imprese milanesi abbiano perso
5,7 mid di esportazioni nel 2020, la nostra citta' conferma la propria vocazione
cosmopolita, accentrando il 35% delle esportazioni della Lombardia e il 9% di quelle
italiane. Ora che la ripresa €' in atto, e' necessario puntare su digitalizzazione,
sostenibilita’ e innovazione, i nuovi paradigmi che guideranno I'epoca post-Covid, con
I'obiettivo di riuscire a intercettare le opportunita' strategiche in tutti i settori del Made
in Italy a livello internazionale. In questa direzione, il Pnrr e’ un'occasione unica per
costruire le competenze trasversali orientate alla transizione digitale e alla transizione
ecologica richieste sui mercati globali. Le riforme previste dal Pnrr dovranno essere

e sostenere una ripresa strutturata dei nostri percorsi di internazionalizzazione". Il
Covid-19 ha invitato a un potenziale ripensamento delle "supply chain" in futuro. Infatti,

dei propri fornitori nel 2020, ben il 25% delle imprese ha intenzione di modificarli nel
prossimo anno; Tra le imprese che hanno cambiato fornitori esteri, principalmente
I'attenzione e' rivolta a Paesi Ue. | principali fattori critici per I'operativita' all'estero
durante la pandemia sono stati la mobilita’ internazionale, il calo degli ordinativi e i
rincari dei prezzi delle materie prime. gug (fine) MF-DJ NEWS

triennio. Questi i principali risultati emersi dall'lndagine internazionalizzazione 2021 "Gli |

attutire gli shock a cui sono state sottoposte e sostenendo, specialmente nei momenti
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MF Dow Jones Imprese:
95% lombarde per export,
459% fatturato 2020 estero
ROMA (MF-DJ)--La quasi
totalita' delle imprese
manifatturiere lombarde
presenti sui mercati esteri
(95%) prediligono l'export
rispetto ad altre forme di
internazionalizzazione,
come la scelta di avere sedi
commerciali o produttive.
Inoltre, il 45% del fatturato
e' realizzato all'estero ma
nel 2020 il 55% delle
imprese ha subito una
diminuzione dei ricavi; la
ricerca di controparti estere
e incontri B2B sono i
principali servizi richiesti;
Usa, Russia e Germania
sono i place to be per il
prossimo triennio. Questi i
principali risultati emersi
dall'Indagine
internazionalizzazione 2021
"Gli effetti della pandemia
negli scambi globali delle
imprese lombarde”
realizzata da Confindustria
Lombardia, Assolombarda e
Sace e con il
coinvolgimento di tutte le
Associazioni territoriali di
Confindustria Lombardia.
L'Indagine, presentata
quest'oggi presso la sede
degli industriali lombardi a
Milano con un evento
organizzato in forma in
presenza e online, e' stata
realizzata su un campione

di oltre 1200 imprese
lombarde associate.
"Nonostante I|'eredita’
pesante della pandemia il
sistema produttivo della
nostra regione ha
dimostrato e sta
dimostrando una grande
capacita' di reazione -
dichiara in una nota il
presidente di Confindustria
Lombardia, Marco
Bonometti -. Le imprese
lombarde hanno una
straordinaria capacita' di
adattamento riuscendo ad
attutire gli shock a cui sono
state sottoposte e
sostenendo, specialmente
nei momenti di crisi,
['economia regionale e
nazionale. Ad oggi, le
imprese lombarde hanno
gia' raggiunto quote di
export pari al periodo pre-
covid". "Per tornare a
eccellere nei nuovi scenari
competitivi globali adesso
pero' le imprese hanno
bisogno di politiche di
supporto modulate sulla
base delle dimensioni e
degli obiettivi - sottolinea -.
La competitivita' rimane il
fattore chiave per il
successo dei nostri prodotti
sui mercati esteri. La
valorizzazione degli
ecosistemi dell'innovazione
e delle filiere attraverso
incentivi e semplificazione,
soprattutto se parte

dall'Europa, puo' essere
['arma per attrarre
investimenti produttivi
capaci di generare un
impatto positivo in termini
di crescita, occupazione,
innovazione e
sostenibilita'™. "Nonostante
il covid abbia provocato uno
stop al commercio estero,
Milano respira ancora
internazionale - ha
dichiarato Veronica Squinzi,
vicepresidente di
Assolombarda con delega a
Internazionalizzazione ed
Europa -. Infatti, sebbene le
imprese milanesi abbiano
perso 5,7 mld di
esportazioni nel 2020, la
nostra citta' conferma la
propria vocazione
cosmopolita, accentrando il
35% delle esportazioni della
Lombardia e il 9% di quelle
italiane. Ora che la ripresa
e' in atto, e' necessario
puntare su digitalizzazione,
sostenibilita’ e innovazione,
i nuovi paradigmi che
guideranno l'epoca post-
Covid, con l'obiettivo di
riuscire a intercettare le
opportunita' strategiche in
tutti i settori del Made in
Italy a livello internazionale.
In questa direzione, il Pnrr
e' un'occasione unica per
costruire le competenze
trasversali orientate alla
transizione digitale e alla
transizione ecologica
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richieste sui mercati globali.
Le riforme previste dal Pnrr
dovranno essere anche la
leva per migliorare i
contenuti di innovazione e
competitivita' dei nostri
prodotti e sostenere una
ripresa strutturata dei
nostri percorsi di
internazionalizzazione". Il
Covid-19 ha invitato a un
potenziale ripensamento
delle "supply chain" in
futuro. Infatti, mentre il
67% delle imprese
rispondenti ha mantenuto
invariati composizione e
numero dei propri fornitori
nel 2020, ben il 25% delle
imprese ha intenzione di
modificarli nel prossimo
anno; Tra le imprese che
hanno cambiato fornitori
esteri, principalmente
I'attenzione e' rivolta a
Paesi Ue. I principali fattori
critici per l'operativita'
all'estero durante |la
pandemia sono stati la
mobilita' internazionale, il
calo degli ordinativi e i
rincari dei prezzi delle
materie prime. gug (fine)
MF-DJ NEWS 21/07/2021
13:03</strong
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IMPRESE: BONOMETTI, COLLABORAZIONE  adiocor:
PUBBLICO-PRIVATO IN LOMBARDIA
DETERMINANTE PER CRESCITA

Bisogna parlare di lavoro, non di filosofia (Il Sole 24 Ore Radiocor Plus] - Milano, 21 lug - "Ben
1.400 aziende lombarde hanno aderito all'indagine che presentiamo oggi. La collaborazione fra
pubblico e privato in Lombardia e' determinante per la crescita del territorio. Bisogna parlare di
lavoro, non di filosofia. L'internazionalizzazione ha visto le imprese lombarde che hanno preso la
valigetta e sono andate in giro per i vari Paesi. Questa e’ l'internazionalizzazione, e’ portare a casa
quote di mercato”. Lo ha detto Marco Bonometti, presidente di Confindustria Lombardia, nel suo
intervento nell’ambito della presentazione dei risultati del Rapporto Indagine
Internazionalizzazione 2021 'Gli effetti della pandemia negli scambi globali delle imprese
lombarde'. L'evento e' organizzato da Confindustria Lombardia in collaborazione con il Sistema
di Confindustria Lombardia e con Sace-Simest, Ispi e Ice Agenzia.
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IMPRESE: BONOMETTI, REGIONE Cl Radiocors
ACCOMPAGNI SU MERCATI EMERGENTI CON
INIZIATIVE MIRATE

(Il Sole 24 Ore Radiocor Plus) - Milano, 21 lug - "Il Rapporto 2021 evidenzia che il limite delle
nostre aziende per linternazionalizzazione e’ la dimensione e l'arretratezza verso la
digitalizzazione . E" un limite, ma anche un'opportunita’ e qui sara’ importante il ruolo delle
filiere e dei cluster”. Lo ha detto Marco Bongmetti, presidente di Confindustria Lombardia, nel
suo intervento nell’ambito della presentazione dei risultati del Rapporto Indagine
Internazionalizzazione 2021 ‘Gli effetti della pandemia negli scambi globali delle imprese

lombarde’.

"Occorre puntare a mettere insieme le aziende - ha proseguito - le tecnologie e i prodotti per
conquistare i mercati. C'e’ bisogno di pache iniziative mirate su mercati che servono, non servono
le 'gite scolastiche'. In questo senso la Regione Lombardia deve accompagnare le aziende nei
mercati emergenti.

Se lavoriamo insieme come sistema riusciremo a creare condizioni migliori per tutti”.
Pan

(RADIOCOR) 21-07-21 10:58:15 (0294) 5 NNNN

TAG
ITALIA EUROPA IMPRESA ECONOMIA ITA

8731 - ARTICOLO NON CEDIBILE AD ALTRI AD USO ESCLUSIVO DEL CLIENTE CHE LO RICEVE

Servizi Altri link
Pubblicita Comitato Corporate Governance

Listino ufficiale

Rodeaes TR U e e A0S S R L e e T

in ¥

Borsa ltaliana Spa - Dati sociali | Disclaimer | Copyright | Privacy | Cookie policy | Credits | Codice di Comportamento




(3 DATA STAMPA

AZTON

Link: https:lIwww.agenzianova.com/alﬁOﬂe1Bb9c3793.6799166613539683/2021-07~21Iimprese-bonometti-confindustria-lombardia-con-lnternazionalizzazione-portiamo-a-casa-Iavoro-e-quote-di-mercato

mercoledi 21 luglio 2021

agenzia

(® uLtirora

INTERNI ESTERI ECONOMIA ROMA MILANO NAPOLI TORINO SARDEGNA ENERGIA  DIFESA

ANALISI
2 Atlantide
(& Mezzaluna

* Corno d'Africa

RUBRICHE

@ Business News

4% Speciale energia

Q) Speciale difesa

=48 Speciale infrastrutture

E= Speciale scuola
S

RASSEGNE STAMPA

0 H L'ltalia vista dagli altri
@ Panorama internazionale
a\ Panorama arabo

Y Visto dalla Cina

{é(' Difesa e sicurezza

57 Panorama energia
MASTER
CHI SIAMO

PRIVACY POLICY

AGENZIANOVA.COM
Link al Sito Web

Select Your Language E LOGIN  ABBONAMENTI

NOVA

IMPRESE

Imprese: Bonometti (Confindustria Lombardia), con
internazionalizzazione portiamo a casa lavoro e quote di mercato

Milano, 21 lug 10:47 - (Agenzia Nova) - Ci troviamo in un momento difficile
e ci attendono molte sfide, ma “soprattutto il Lombardia la collaborazione
tra pubblico e privato & fondamentale per creare le necessarie condizioni
di crescita e sviluppo”. Lo ha detto Marco Bonometti, presidente di
Confindustria Lombardia, intervenUto oggi alla presentazione del
Rapporto Indagine Internazionalizzazione 2021 “Gli effetti della pandemia
negli scambi globali delle imprese lombarde”. “La nostra Regione & cosi
grazie ad imprese eccellenti che sono rimaste qui, internazionalizzandosi
prendendo la valigetta e andando in giro per vari paesi portando a casa
lavoro e quote di mercato”, ha affermato, aggiungendo che obiettivo del
rapporto presentato oggi & “fare il punto della situazione per dare alle
istituzioni un orientamento di dove stanno andando le nostre aziende”.
(Rem) © Agenzia Nova - Riproduzione riservata
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+ 21 lug 10:18 - Imprese: Boselli (Bdb), serve rilancio come nel secondo
dopoguerra, puntare a internazionalizzazione (2)

« 21 lug 10:18 - Imprese: Boselli (Bdb), serve rilancio come nel secondo
dopoguerra, puntare a internazionalizzazione

« 21 lug 08:46 - Imprese: Maire Tecnimont, nuovi ordini per 92 milioni di
dollari

« 21 lug 08:20 - Imprese: Sangalli (Unioncamere), Camere di commercio
pit grandi per aiutare Pmi (2)

« 21 lug 08:20 - Imprese: Sangalli (Unioncamere), Camere di commercio
piti grandi per aiutare Pmi

« 21 lug 12:21 - Imprese: Battistoni, protocallo importante, dara ulteriore
sviluppo al settore

« 21 lug 12:09 - Imprese: Unioncamere, Carlo Sangalli conclude il
mandato e lascia il testimone ad Andrea Prete (3)

« 21 lug 12:09 - Imprese: Unioncamere, Carlo Sangalli conclude il
mandato e lascia il testimone ad Andrea Prete (2)

« 21 lug 12:09 - Imprese: Unioncamere, Carlo Sangalli conclude il
mandato e lascia il testimone ad Andrea Prete

« 21 lug 11:54 - Imprese: Gasparato (Uir), collaborazione con Italmercati
inizio di un grande percorso
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Imprese: Bonometti (Confindustria Lombardia), limiti legati a
digitalizzazione, cruciale ruolo filiere

Milano, 21 lug 11:07 - (Agenzia Nova) - La pandemia ha colpito le aziende lombarde
internazionalizzate, evidenziando “limiti legati alla digitalizzazione e alla dimensione: in
quest’ottica & fondamentale il ruolo delle filiere, ma per eccellere & necessario anche il sostegno
delle istituzioni”. Lo ha detto Marco Bonometti, presidente di Confindustria Lombardia, intervenuto
oggi alla presentazione del Rapporto Indagine Internazionalizzazione 2021 “Gli effetti della
pandemia negli scambi globali delle imprese lombarde”. “Nonostante le difficolta dell’ultimo anno,
le nostre aziende hanno dimostrato grande capacitd di resilienza: in un periodo in cui venivano
cancellati gli ordini hanno saputo reagire e contrastare gli effetti della crisi”, ha detto, sottolineando
la necessita di sfruttare al meglio le caratteristiche della ripresa. “Abbiamo un potenziale enorme
in termini di export, e per questo motivo dobbiamo creare condizioni che consentano al maggior
numero possibile di aziende di esportare”, ha aggiunto. (Rem) © Agenzia Nova - Riproduzione
riservata
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Euro e valute
MILANO (MF-DJ)--Nel 2020 le imprese bresciane piu' internazionalizzate hanno retto
meglio I'impatto della pandemia. In particolare, il fatturato realizzato all'estero dalle
imprese bresciane, pari in media al 47% del totale, non si e' radicalmente modificato
rispetto al pre Covid-19, mentre per il 2021 ne e' previsto addirittura un aumento. A
evidenziarlo €' Indagine Internazionalizzazione 2021, curata dal Centro Studi di
Petrolio Confindustria Brescia, che ha rielaborato in chiave locale i dati dell'Indagine regionale
condotta da Confindustria Lombardia, con il coinvolgimento delle nove territoriali
PRSIV Wl associate. Il campione bresciano, si legge in una nota, e' composto da 250 aziende, di
cui 215 del settore manifatturiero, per un fatturato complessivo di circa 7,1 miliardi di
euro (bilanci 2019) e quasi 17.300 dipendenti occupati. Nel dettaglio, I''mpatto della
o pandemia sui ricavi in termini assoluti risulta piu' marcato rispetto a quello sui ricavi
- — realizzati oltre confine. Per il fatturato estero, nel 2020 il 55% delle imprese rileva una |
Milano - Azioni * :]" diminuzione rispetto al 2019, il 25% lo dichiara in aumento, il 20% stabile. Per il |
fatturato totale, il 70% delle aziende dichiara una diminuzione, il 20% un aumento e il
I 10% stabilita’. Si dimostra quindi una maggiore "tenuta” del fatturato estero rispetto a
il quello totale, che ha consentito alle imprese piu' internazionalizzate di soffrire meno la
crisi. com/lde fine MF-DJ NEWS
Note sull'utilizzo dei dati
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La quasi totalita delle imprese manifatturiere lombarde e varesine presenti sui mercati
esteri prediligono l'export rispetto ad altre forme di internazionalizzazione, come la scelta
di avere sedi commerciali o produttive. Inoltre, il 45% del fatturato & realizzato all'estero,
ma nel 2020 il 55% delle imprese ha subito una diminuzione dei ricavi. Questi i principali
risultati emersi dallindagine internazionalizzazione 2021 “Gli effetti della pandemia negli
scambi globali delle imprese lombarde”, realizzata da Confindustria Lombardia,
Assolombarda e Sace con il coinvolgimento di tutte le associazioni territoriali, su un
campione di oltre 1200 imprese associate, un decimo delle quali attive nel Varesotto.
Imprese che, nello specifico, nel 65% dei casi quando esportano si interfacciano
direttamente ed esclusivamente con il cliente finale.

Studio alla mano, la pandemia da Covid-19 ha invitato a un potenziale ripensamento delle
cosiddette catene di fornitura in futuro: infatti, mentre il 67% delle imprese lombarde ha
mantenuto invariati composizione e numero dei propri fornitori nel 2020, ben il 25% delle
imprese ha intenzione di modificarli nel prossimo anno.

Luca Testoni
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La regione comunque si dimostra reattiva alla ripartenza del
commercio mondiale in chiusura d’anno e anche nel 2020
mantiene il proprio ruolo di guida per le vendite all’estero
italiane concentrandone oltre un quarto. Tuttavia, come &
stata la performance rispetto al potenziale? Quali sono gli
effetti riscontrati dalle imprese manifatturiere posizionate
all’estero in termini di fatturato, fornitori, scelte localizzative
nell’anno di Covid-19? Quali sono gli strumenti e i servizi di

interesse per crescere all’estero?

Sono queste le nuove domande alla quali prova a rispondere
I’edizione 2021 dell'Indagine internazionalizzazione, sulla
base delle informazioni raccolte da oltre 1.200 imprese
manifatturiere lombarde (di cui 47 cremonesi) con presenza

all’estero ed associate a Confindustria.

Dalla ricerca emerge come la quasi totalita delle imprese
manifatturiere lombarde presenti sui mercati esteri
prediligano I’export rispetto ad altre forme di
internazionalizzazione come la scelta di avere sedi
commerciali o produttive. Inoltre, il 45% del fatturato ¢
realizzato all’estero ma nel 2020 il 55% delle imprese ha
subito una diminuzione dei ricavi; la ricerca di controparti

estere e incontri B2B sono i principali servizi richiesti.

Bergonzi

Prenotazione testi seolastici
Sconto del20/% sul materiale

“Nonostante I’eredita pesante della pandemia — ha
commentato Marco Bonometti, presidente di Confindustria
Lombardia — il sistema produttivo della nostra regione ha
dimostrato e sta dimostrando una grande capacita di
reazione: le imprese lombarde hanno una straordinaria
capacita di adattamento riuscendo ad attutire gli shock a cui
sono state sottoposte e sostenendo, specialmente nei
momenti di crisi, 'economia regionale e nazionale. Ad oggi,
le imprese lombarde hanno gia raggiunto quote di export
pari al periodo pre-covid. Per tornare a eccellere nei nuovi

scenari competitivi globali — ha aggiunto Bonometti —
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adesso perd le imprese hanno bisogno di politiche di

supporto modulate sulla base delle dimensioni e degli

obiettivi”.
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resiste alla pandemia.
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11 calo nel 2020 & in linea con i dati degli altri Paesi ed & gia in atto
una netta ripresa nel 2021. Bonometti, presidente di Confindustria
Lombardia: “I limiti delle nostre imprese per quanto riguarda
Pinternazionalizzazione sono legati alle ridotte dimensioni delle
aziende e a un processo di digitalizzazione ancora troppo lento”

Andrea Madera

Mercoledi 21 Luglio 2021 16:16

11 calo nel 2020 & in linea con i dati degli altri Paesi ed & gia
in atto una netta ripresa nel 2021. Bonometti, presidente di
Confindustria Lombardia: “I limiti delle nostre imprese per
quanto riguarda I'internazionalizzazione sono legati alle
ridotte dimensioni delle aziende e a un processo di
digitalizzazione ancora troppo lento”
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Imprese internazionalizzate piu
forti della pandemia, il report di
Assolombarda.

By redazione - 21 Luglio 2021

La quasi totalitd delle imprese manifatturiere lombarde presenti sui mercati esteri

prediligono I'export rispetto ad altre forme di internazionalizzazione come la scelta di
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avere sedi commerciali o produttive. Inoltre, il 45% del fatturato & realizzato
all’estero ma nel 2020 il 55% delle imprese ha subito una diminuzione dei ricavi; la
ricerca di controparti estere e incontri B2B sono i principali servizi richiesti; USA,
Russia e Germania sono i place to be per il prossimo triennio. Questi i principali risultati
emersi dall’Indagine internazionalizzazione 2021 Gli effetti della pandemia
negli scambi globali delle imprese lombarde’ realizzata da Confindustria
Lombardia, Assolombarda e Sace e con il coinvolgimento di tutte le Associazioni
territoriali di Confindustria Lombardia.

'Indagine, presentata quest'oggi presso la sede degli industriali lombardi a Milano con
un evento organizzato in forma in presenza e online, & stata realizzata su un
campione di oltre 1200 imprese lombarde associate.

“Nonostante I'ereditd pesante della pandemia il sistema produttivo della nostra
regione ha dimostrato e sta dimostrando una grande capacita di reazione: le imprese
lombarde hanno una straordinaria capacita di adattamento riuscendo ad attutire gli
shock a cui sono state sottoposte e sostenendo, specialmente nei momenti di crisi,
I'economia regionale e nazionale. Ad oggi, le imprese lombarde hanno gia raggiunto
quote di export pari al periodo pre-covid. Per tornare a eccellere nei nuovi scenari
competitivi globali adesso perd le imprese hanno bisogno di politiche di supporto
modulate sulla base delle dimensioni e degli obiettivi. La competitivita rimane il fattore
chiave per il successo dei nostri prodotti sui mercati esteri. La valorizzazione degli
ecosistemi dellinnovazione e delle filiere attraverso incentivi e semplificazione,
soprattutto se parte dall’Europa, puo essere I'arma per attrarre investimenti produttivi
capaci di generare un impatto positivo in termini di crescita, occupazione, innovazione
e sostenibilitd” ha dichiarato il Presidente di Confindustria Lombardia Marco
Bonometti.

“Nonostante il covid abbia provocato uno stop al commercio estero, Milano respira
ancora internazionale — ha dichiarato Veronica Squinzi, Vicepresidente di
Assolombarda con delega a Internazionalizzazione ed Europa -. Infatti, sebbene
le imprese milanesi
(https://www.yournextmilano.it/article/9714/internazionalizzazione/) abbiano perso
5,7 miliardi di esportazioni nel 2020, la nostra citta conferma la propria vocazione
cosmopolita, accentrando il 35% delle esportazioni della Lombardia e il 9% di quelle
italiane. Ora che la ripresa & in atto, & necessario puntare su digitalizzazione,
sostenibilita e innovazione, i nuovi paradigmi che guideranno I’'epoca post-Covid, con
I'obiettivo di riuscire a intercettare le opportunita strategiche in tutti i settori del Made
in Italy a livello internazionale. In questa direzione, il PNRR & un‘occasione unica per
costruire le competenze trasversali orientate alla transizione digitale e alla transizione
ecologica richieste sui mercati globali. Le riforme previste dal PNRR dovranno essere
anche la leva per migliorare i contenuti di innovazione e competitivita dei nostri
prodotti e sostenere una ripresa strutturata dei nostri percorsi di

internazionalizzazione”.
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“Noi siamo Regione Lombardia, siamo innovatori, anticipatori dei tempi, abbiamo a
disposizione un tessuto produttivo fatto dall'ingegno dei nostri imprenditori e dalla
qualita del lavoro dei lavoratori lombardi. Sui percorsi d’internazionalizzazione e sulla

SVEGLIATI!!
LACONCORRENZA
VENDE ON LINE

E TU?

forza che possiamo avere nella competizione internazionale noi dobbiamo fare la
rivoluzione, con gli strumenti messi in campo, con la ricetta che & sempre stata
vincente per noi e per il nostro tessuto economico: il rapporto pubblico-privato” ha
dichiarato I’Assessore all’Sviluppo economico di Regione Lombardia Guido
Guidesi.

I risultati dellIndagine contenuti nel Rapporto Internazionalizzazione 2021:

o Per il 95% delle imprese manifatturiere lombarde internazionalizzate la
modalita di presenza estera piu diffusa si confermano le esportazioni;

o il 45% del fatturato & realizzato all’estero, ma nel 2020 il 55% delle
imprese ha subito una diminuzione dei ricavi all’estero;

o Covid-19 ha invitato a un potenziale ripensamento delle ‘supply chain’ in
futuro: infatti, mentre il 67% delle imprese rispondenti ha mantenuto

SCOPRI DI PIU!

invariati composizione e numero dei propri fornitori nel 2020, ben il 25% L1 T—

delle imprese ha intenzione di modificarli nel prossimo anno; Tra le imprese
che hanno cambiato fornitori esteri, principalmente I'attenzione é rivolta a
Paesi Ue.

I principali fattori critici per I'operativita all’estero durante la pandemia
sono stati la mobilita internazionale, il calo degli ordinativi e i rincari dei
prezzi delle materie prime;

Tra i servizi richiesti per I'internazionalizzazione le imprese prediligono la
ricerca di clienti e controparti estere, I'organizzazione di B2B e le consulente
tecniche;

il 66% delle imprese esportatrici rispondenti non ha intenzione di attivare
canali di e-commerce;

Germania, Francia e Spagna sono i principali Paesi per le vendite;
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e USA, Russia e Germania sono i Paesi target per i prossimi anni;

Al convegno di presentazione dell'Indagine Internazionalizzazione 2021 sono
intervenuti il Presidente di Confindustria Lombardia Marco Bonometti, |'assessore allo
Sviluppo Economico di Regione Lombardia Guido Guidesi, la VP
Internazionalizzazione ed Europa di Assolombarda Veronica Squinzi, il Direttore del
Centro Studi di Assolombarda Valeria Negri, il Responsabile Canali Indiretti Simest
Carlo De Simone, il Presidente di ICE Agenzia Carlo Ferro, il Presidente e AD di
Alfredo Grassi Spa Roberto Grassi, il Capo Ufficio I DG per la Promozione del
Sistema Paese — Ministero Affari Esteri e della Cooperazione Internazionale Stefano
Nicoletti.

L'incontro & stato moderato da Sara Cristaldi, Senior Advisor e Co-Head
Osservatorio Geoeconomia, ISPI.

SCARICA L'INDAGINE 2021

La performance di Milano sui mercati esteri:
https://www.yournextmilano.it/article/9714/internazionalizzazione/
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IMPRESE INTERNAZIONALIZZATE
PIU FORTI DELLA PANDEMIA

Rapporto Internazionalizzazione 2021: Le imprese lombarde guardano all'UE per le supply chain
e a USA, Russia e Germania per i mercati.

La quasi totalita delle imprese manifatturiere
lombarde presenti sui mercati esteri prediligono
I'export rispetto ad altre forme di
internazionalizzazione come la scelta di avere sedi
commerciali o produttive. Inoltre, il 45% del
fatturato @ realizzato all'estero ma nel 2020 il 55%
delle imprese ha subito una diminuzione dei ricavi;
la ricerca di controparti estere e incontri B2B sono i
principali servizi richiesti; USA, Russia e Germania
sono i place to be per il prossimo triennio. Questi i principali risultati emersi dallIndagine
internazionalizzazione 2021 ‘Gli effetti della pandemia negli scambi globali delle imprese
lombarde’ realizzata da Confindustria Lombardia, Assolombarda e Sace e con il coinvolgimento di
tutte le Associazioni territoriali di Confindustria Lombardia.

L'Indagine, presentata quest'oggi presso la sede
degli industriali lombardi a Milano con un evento
organizzato in forma in presenza e online, & stata
realizzata su un campione di oltre 1200 imprese

lombarde associate.
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“Nonostante l'eredita pesante della pandemia il
sistema produttivo della nostra regione ha dimostrato
e sta dimostrando una grande capacita di reazione: le
imprese lombarde hanno una straordinaria capacita
di adattamento riuscendo ad attutire gli shock a cui
sono state sottoposte e sostenendo, specialmente nei
momenti di crisi, 'economia regionale e nazionale. Ad
oggi, le imprese lombarde hanno gid raggiunto quote
di export pari al periodo pre-covid. Per tornare a
eccellere nei nuovi scenari competitivi globali adesso perd le imprese hanno bisogno di politiche di supporto
modulate sulla base delle dimensioni e degli obiettivi. La competitivitd rimane il fattore chiave per il successo
dei nostri prodotti sui mercati esteri. La valorizzazione degli ecosistemi dell'innovazione e delle filiere
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attraverso incentivi e semplificazione, soprattutto se parte dall’Europa, pud essere I'arma per attrarre
investimenti produttivi capaci di generare un impatto positivo in termini di crescita, occupazione,

innovazione e sostenibilitd" ha dichiarato il Presidente di Confindustria Lombardia Marco Bonometti.

“Nonostante il covid abbia provocato uno stop al
commercio estero, Milano respira ancora
internazionale - ha dichiarato Veronica Squinzi,
Vicepresidente di Assolombarda con delega a
Internazionalizzazione ed Europa -. Infatti,
sebbene le imprese milanesi abbiano perso 5,7
miliardi di esportazioni nel 2020, la nostra citta
conferma la propria vocazione cosmopolita,
accentrando il 35% delle esportazioni della Lombardia
e il 9% di quelle italiane. Ora che la ripresa & in atto, &
necessario puntare su digitalizzazione, sostenibilita e
innovazione, i nuovi paradigmi che guideranno l'epoca post-Covid, con l'obiettivo di riuscire a intercettare le
opportunitd strategiche in tutti i settori del Made in Italy a livello internazionale. In questa direzione, il
PNRR & un‘occasione unica per costruire le competenze trasversali orientate alla transizione digitale e alla
transizione ecologica richieste sui mercati globali. Le riforme previste dal PNRR dovranno essere anche la
leva per migliorare i contenuti di innovazione e competitivita dei nostri prodotti e sostenere una ripresa
strutturata dei nostri percorsi di internazionalizzazione".

“Noi siamo Regione Lombardia, siamo innovatori,
anticipatori dei tempi, abbiamo a disposizione un

tessuto produttivo fatto dall'ingegno dei nostri D MPR
imprenditori e dalla qualita del lavoro dei lavoratori MANIFATTURIER
lombardi. Sui percorsi d'internazionalizzazione e sulla [“ x ‘; ,l'" '.' 3 ' ‘ /
forza che possiamo avere nella competizione A RO 020 1 s
internazionale noi dobbiamo fare la rivoluzione, con gli =
strumenti messi in campo, con la ricetta che é sempre
i

stata vincente per noi e per il nostro tessuto
economico: il rapporto pubblico-privato” ha dichiarato I'Assessore all'Sviluppo economico di Regione
Lombardia Guido Guidesi.

| risultati delllndagine contenuti nel Rapporto Internazionalizzazione 2021:

= Per il 95% delle imprese manifatturiere lombarde
internazionalizzate la modalita di presenza
estera piu diffusa si confermano le esportazioni;

Paesi di interesse per il futuro

24% L 20%

USA & | Russla

13% & R 16% il 45% del fatturato & realizzato all’estero, ma nel
o " o

Francla Germanla 2020 il 55% delle imprese ha subito una

diminuzione dei ricavi all'estero;

Covid-19 ha invitato a un potenziale
ripensamento delle ‘supply chain’ in futuro:
infatti, mentre il 67% delle imprese rispondenti ha mantenuto invariati composizione e
numero dei propri fornitori nel 2020, ben il 25% delle imprese ha intenzione di modificarli nel
prossimo anno; Tra le imprese che hanno cambiato fornitori esteri, principalmente
I'attenzione & rivolta a Paesi Ue.

= | principali fattori critici per l'operativita all'estero durante la pandemia sono stati la mobilita
internazionale, il calo degli ordinativi e i rincari dei prezzi delle materie prime;

= Trai servizi richiesti per linternazionalizzazione le imprese prediligono la ricerca di clienti e
controparti estere, l'organizzazione di B2B e le consulente tecniche;

= il 66% delle imprese esportatrici rispondenti non ha intenzione di attivare canali di e-
commerce;

= Germania, Francia e Spagna sono i principali Paesi per le vendite;
= USA, Russia e Germania sono i Paesi target per i prossimi anni;

Al convegno di presentazione dell'lndagine
Internazionalizzazione 2021 sono intervenuti il
Presidente di Confindustria Lombardia, Marco
Bonometti, I'assessore allo Sviluppo Economico di
Regione Lombardia Guido Guidesi, la VP
Internazionalizzazione ed Europa di
Assolombarda Veronica Squinzi, il Direttore del
Centro Studi di Assolombarda Valeria Negri, il
Responsabile Canali Indiretti Simest Carlo De
Simone, il Presidente di ICE Agenzia Carlo Ferro, il Presidente e AD di Alfredo Grassi Spa Roberto
Grassi, il Capo Ufficio | DG per la Promozione del Sistema Paese - Ministero Affari Esteri e della
Cooperazione Internazionale Stefano Nicoletti.

press.russianews.it/press/imprese-internazionalizzate-piu-forti-delIa-pandemia/
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Il Covid pesa sulla manifattura
lombarda, ma tiene la presenza sui
mercati esteri

scritto da Giovanni Migone De Amicis | 21 Luglio 2021 | 20 visualizzazioni
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Un campione di 1.256 imprese per valutare 'impatto della pandemia sul posizionamento
all'estero delle imprese lombarde. Nasce su questa base I'lndagine sull'internalizzazione
promossa da Confindustria Lombardia, I'ltalian Trade Agency e I'lstituto per gli Studi di

Politica Internazionale, e realizzata dal centro studi di Assolombarda.

Resta perd il tema dell'e-commerce, ancora poco sfruttato dalle imprese manifatturiere
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lombarde nel commercio con l'estero. Addirittura, il 66% non lo usa e non & interessata a

farlo, mentre solo il 18% effettua vendite tramite canali digitali.

Una situazione che per il Presidente di Confindustria Lombardia, Marco Bonometti, richiede
una forte sinergia tra imprese e istituzioni per aiutare le imprese della nostra regione,

soprattutto quelle piu piccole, a competere sui mercati internazionali

L'appello di Bonometti viene raccolto dall'assessore allo Sviluppo Economico di Regione
Lombardia, Guido Guidesi, che si spinge a parlare addirittura di Rivoluzione.
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IMPRESE

Imprese bresciane, la pandemia si
combatte con I'internazionalizzazione

A evidenziarlo & I'Indagine curata dal Centro Studi di Confindustria Brescia.

di Redazione - 26 Luglio 2021 - 12:08
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(red.) Nel 2020 le imprese bresciane piu internazionalizzate hanno retto meglio
l'impatto della pandemia. In particolare, il fatturato realizzato all'estero dalle
imprese bresciane, pari in media al 47% del totale, non si é radicalmente
modificato rispetto al pre Covid-19, mentre per il 2021 ne & previsto addirittura un
aumento.

A evidenziarlo & I'Indagine Internazionalizzazione 2021, curata dal Centro Studi
di Confindustria Brescia, che ha rielaborato in chiave locale i dati dell'Indagine
regionale condotta da Confindustria Lombardia, con il coinvolgimento delle nove
territoriali associate. Il campione bresciano & composto da 250 aziende, di cui 215
del settore manifatturiero, per un fatturato complessivo di circa 7,1 miliardi di
euro (bilanci 2019) e quasi 17.300 dipendenti occupati.

Nel dettaglio, Iimpatto della pandemia sui ricavi in termini assoluti risulta piu
marcato rispetto a quello sui ricavi realizzati oltre confine. Per il fatturato estero,
nel 2020 il 55% delle imprese rileva una diminuzione rispetto al 2019, il 25% lo
dichiara in aumento, il 20% stabile. Per il fatturato totale, i1 70% delle aziende
dichiara una diminuzione, il 20% un aumento e il 10% stabilita. Si dimostra quindi
una maggiore “tenuta” del fatturato estero rispetto a quello totale, che ha

consentito alle imprese pill internazionalizzate di soffrire meno la crisi.
PUBBLICITA
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“I dati in chiave bresciana
dell'Indagine Internazionalizzazione
dimostrano, una volta di piu, quanto
'apertura ai mercati esteri, in
particolare attraverso l'export,
rappresenti un elemento di successo
per le nostre imprese —
commenta Mario Gnutti,
Vicepresidente di Confindustria
Brescia con delega
all'Internazionalizzazione —. Nello
- ) ___ scorso anno, il fatturato realizzato

all'estero dalle aziende bresciane &
stato pari in media al 47% del totale, e non si e radicalmente modificato rispetto
al pre Covid-19, mentre per il 2021 ne & anzi previsto un aumento. Una serie di
elementi che ci spinge, anche come Confindustria Brescia, a continuare il nostro
lavoro di apertura oltre confine: in questo senso, diventera sempre piu rilevante
anche avere una presenza concreta presso i mercati piu importanti attraverso un
approccio “local to local” e di prossimita al cliente.”

L'impatto della pandemia é stato complessivamente pesante per gli scambi
commerciali della provincia di Brescia: una caduta delle esportazioni del 9,3% nel
2020 rispetto al 2019, che si e tradotta in una perdita di oltre 1,5 miliardi in un
anno. Il bilancio & risultato, tuttavia, meno negativo di quello regionale (-10,6%) e
nazionale (-9,7%) e la provincia si & dimostrata reattiva alla ripartenza del
commercio mondiale di fine 2020, con una crescita delle vendite all'estero del
5,3% nel quarto trimestre e un ulteriore rimbalzo tra gennaio e marzo di
quest’anno (+12,4%).

Carne di qualita a domicilio

Dalla nostra macelleria a casa tua, tutta la
qualita delle carni firmate Donna Burgherita

Donna Burgherita Apri

In generale, le imprese bresciane risultano fortemente internazionalizzate, con
1'80% che possiede almeno una modalita di rapporto con l'estero (esportazioni,
importazioni, franchising, uffici di rappresentanza, produzione, joint ventures,
investitori stranieri). La modalita piu diffusa si confermano le esportazioni
tramite vendita diretta al cliente finale (67% dei rispondenti). La presenza diretta
all'estero interessa un numero pit contenuto di aziende: il 9% per filiali
commerciali 0 negozi direttamente gestiti; 1'8% per produzione con proprie sedie
stabilimenti.

Tra i canali di esportazione, risulta ancora poco utilizzato I'e-commerce. 11 65%
delle imprese non é particolarmente attrezzato e non ¢ interessato a farlo; il 16%,
invece, & attivo con una piattaforma propria; il 15% si sta attrezzando. Lo stop alle
fiere internazionali in presenza, causato dalla pandemia, sembra aver messo in
luce l'urgenza di rafforzare i canali di vendita digitale, sia promuovendo una
maggiore presenza sulle piattaforme esistenti, sia istituendone di nuove anche di
nicchia. Il ritardo accumulato andrebbe colmato favorendo lo sviluppo di
competenze in ambito digitale.

https://www.quibrescia.it/imprese/2021/07/26/imprese-bresoiane-la-pandemia-si-combatte-con-linternazionalizzazione/590839/ 2/4
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Mediamente un'impresa serve 23 Paesi diversi (il numero aumenta al crescere
della dimensione), ma la quota di fatturato realizzata nel solo principale Paese
straniero nel 2020 risulta molto rilevante (22%), quasi a testimoniare che la
pandemia abbia rafforzato la tendenza a concentrare gli sforzi di mantenimento
della quota di mercato nel principale Paese.

Dal punto di vista delle vendite, al primo posto risulta la Germania, seguita da
Francia, Stati Uniti, Spagna, Regno Unito. Si conferma quindi, ancor piu nel 2020
per le difficolta legate alla pandemia, la scelta di privilegiare i mercati europei
pitt vicini, che consentono di sfruttare al massimo le energie accorciando la
filiera. Per le sedi produttive, l'orizzonte si amplia, con una preferenza, tra le
medie e grandi imprese, per i mercati economicamente pit avanzati (Stati Uniti)
e, tra le piccole, per quelli meno sviluppati (Polonia). Per le sedi commerciali, al
primo posto é ancora la Germania, sequita da Stati Uniti, Francia, Regno Unito,
Spagna, con una preferenza del partner tedesco diffusa tra tutte le classi
dimensionali e una maggiore apertura verso mercati geograficamente piu
lontani (Stati Uniti) da parte delle medie e grandi imprese.
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Tra i servizi di supporto all'internazionalizzazione, quelli ritenuti di maggiore
interesse sono la ricerca clienti/intermediari/commerciali esteri (per 1'82% dei
rispondenti) e I'organizzazione di incontri b2b anche in modalita virtuale (38%).

Nonostante piti della meta delle aziende intervistate abbia subito nel 2020 una
caduta del fatturato, risulta un certo ottimismo sulla tenuta competitiva: il 59%
degli intervistati dichiara di non aver perso quote di mercato rispetto ai
competitor all'estero e di essersi mantenuto in linea con il potenziale; il 13% di
essere andato meglio del potenziale.

Tiger Shop - Grandi Occasioni

Grandi Sconti. Spedizione Gratuita 24/48H. Qualita e
Garanzia.

Tiger Shop Apri

Tra i fattori di maggiore criticita, le imprese segnalano: difficolta di spostamento
del personale/mobilita internazionale, problemi di domanda nei Paesi di
destinazione/calo ordinativi e rialzo dei prezzi delle materie prime. In tema di
approvvigionamento, il 67% delle aziende dichiara di non aver modificato, nel
2020, la composizione e il numero dei propri fornitori esteri e di non volerlo fare
quest’anno, mentre il 27% non li ha modificati, ma sta considerando di farlo. Tra
gli effetti del Covid-19, sembra emergere quindi, in parte, anche un ripensamento
delle filiere di fornitura.
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(mi-lorenteggio.com) Milano, 21 luglio 2021 -La quasi totalita delle imprese manifatturiere
lombarde presenti sui mercati esteri prediligono I'export rispetto ad altre forme di
internazionalizzazione come la scelta di avere sedi commerciali o produttive. Inoltre, il
45% del fatturato & realizzato all'estero ma nel 2020 il 55% delle imprese ha subito una
diminuzione dei ricavi; la ricerca di controparti estere e incontri B2B sono i principali
servizi richiesti; USA, Russia e Germania sono i place to vendita di kaletra senza ricetta be
per il prossimo triennio. Questi i principali risultati emersi dall' Indagine
internazionalizzazione 2021 'Gli effetti della pandemia negli scambi globali delle imprese
lombarde' realizzata da Confindustria Lombardia, Assolombarda e Sace e con il
coinvolgimento di tutte le Associazioni territoriali di Confindustria Lombardia.

L'Indagine, presentata quest'oggi presso la sede degli industriali lombardi a Milano con un
evento organizzato in forma in presenza e online, é stata realizzata su un campione di
oltre 1200 imprese lombarde associate.

"Nonostante I'eredita pesante della pandemia il sistema produttivo della nostra regione ha
dimostrato e sta dimostrando una grande capacita di reazione: le imprese lombarde hanno
una straordinaria capacita di adattamento riuscendo ad attutire gli shock a cui sono state
sottoposte e sostenendo, specialmente nei momenti di crisi, I'economia regionale e
nazionale. Ad oggi , le imprese lombarde hanno gia raggiunto quote di export pari al
periodo pre-covid. Per tornare a eccellere nei nuovi scenari competitivi globali adesso
perd le imprese hanno bisogno di politiche di supporto modulate sulla base delle
dimensioni e degli obiettivi. La competitivitd rimane il fattore chiave per il successo dei
nostri prodotti sui mercati esteri. La valorizzazione degli ecosistemi dell'innovazione e
delle filiere attraverso incentivi e semplificazione, soprattutto se parte dall’Europa, puod
essere I'arma per attrarre investimenti produttivi capaci di generare un impatto positivo in
termini di crescita, occupazione, innovazione e sostenibilita" ha dichiarato il Presidente di
Confindustria Lombardia Marco Bonometti .

"Nonostante il covid abbia provocato uno stop al commercio estero, Milano respira ancora
internazionale - ha dichiarato Veronica Squinzi, Vicepresidente di Assolombarda con
delega a Internazionalizzazione ed Europa - Infatti, sebbene le imprese milanesi
(https://www.yournextmiIano.it/articlel9714linternazionalizzazionel) abbiano perso 5,7
miliardi di esportazioni nel 2020, la nostra citta conferma la propria vocazione cosmopolita,
accentrando il 35% delle esportazioni della Lombardia e il 9% di quelle italiane. Ora che la
ripresa é in atto, & necessario puntare su digitalizzazione, sostenibilita e innovazione, i
nuovi paradigmi che guideranno I'epoca post-Covid, con I'obiettivo di riuscire a intercettare
le opportunita strategiche in tutti i settori del Made in Italy a livello internazionale. In
questa direzione, il PNRR & un'occasione unica per costruire le competenze trasversali
orientate alla transizione digitale e alla transizione ecologica richieste sui mercati globali.
Le riforme previste dal PNRR dovranno essere anche la leva per migliorare i contenuti di
innovazione e competitivita dei nostri prodotti e sostenere una ripresa strutturata dei nostri
percorsi di internazionalizzazione".

"Noi siamo Regione Lombardia, siamo innovatori, anticipatori dei tempi, abbiamo a
disposizione un tessuto produttivo fatto dall'ingegno dei nostri imprenditori e dalla qualita
del lavoro dei lavoratori lombardi. Sui percorsi d'internazionalizzazione e sulla forza che
possiamo avere nella competizione internazionale noi dobbiamo fare la rivoluzione, con
gli strumenti messi in campo, con la ricetta che & sempre stata vincente per noi e per il
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nostro tessuto economico: il rapporto pubblico-privato" ha dichiarato I'Assessore
all'Sviluppo economico di Regione Lombardia Guido Guidesi.

| risultati dell'indagine contenuti nel Rapporto Internazionalizzazione 2021 :

Per il 95% delle imprese manifatturiere lombarde internazionalizzate la modalita di
presenza estera piu diffusa si confermano le esportazioni;

il 45% del fatturato & realizzato all'estero, ma nel 2020 il 55% delle imprese ha subito una
diminuzione dei ricavi all'estero;

Covid-19 ha invitato a un potenziale ripensamento delle ‘supply chain’ in futuro: infatti,
mentre il 67% delle imprese rispondenti ha mantenuto invariati composizione e numero dei
propri fornitori nel 2020, ben il 25% delle imprese ha intenzione di modificarli nel prossimo
anno; Tra le imprese che hanno cambiato fornitori esteri, principalmente l'attenzione &
rivolta a Paesi Ue.

| principali fattori critici per I'operativita all'estero durante la pandemia sono stati la
mobilita internazionale, il calo degli ordinativi e i rincari dei prezzi delle materie prime;

Tra i servizi richiesti per l'internazionalizzazione le imprese prediligono la ricerca di clienti
e controparti estere, I'organizzazione di B2B e le consulente tecniche;

il 66% delle imprese esportatrici rispondenti non ha intenzione di attivare canali di e-
commerce;

Germania, Francia e Spagna sono i principali Paesi per le vendite;

USA, Russia e Germania sono i Paesi target per i prossimi anni;

Al convegno di presentazione dell'indagine Internazionalizzazione 2021 sono intervenuti il
Presidente di Confindustria Lombardia Marco Bonometti , I'assessore allo Sviluppo
Economico di Regione Lombardia Guido Guidesi , la VP Internazionalizzazione ed Europa
di Assolombarda Veronica Squinzi , il Direttore del Centro Studi di Assolombarda Valeria
Negri , il Responsabile Canali Indiretti Simest Carlo De Simone , il Presidente di ICE
Agenzia Carlo Ferro , il Presidente e AD di Alfredo Grassi Spa Roberto Grassi , il Capo
Ufficio | DG per la Promozione del Sistema Paese - Ministero Affari Esteri e della
Cooperazione Internazionale Stefano Nicoletti .

L'incontro & stato moderato da Sara Cristaldi , Senior Advisor e Co-Head Osservatorio
Geoeconomia, ISPI.

Condividi

[ IMPRESE INTERNAZIONALIZZATE PIU' FORTI DELLA PANDEMIA ]
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+++ COVID: IL 45% DEL FATTURATO DELLE IMPRESE LOMBARDE E' REALIZZATO
ALL'ESTERO +++

WhatsApp Telegram Share via Email

LOMBARDIA - La quasi totalita delle imprese manifatturiere lombarde presenti sui mercati
esteri prediligono I'export rispetto ad altre forme di internazionalizzazione come la scelta
di avere sedi commerciali o produttive. Inoltre, il 45% del fatturato é realizzato all'estero
ma nel 2020 il 55% delle imprese ha subito una diminuzione dei ricavi; la ricerca di
controparti estere e incontri B2B sono i principali servizi richiesti; USA, Russia e Germania
sono i place to be per il prossimo triennio. Questi i principali risultati emersi dall'lndagine
internazionalizzazione 2021 'Gli effetti della pandemia negli scambi globali delle imprese
lombarde' realizzata da Confindustria Lombardia, Assolombarda e Sace e con il
coinvolgimento di tutte le Associazioni territoriali di Confindustria Lombardia.

L'Indagine, presentata quest'oggi presso la sede degli industriali lombardi a Milano con un
evento organizzato in forma in presenza e online, & stata realizzata su un campione di
oltre 1200 imprese lombarde associate.

"Nonostante I'eredita pesante della pandemia il sistema produttivo della nostra regione ha
dimostrato e sta dimostrando una grande capacita di reazione: le imprese lombarde hanno
una straordinaria capacita di adattamento riuscendo ad attutire gli shock a cui sono state
sottoposte e sostenendo, specialmente nei momenti di crisi, I'economia regionale e
nazionale. Ad oggi, le imprese lombarde hanno gia raggiunto quote di export pari al
periodo pre-covid. Per tornare a eccellere nei nuovi scenari competitivi globali adesso
perd le imprese hanno bisogno di politiche di supporto modulate sulla base delle
dimensioni e degli obiettivi. La competitivita rimane il fattore chiave per il successo dei
nostri prodotti sui mercati esteri. La valorizzazione degli ecosistemi dell'innovazione e
delle filiere attraverso incentivi e semplificazione, soprattutto se parte dall'Europa, pud
essere I'arma per attrarre investimenti produttivi capaci di generare un impatto positivo in
termini di crescita, occupazione, innovazione e sostenibilita” ha dichiarato il Presidente di
Confindustria Lombardia Marco Bonometti.

Tags

[ +++ COVID: IL 45% DEL FATTURATO DELLE IMPRESE LOMBARDE E' REALIZZATO
ALL'ESTERO +++]
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Nonostante il calo delle esportazioni, Milano e la Regione hanno dimostrato grande
capacita direazione. Ad oggi raggiunte le quote di export pari al periodo pre-Covid.
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Come e stata la performance nel 2020 del sistema produttivo della Lombardia rispetto al suo
potenziale? Quali sono gli effetti riscontrati dalle imprese manifatturiere posizionate
all'estero in termini di fatturato, scelte localizzative, fornitori nellanno di Covid-19? Quali
sono gli strumenti e i servizi di interesse per crescere all'estero? Dello stato di salute
dell'economia lombarda e delle prospettive a breve e medio termine se ne & parlato nel
corso dellincontro su “Gli effetti della pandemia negli scambi globali delle imprese
lombarde”. Alla presentazione dellindagine internazionale 2021 realizzata

da Confindustria Lombardia, Sace e Assolombarda insieme alle Associazioni territoriali
di Confindustria Lombardia - svoltasi presso la sede degli industriali di Milano e aperta
anche a interventi esterni - hanno partecipato il presidente di Confindustria

Lombardia, Marco Bonometti, Veronica Squinzi, vicepresidente con delega a
Internazionalizzazione ed Europa di Assolombarda, Il direttore di Assolombarda, Valeria
Negri, l'assessore allo Sviluppo Economico di Regione Lombardia, Guido Guidesi, Carlo
Ferro, presidente di Ice - Istituto per il Commercio Estero, Carlo De Simone, responsabile
Canali Indiretti Simest, Roberto Grassi, presidente e amministratore delegato di Alfredo
Grassi Spa e Stefano Nicoletti - intervenuto in videoconferenza - Capo Ufficio | DG per la
Promozione del Sistema Paese del ministero Affari Esteri per la Cooperazione
Internazionale. Il dibattito & stato moderato da Sara Cristaldi, Senior Advisor Co-

Head Osservatorio Geoeconomia dell'lspi.

La competitivita rimane il fattore chiave

“Nonostante l'eredita pesante della pandemia il sistema produttivo della nostra regione ha
dimostrato e sta dimostrando una grande capacita di reazione: le imprese lombarde hanno
una straordinaria capacitd di adattamento riuscendo ad attutire gli shock a cui sono state
sottoposte e sostenendo, specialmente nei momenti di crisi, l'economia regionale e
nazionale”, ha affermato il numero uno di Confindustria Lombardia, Marco Bonometti. “Ad
oggi, le imprese lombarde hanno gia raggiunto quote di export pari al periodo pre-covid. Per
tornare a eccellere nei nuovi scenari competitivi globali - ha proseguito Bonometti - adesso
le imprese hanno bisogno di politiche di supporto modulate sulla base delle dimensioni e
degli obiettivi. La competitivita rimane il fattore chiave per il successo dei nostri prodotti sui
mercati esteri. La valorizzazione degli ecosistemi dell'innovazione e delle filiere attraverso
incentivi e semplificazione, soprattutto se parte dallEuropa, puo essere 'arma per attrarre
investimenti produttivi capaci di generare un impatto positivo in termini di crescita,

occupazione, innovazione e sostenibilita”.

Milano conferma la propria vocazione cosmopolita

Per Veronica Squinzi, “nonostante il Covid abbia provocato uno stop al commercio estero,
Milano respira ancora internazionale. Sebbene le imprese milanesi abbiano perso 5,7
miliardi di esportazioni nel 2020, la nostra citta conferma la propria vocazione cosmopolita,
accentrando il 35% delle esportazioni della Lombardia e il 9% di quelle italiane. Ora che la
ripresa & in atto, & necessario puntare su digitalizzazione, sostenibilita e innovazione, i nuovi
paradigmi che guideranno l'epoca post-Covid, con I'obiettivo di riuscire a intercettare le
opportunita strategiche in tutti i settori del Made in Italy a livello internazionale. In questa
direzione, il PNRR & un‘occasione unica per costruire le competenze trasversali orientate alla

transizione digitale e alla transizione ecologica richieste sui mercati globali”.
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“Noi siamo Regione Lombardia, siamo innovatori, anticipatori dei tempi - ha detto
I'assessore Guidesi — abbiamo a disposizione un tessuto produttivo fatto dall'ingegno dei
nostri imprenditori e dalla qualita del lavoro dei Javoratori lombardi. Sui percorsi
dinternazionalizzazione e sulla forza che possiamo avere nella competizione internazionale
noi dobbiamo fare la rivoluzione, con gli strumenti messi in campo, con la ricetta che &
sempre stata vincente per noi e per il nostro tessuto economico: il rapporto pubblico-

privato”.

sul fronte delle esportazioni nel 2020 la Lombardia ha registrato una perdita di 13,5 miliardi,
ma il sistema produttivo della regione ha dimostrato e sta dimostrando una grande capacita
di reazione, seppur la ripartenza sia a diverse velocita a seconda di imprese e settori.
Dallindagine condotta su un campione di 1256 imprese manifatturiere del territorio con
presenza all'estero associate al sistema Confindustria - oltre un quarto (26,7%) localizzate
nella Citta Metropolitana di Milano - & emerso che la modalita di presenza estera pil
diffusa si confermano le esportazioni (95% dei rispondenti) seguite dalle importazioni (circa il
50% del campione acquista all'estero materiali e componenti mentre un 10% impianti e
tecnologie). Oltre due terzi delle imprese esportatrici (66%) si interfaccia direttamente ed
esclusivamente con il cliente finale, mentre I'11% vende solo a un committente estero

attraverso un canale di subfornitura (il restante 23% persegue entrambe le modalita).

In media un’impresa lombarda serve 21 Paesi

L'e-commerce risulta ancora poco utilizzato: appena il 18% delle imprese esportatrici utilizza
una piattaforma digitale propria e/o di terzi per il posizionamento mentre il 66% non utilizza
un canale online e non & interessato a esplorarne la possibilita. A tal fine, va ricordato che
Ice & impegnata a promuovere una maggior diffusione dell'export digitale. Mediamente
un'impresa lombarda serve 21 Paesi e il principale mercato per vendite & la Germania (2/3
delle imprese), seguita da Francia e Spagna. In prospettiva, le destinazioni principali sono
identificate negli Stati Uniti (24%), Russia (20%) e Germania mentre la Cina (12%) & scavalcata
dalla Francia (13%).

Bene farmaceutica e alimentari, in calo moda e macchinari

Il “Clima Tour” fa tappaa
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RAPPORTO INDAGINE INTERNAZIONALIZZAZIONE 2021

GLIEFFETTIDELLA PANDEMIA NEGLI SCAMBI GLOBALI DELLE IMPRESE LOMBARDE
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L Editoriale

Nel 2020 la quota di fatturato complessivo & scesa al 45,4% (era il 45,9% nel 2019) ma il
recupero & atteso gia da questanno (46% & la stima prevista). Il calo delle vendite e stato
dovuto soprattutto a difficolta di spostamento (cos risponde il 44% del campione), crollo
della domanda (39%), apprezzamento delle materie prime (29%) e problemi di
approwigionamento legati a difficolta di produzione dei fornitori (22%), ciononostante il
65% delle imprese ha mantenuto stabile la propria quota, '11% 'ha addirittura incrementata
mentre il 21% ha registrato una perdita temporanea. Nel complesso il calo delle esportazioni
lombarde (-10,6%) & in linea con la flessione della domanda mondiale (-10%). Tra i settori,
farmaceutica (+7,6%) e alimentare (+1,3%) hanno registrato un trend di crescita mentre tra i
pitl penalizzati figurano macchinari, legno-arredo e moda, che nel 2020 ha subito una

flessione delle vendite estere del 20%. B

Nel primo trimestre 2021 si & assistito a un rafforzamento delle dinamiche di crescita dei
comparti che hanno chiuso in attivo il 2020 (+21% la farmaceutica, +7% I'alimentare, +22%
I'elettronica), per converso stentano ancora moda (-13%), automotive (-12%) e meccanica
(-4%)

.\ Assolombarda Confindustria  Confindustria Lombardia ~ Farmaceutica Ice  milano

Ossevatorio GeoconomiaIspi ~ Sace  Simest

Articol
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Fondi comuni

Euro e valute MILANO (MF-DJ)--Questi gli appuntamenti economici, finanziari e politici piu’ rilevanti | | |

Invia

|

della settimana: Martedi' 20 luglio FINANZA — CDA Farmae' SpA, Finlogic SPA, |
Gismondi 1754 SpA, Salvatore Ferragamo ASSEMBLEE — ECONOMIA E POLITICA | l

Ricerca avanzata News I

|
|

Help |

Roma 9h30 Rapporto e Bilancio sociale Enac. Partecipano il presidente dell'Enac
Pierluigi Di Palma, il Direttore Generale Alessio Quaranta e il ministro delle
Infrastrutture e della Mobilita' sostenibili, Enrico Giovannini. Sede Enac, Via Gaeta, 3
Petrolio Roma 10h00 Quinta Giornata dell'lnvestitore Istituzionale (organizzata da FeBAF). 1
Intervengono tra gli altri: Innocenzo Cipolletta (Presidente FeBAF) e Paolo Garonna

| Le News piu’ lette

. Btp future: il mercato prova un nuovo allungo

ARSI Y\l (Segretario generale FeBAF) Milano 10h30 Conferenza stampa di Generali Italia 19/07/?021 ) . |
‘Esserci Per Generare Futuro. Dalle persone al paese'. Intervengono: Marco Sesana, 2. Webuild, nuovo passo avanti per il Terzo valico
Cerca Titoli Country Manager e CEO Generali ltalia e Global Business Lines; Paolo De Santis, | ferroviario  16/04/2021
| Chief Health&Welfare Officer Generali Country Italia; Arianna Nardi, Responsabile 3. Dopo S&P anche Moody's ha alzato I'outlook di
- = Marketing Generali Italia; Marco Giovannini, Head of Business Development, Sales and Piaggio 29/03/2021
lM"ano ~Azioni* 7] Marketing Generali Welion. Magna Pars, Via Vincenzo Forcella 10h30 studio del 4. Sell-off sull'Asia, petrolio in calo post Opec
Politecnico 'E-mobility: le sfide del settore per una ricarica elettrica di prossimita’. | 19/07/2021
| Analisi costi-benefici tra tecnologia di ricarica on-grid e off-grid". L'evento sara' visibile in

streaming sulla pagina Facebook di E-GAP e sul canale YouTube di Comin & Partners.
10h30 confronto virtuale attorno allo studio del Politecnico 'E-mobility: le sfide del

Note sull'utilizzo dei dati settore per una ricarica elettrica di prossimita’. Analisi costi-benefici tra tecnologia di
ricarica on-grid e off-grid', organizzato da E-GAP. L'evento sara' visibile in streaming

sulla pagina Facebook di E-GAP e sul canale YouTube di Comin & Partners. Oltre a
Eugenio De Blasio, Presidente e Fondatore di E-Gap, e Vittorio Chiesa, Direttore
scientifico del gruppo di ricerca Energy & Strategy, che presentera’ lo studio,
interverranno tra gli altri: Pichetto Fratin - Viceministro dello Sviluppo Economico (video-
messaggio), Alessandra Gallone - Segretario della 13a Commissione Ambiente del
Senato, Salvatore Margiotta - Membro capogruppo 8a Commissione Lavori Pubblici del
Senato, Stefano Saglia - Membro Collegio Arera; Gaetano Thorel - Stellantis - Head of
FIAT/ABARTH Europe; Federico Testa - Innovation Strategy, Operation & Sales Acea
Innovation ACEA; Francesco Naso - Segretario Generale MOTUS - E; Luca Cascone -
Presidente IV Commissione Urbanistica, Lavori Pubblici, Trasporti Regione Campania.
11h00 Nuovo webinar Siderweb. Digitalizzazione motore per la crescita sostenibile.
Tecnologie innovative e nuovi modelli di strategia e di business per il futuro dell'acciaio.
Interverranno Annalisa Citterio (CNH Industrial), Carolina de Miranda (ORI Martin),
Yvonne Ruf (Roland Berger), Laura Tolettini (Gruppo Feralpi) e Niccolo' Zuffetti (CRIBIS)
Roma 12h00 Commissione parlamentare di inchiesta sul settore bancario e finanziario.
Audizione del Segretario Generale dell'lstituto per la Vigilanza sulle Assicurazioni
(IVASS), Stefano De Polis, su profili di interesse del Fondo Indennizzo Risparmiatori
(FIR). FINANZA INTERNAZIONALE FRANCIA CDA — ASSEMBLEE — Dati vendite di
Remy Cointreau e Alstom GERMANIA CDA -- ASSEMBLEE — SPAGNA CDA -
ASSEMBLEE -- REGNO UNITO CDA EasyJet ASSEMBLEE — Dati produzione di

Anglo American STATI UNITI CDA Halliburton, Netflix, Philip Morris, United Airlines
ASSEMBLEE -- ECONOMIA INTERNAZIONALE — Mercoledi' 21 luglio FINANZA —

CDA Covivio, Geox, Relatech SpA ASSEMBLEE — ECONOMIA E POLITICA 09h00
Evento "Caffe' in Rosa", I'appuntamento dedicato alla diversita' di genere, lanciato da
ANRA - Associazione Nazionale dei Risk Manager e Assicuratori Aziendali. luta Bitrot,
Via Chiese, 2 Milano. 10h00 Presentazione online del Rapporto Indagine
Internazionalizzazione 2021 'Gli effetti della pandemia negli scambi globali delle

imprese lombarde', realizzato da Confindustria Lombardia, Assolombarda e Sace, in
collaborazione con ISPI - Istituto per gli Studi di Politica Internazionale e ICE Agenzia.
L'evento si svolgera' presso l'auditorium di Assolombarda (via Pantano 9) 12h00 Evento
online organizzato da ltalia Fintech e Vc Hub Italia dal titolo 'La Regulatory Sandbox
ltaliana: come funziona e quali opportunita’ per il Fintech'. Interverranno Ivan Pellegrini,
Co-Founder & CEO di Borsa del Credito e Vice Presidente di ItaliaFintech; Giuseppe
Donvito Partner di P101 e Socio Fondatore, VC Hub Italia. FINANZA INTERNAZIONALE |
FRANCIA CDA -- ASSEMBLEE — GERMANIA CDA — ASSEMBLEE — Risultati

trimestrali di Daimler, Sap SPAGNA CDA - ASSEMBLEE -- REGNO UNITO CDA -
ASSEMBLEE Royal Mail Dati produzione di Antofagasta STATI UNITI CDA Baker
Hughes, Coca Cola, Harley-Davidson, Johnson & Johnson, Nasdagq, Verizon, Whirlpool
ASSEMBLEE -- ECONOMIA INTERNAZIONALE — Giovedi' 22 luglio FINANZA — CDA
Mediolanum Gestione Fondi SGR, TrenDevice SpA ASSEMBLEE — ECONOMIA E
POLITICA Milano 09h30 'Rigenerare la citta. Presentazione della proposta metodologica |
per la valorizzazione delle aree di edilizia popolare. Il caso San Siro a Milano. Evento
organizzato da Progetto CMR in collaborazione con Assoimmobiliare. Il convegno si
terra' in modalita’ 'phygital' e sara' trasmesso dall'auditorium Gio' Ponti di Assolombarda |
(via Pantano 9) Milano 11h30 Credito Fondiario: conferenza stampa di presentazione da |
parte del top management del Gruppo del nuovo Gruppo dedicato all'attivita' di servicing |
e investimento nel settore NPE. Presso Terrazza Martini (Piazza Armando Diaz 7) |
17h30 Task Force ltalia intervista Francesco Venturini, Amministratore Delegato di Enel |
X. 17h00 Evento digitale: Road to EY Digital Summit | La sfida della neutralita’

climatica FINANZA INTERNAZIONALE FRANCIA CDA - ASSEMBLEE Remy Cointreau
Dati traffico Air France-KIm GERMANIA CDA — ASSEMBLEE Volkswagen SPAGNA
CDA — ASSEMBLEE — REGNO UNITO CDA Daily Mail ASSEMBLEE Sse Risultati
trimestrali preliminari di Unilever, Centrica STATI UNITI CDA Abb, Abbott Labs, Alaska
Air, American Airlines, AT&T, Biogen, Blackstone, Crocs, Dr. Horton, Danaher,

Domino's Pizza, Dow, Intel, Newmont, Snap, Southwest Airlines, Twitter ASSEMBLEE

— ECONOMIA INTERNAZIONALE -- Venerdi' 23 luglio FINANZA — CDA BB Biotech,
SOGEF| ASSEMBLEE — ECONOMIA E POLITICA — FINANZA INTERNAZIONALE
FRANCIA CDA — ASSEMBLEE — Dati vendite Hermes International GERMANIA CDA -

- ASSEMBLEE Porsche SPAGNA CDA — ASSEMBLEE — REGNO UNITO CDA
Vodafone ASSEMBLEE — STATI UNITI CDA — ASSEMBLEE — ECONOMIA
INTERNAZIONALE -- red/ds (fine) MF-DJ NEWS

Invia 16/07/2021

5. Giglio.com, I'ipo & attesa per il 23 luglio

puiblicita
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Sei in: Home page » Notizie > Radiocor » Finanza

RO

ECONOMIA E FINANZA: GLI Radiocor:
AVVENIMENTI DELLA SETTIMANA -2-

MERCOLEDI' 21 luglio FINANZA - Nessun appuntamento in agenda.

RIUNIONI DEI CONSIGLI DI AMMINISTRAZIONE - APPROVAZIONE DATI
CONTABILI: Covivio.

INCONTRI SOCIETA' QUOTATE - Nessun appuntamento in agenda.
ASSEMBLEE DEGLI AZIONISTI - Nessun appuntamento in agenda.

DATI MACROECONOMICI - Giappone: Bilancia commerciale, giugno. Ore 1,50.
- Italia: Istat - fatturato e ordinativi dell'industria, maggio. Ore 10,00.

- Italia: Istat - produzione nelle costruzioni, maggio. Ore 11,00.

ECONOMIA - Milano: Sistema di Confindustria Lombardia presenta il Rapporto
Indagine Internazionalizzazione 2021 "Gli effetti della pandemia negli scambi
globali delle imprese lombarde”.

Ore 10,00. Auditorium Assolombarda, via Pantano, 9 e in streaming.

- evento online organizzato da Italia Fintech e Vc Hub Italia: "La Regulatory
Sandbox Italiana: come funziona e quali opportunita’ per il Fintech”. Ore 12,00.

- Roma: presentazione in Senato del'Rapporto semestrale sulle aste immobiliari’
del Centro Studi Sogeea . Ore 13,00.

Palazzo Madama.
Red-

(RADIOCOR) 16-07-21 19:33:16 (0560) 5 NNNN
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EXPORTIAMO.it

il portale per fare impresa nel mondo

21 Lug
Gli Effetti della Pandemia negli Scambi
Globali delle Imprese Lombarde

dal 21-07-2021 al 21-07-2021
Tipologia: Convegni

Dove: Webinar

Luogo: Online

Orario: dalle 10:00 alle 11:30
Sito: https://bit.ly/3zfu93A

11 21 luglio 2021 alle 10:00, in occasione della presentazione del Rapporto
Indagine Internazionalizzazione 2021, il Sistema di Confindustria Lombardia,
composto dalle 9 Associazioni territoriali, in collaborazione con SACE-SIMEST,
ISPI e ICE Agenzia, presentano un dibattito con rappresentanti di istituzioni e
imprese.

Liniziativa sara trasmessa in streaming dallAuditorium di Assolombarda e
l'accesso é gratuito.
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Imprese internazionalizzate piu forti della pandemia

o La quasi totalita delle imprese manifatturiere lombarde
presenti sui mercati esteri prediligono I'export rispetto ad

o altre forme di internazionalizzazione come la scelta di avere
sedi commerciali o produttive. Inoltre, il 45% del fatturato &

@ realizzato all'estero ma nel 2020 il 55% delle imprese ha
subito una diminuzione dei ricavi; la ricerca di controparti
estere e incontri B2B sono i principali servizi richiesti; USA,

@ Russia e Germania sono i place to be per il prossimo triennio.
Questi i principali risultati emersi dall'Indagine

@ internazionalizzazione 2021 ‘Gli effetti della pandemia negli
scambi globali delle imprese lombarde realizzata da
Confindustria Lombardia, Assolombarda e Sace e coniil
coinvolgimento di tutte le Associazioni territoriali di
Confindustria Lombardia.

L'Indagine, presentata mercoledi 21 luglio 2021 presso la sede degli industriali lombardi a Milano con un evento
organizzato in forma in presenza e online, € stata realizzata su un campione di oltre 1200 imprese lombarde associate.

“Nonostante I'eredita pesante della pandemia il sistema produttivo della nostra regione ha dimostrato e sta dimostrando
una grande capacita di reazione: le imprese lombarde hanno una straordinaria capacita di adattamento riuscendo ad
attutire gli shock a cui sono state sottoposte e sostenendo, specialmente nei momenti di crisi, 'economia regionale e
nazionale. Ad oggi, le imprese lombarde hanno gia raggiunto quote di export pari al periodo pre-covid. Per tornare a
eccellere nei nuovi scenari competitivi globali adesso perd le imprese hanno bisogno di politiche di supporto modulate
sulla base delle dimensioni e degli obiettivi. La competitivita rimane il fattore chiave per il successo dei nostri prodotti sui
mercati esteri. La valorizzazione degli ecosistemi dell'innovazione e delle filiere attraverso incentivi e semplificazione,
soprattutto se parte dall’Europa, puo essere I'arma per attrarre investimenti produttivi capaci di generare un impatto
positivo in termini di crescita, occupazione, innovazione e sostenibilitd” ha dichiarato il Presidente di Confindustria
Lombardia Marco Bonometti.

“Nonostante il covid abbia provocato uno stop al commercio estero, Milano respira ancora internazionale - ha dichiarato
Veronica Squinzi, Vicepresidente di Assolombarda con delega a Internazionalizzazione ed Europa -. Infatti, sebbene le
imprese milanesi abbiano perso 5,7 miliardi di esportazioni nel 2020, la nostra citta conferma la propria vocazione
cosmopolita, accentrando il 35% delle esportazioni della Lombardia e il 9% di quelle italiane. Ora che laripresa & in atto, &
necessario puntare su digitalizzazione, sostenibilita e innovazione, i nuovi paradigmi che guideranno I'epoca post-Covid,
con I'obiettivo di riuscire a intercettare le opportunita strategiche in tutti i settori del Made in Italy a livello
internazionale. In questa direzione, il PNRR & un’occasione unica per costruire le competenze trasversali orientate alla
transizione digitale e alla transizione ecologica richieste sui mercati globali. Le riforme previste dal PNRR dovranno
essere anche la leva per migliorare i contenuti di innovazione e competitivita dei nostri prodotti e sostenere una ripresa
strutturata dei nostri percorsi di internazionalizzazione”.
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“Noi siamo Regione Lombardia, siamo innovatori, anticipatori dei tempi, abbiamo a disposizione un tessuto produttivo
fatto dall'ingegno dei nostri imprenditori e dalla qualita del lavoro dei lavoratori lombardi. Sui percorsi
d'internazionalizzazione e sulla forza che possiamo avere nella competizione internazionale noi dobbiamo fare la
rivoluzione, con gli strumenti messi in campo, con la ricetta che & sempre stata vincente per noi e per il nostro tessuto
economico: il rapporto pubblico-privato” ha dichiarato I’ Assessore all’Sviluppo economico di Regione Lombardia Guido
Guidesi.

| risultati dell'lndagine contenuti nel Rapporto Internazionalizzazione 2021:

o Peril 95% delle imprese manifatturiere lombarde internazionalizzate la modalita di presenza estera piu diffusa si
confermano le esportazioni;

o il 45% del fatturato & realizzato all’estero, ma nel 2020 il 55% delle imprese ha subito una diminuzione dei ricavi all’estero;

e Covid-19 hainvitato a un potenziale ripensamento delle ‘supply chain’ in futuro: infatti, mentre il 67% delle imprese
rispondenti ha mantenuto invariati composizione e numero dei propri fornitori nel 2020, ben il 25% delle imprese ha
intenzione di modificarli nel prossimo anno; Tra le imprese che hanno cambiato fornitori esteri, principalmente
I’attenzione & rivolta a Paesi Ue.

o | principali fattori critici per 'operativita all'estero durante la pandemia sono stati la mobilita internazionale, il calo degli
ordinativi e i rincari dei prezzi delle materie prime;

o Traiservizirichiesti per Iinternazionalizzazione le imprese prediligono laricerca di clienti e controparti estere,
I'organizzazione di B2B e le consulente tecniche;

o il 66% delle imprese esportatrici rispondenti non ha intenzione di attivare canali di e-commerce;

e Germania, Francia e Spagna sono i principali Paesi per le vendite;

e USA, Russia e Germania sono i Paesi target per i prossimi anni;

Al convegno di presentazione dell’Indagine Internazionalizzazione 2021 sono intervenuti il Presidente di Confindustria
Lombardia Marco Bonometti, 'assessore allo Sviluppo Economico di Regione Lombardia Guido Guidesi, la VP
Internazionalizzazione ed Europa di Assolombarda Veronica Squinzi, il Direttore del Centro Studi di Assolombarda
Valeria Negri, il Responsabile Canali Indiretti Simest Carlo De Simone, il Presidente di ICE Agenzia Carlo Ferro, il
Presidente e AD di Alfredo Grassi Spa Roberto Grassi, il Capo Ufficio | DG per la Promozione del Sistema Paese -
Ministero Affari Esteri e della Cooperazione Internazionale Stefano Nicoletti.

Lincontro & stato moderato da Sara Cristaldi, Senior Advisor e Co-Head Osservatorio Geoeconomia, ISPI.
SCARICA L’INDAGINE 2021

GUARDA LA VIDEO INFOGRAFICA: https://www.youtube.com/watch?v=21TdJ dgD3l&t=1s
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21/7/2021 L'internazionalizzazione premia: le imprese lombarde hanno gia raggiunto quote di export pari al periodo pre-covid - Industria Italiana

[’internazionalizzazione premia: le
.dmprese lombarde hanno gia raggiunto
Lrquote di export pari al periodo pre-covid

Per il 95% delle imprese manifatturiere della Lombardia
internazionalizzate la modalita di presenza estera piu diffusa si
confermano le esportazioni

21 Luglio 2021

Indagine biennale 8° edizione

NELLEDIZIONE 2021

1.256
imprese manifatturiere QO

internazionalizzate
intervistate in Lombardia . ! ‘

L’Indagine “Gli effetti della pandemia negli scambi globali delle imprese lombarde” é stata
realizzata da Confindustria Lombardia, Assolombarda e Sace su un campione di oltre 1200
imprese lombarde associate.

Quello che emerge & che la quasi totalita delle imprese manifatturiere lombarde presenti sui
mercati esteri prediligono I’export rispetto ad altre forme di internazionalizzazione come la scelta
di avere sedi commerciali o produttive. Inoltre, il 45% del fatturato & realizzato all’estero ma nel
2020 il 55% delle imprese ha subito una diminuzione dei ricavi; la ricerca di controparti estere e
incontri b2b sono i principali servizi richiesti; Usa, Russia e Germania sono i place to beperil
prossimo triennio.

I risultati del’Indagine contenuti nel Rapporto Internazionalizzazione 2021:

srmazione delle
Ittivo e sosteni
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21/7/2021 L'internazionalizzazione premia: le imprese lombarde hanno gia raggiunto quote di export pari al periodo pre-covid - Industria ltaliana

« Peril 95% delle imprese manifatturiere lombarde internazionalizzate la modalita di presenza
estera piti diffusa si confermano le esportazioni;
N C o 11‘45'% dél fattmfat‘o e 1"ealizzato all’estero, manel 2020 il 55% delle imprese ha subito una rma Z.i one d el |8
diminuzione dei ricavi all’estero;
at. Covid-19 ha invitato a un potenziale ripensamento delle ‘supply chain’ in futuro: infatti, ittivo e sosteni
mentre il 67% delle imprese rispondenti ha mantenuto invariati composizione e numero dei
propri fornitori nel 2020, ben il 25% delle imprese ha intenzione di modificarli nel prossimo
anno; Tra le imprese che hanno cambiato fornitori esteri, principalmente I’attenzione érivolta
a Paesi Ue.
o 1principali fattori critici per I’operativita all’estero durante la pandemia sono stati la mobilita
internazionale, il calo degli ordinativi e i rincari dei prezzi delle materie prime;
o Traiservizi richiesti per internazionalizzazione le imprese prediligono la ricerca di clienti e
controparti estere, I’organizzazione di B2B e le consulente tecniche;
o il 66% delle imprese esportatrici rispondenti non ha intenzione di attivare canali di e-
commerce;
« Germania, Francia e Spagna sono i principali Paesi per le vendite;
o USA, Russia e Germania sono i Paesi target per i prossimi annij;

«Nonostante 1’eredita pesante della pandemia il sistema produttivo della nostra regione ha
dimostrato e sta dimostrando una grande capacita di reazione: le imprese lombarde hanno una
straordinaria capacita di adattamento riuscendo ad attutire gli shock a cui sono state sottoposte e
sostenendo, specialmente nei momenti di crisi, I’economia regionale e nazionale. Ad oggi, le
imprese lombarde hanno gia raggiunto quote di export pari al periodo pre-covid. Per tornare a
eccellere nei nuovi scenari competitivi globali adesso perd le imprese hanno bisogno di politiche
di supporto modulate sulla base delle dimensioni e degli obiettivi. La competitivita rimane il
fattore chiave per il successo dei nostri prodotti sui mercati esteri. La valorizzazione degli
ecosistemi dell’innovazione e delle filiere attraverso incentivi e semplificazione, soprattutto se
parte dall’Europa, pud essere 1’arma per attrarre investimenti produttivi capaci di generare un
impatto positivo in termini di crescita, occupazione, innovazione e sostenibilita», ha dichiarato
Marco Bonometti, presidente di Confindustria Lombardia.

«Nonostante il covid abbia provocato uno stop al commercio estero, Milano respira ancora
internazionale», ha dichiarato Veronica Squinzi, vicepresidente di Assolombarda con delega a
Internazionalizzazione ed Europa. «Infatti, sebbene le imprese milanesi abbiano perso 5,7
miliardi di esportazioni nel 2020, la nostra citta conferma la propria vocazione cosmopolita,
accentrando il 35% delle esportazioni della Lombardia e il 9% di quelle italiane. Ora che la ripresa
¢ in atto, & necessario puntare su digitalizzazione, sostenibilita e innovazione, i nuovi paradigmi
che guideranno ’epoca post-Covid, con I’obiettivo di riuscire a intercettare le opportunita
strategiche in tutti i settori del Made in Italy a livello internazionale. In questa direzione, il Porr &
un’occasione unica per costruire le competenze trasversali orientate alla transizione digitale e alla
transizione ecologica richieste sui mercati globali. Le riforme previste dal Pnrr dovranno essere
anche la leva per migliorare i contenuti di innovazione e competitivita dei nostri prodotti e
sostenere una ripresa strutturata dei nostri percorsi di internazionalizzazione».

«Noi siamo Regione Lombardia, siamo innovatori, anticipatori dei tempi, abbiamo a disposizione
un tessuto produttivo fatto dall’ingegno dei nostri imprenditori e dalla qualita del lavoro dei
lavoratori lombardi. Sui percorsi d’internazionalizzazione e sulla forza che possiamo avere nella
competizione internazionale noi dobbiamo fare la rivoluzione, con gli strumenti messi in campo,
con la ricetta che & sempre stata vincente per noi e per il nostro tessuto economico: il rapporto
pubblico-privato», ha dichiarato Guido Guidesi, assessore all’Sviluppo economico di Regione
Lombardia.
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26/7/2021 Imprese internazionalizzate piti forti della pandemia — Il Giornale delle PMI
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CGIA: tra complessita burocratiche e debiti commerciali, la PA grava sulle PMI per 109 miliardi < https://www.giornaledellepmi.it/cgia-tra-complessita-
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La quasi totalita delle imprese manifatturiere lombarde presenti sui mercati esteri prediligono I'export rispetto ad altre forme di
internazionalizzazione come la scelta di avere sedi commerciali o produttive. Inoltre, il 45% del fatturato & realizzato allestero ma nel 2020 il 55%
delle imprese ha subito una diminuzione dei ricavi; la ricerca di controparti estere e incontri B2B sono i principali servizi richiesti; USA, Russia e
Germania sono i place to be per il prossimo triennio. Questi i principali risultati emersi dall'Indagine internazionalizzazione 2021 ‘Gli effetti della
pandemia negli scambi globali delle imprese lombarde’ realizzata da Confindustria Lombardia, Assolombarda e Sace e con il coinvolgimento di

tutte le Associazioni territoriali di Confindustria Lombardia.

LIndagine < https://conﬁndustria.Iombardia.it/lobby/internazionalizzazione/rapporti-istituzionaIi/rapporto-indagine-intemazionalizzazione-
2021>, presentata quest'oggi presso la sede degli industriali lombardi a Milano con un evento organizzato in forma in presenza e online, & stata

realizzata su un campione di oltre 1200 imprese lombarde associate.
Utilizziamo i cookie per essere sicuri che tu possa avere la migliore esperienza sul nostro sito. Se continui ad utilizzare questo sito noi assumiamo che tu ne sia

felice.
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modulate sulla base delle dimensioni e degli obiettivi. La competitivita rimane il fattore chiave per il successo dei nostri prodotti sui mercati esteri.
La valorizzazione degli ecosistemi dell'innovazione e delle filiere attraverso incentivi e semplificazione, soprattutto se parte dall’Europa, pud essere
I'arma per attrarre investimenti produttivi capaci di generare un impatto positivo in termini di crescita, occupazione, innovazione e sostenibilita” ha

dichiarato il Presidente di Confindustria Lombardia Marco Bonometti.

“Nonostante il covid abbia provocato uno stop al commercio estero, Milano respira ancora internazionale — ha dichiarato Veronica Squinzi,
Vicepresidente di Assolombarda con delega a Internazionalizzazione ed Europa -. Infatti, sebbene le imprese

milanesi (https://www.yournextmilano.it/article/9714/internazionalizzazione/ <
https://www.yournextmilano.it/article/9714/internazionalizzazione/> ) abbiano perso 5,7 miliardi di esportazioni nel 2020, la nostra citta
conferma la propria vocazione cosmopolita, accentrando il 35% delle esportazioni della Lombardia e il 9% di quelle italiane. Ora che la ripresa & in
atto, & necessario puntare su digitalizzazione, sostenibilita e innovazione, i nuovi paradigmi che guideranno I'epoca post-Covid, con lobiettivo di
riuscire a intercettare le opportunita strategiche in tutti i settori del Made in ltaly a livello internazionale. In questa direzione, il PNRR & un'occasione
unica per costruire le competenze trasversali orientate alla transizione digitale e alla transizione ecologica richieste sui mercati globali. Le riforme
previste dal PNRR dovranno essere anche la leva per migliorare i contenuti di innovazione e competitivita dei nostri prodotti e sostenere una ripresa

strutturata dei nostri percorsi di internazionalizzazione”.

“Noi siamo Regione Lombardia, siamo innovatori, anticipatori dei tempi, abbiamo a disposizione un tessuto produttivo fatto dall'ingegno dei nostri
imprenditori e dalla qualita del lavoro dei lavoratori lombardi. Sui percorsi d'internazionalizzazione e sulla forza che possiamo avere nella
competizione internazionale noi dobbiamo fare la rivoluzione, con gli strumenti messi in campo, con la ricetta che & sempre stata vincente per noi e
per il nostro tessuto economico: il rapporto pubblico-privato” ha dichiarato 'Assessore all'Sviluppo economico di Regione Lombardia Guido

Guidesi.
I risultati < https:/www.youtube.com/watch?v=21TdJ_dgD3I> dellIndagine contenuti nel Rapporto Internazionalizzazione 2021:

« Per il 95% delle imprese manifatturiere lombarde internazionalizzate la modalita di presenza estera piu diffusa si confermano le
esportazioni;

o il 45% del fatturato & realizzato all’estero, ma nel 2020 il 55% delle imprese ha subito una diminuzione dei ricavi all'estero;

« Covid-19 ha invitato a un potenziale ripensamento delle ‘supply chain’ in futuro: infatti, mentre il 67% delle imprese rispondenti ha
mantenuto invariati composizione e numero dei propri fornitori nel 2020, ben il 25% delle imprese ha intenzione di modificarli nel
prossimo anno; Tra le imprese che hanno cambiato fornitori esteri, principalmente I'attenzione & rivolta a Paesi Ue.

o | principali fattori critici per I'operativita all'estero durante la pandemia sono stati la mobilita internazionale, il calo degli ordinativi e i
rincari dei prezzi delle materie prime;

o Trai servizi richiesti per I'internazionalizzazione le imprese prediligono la ricerca di clienti e controparti estere, l'organizzazione di B2B e
le consulenze tecniche;

« il 66% delle imprese esportatrici rispondenti non ha intenzione di attivare canali di e-commerce;

« Germania, Francia e Spagna sono i principali Paesi per le vendite;

o USA, Russia e Germania sono i Paesi target per i prossimi anni;

Al convegno di presentazione dell'Indagine Internazionalizzazione 2021 sono intervenuti il Presidente di Confindustria Lombardia Marco
Bonometti, 'assessore allo Sviluppo Economico di Regione Lombardia Guido Guidesi, la VP Internazionalizzazione ed Europa di
Assolombarda Veronica Squinzi, il Direttore del Centro Studi di Assolombarda Valeria Negri, il Responsabile Canali Indiretti Simest Carlo De
Simone, il Presidente di ICE Agenzia Carlo Ferro, il Presidente e AD di Alfredo Grassi Spa Roberto Grassi, il Capo Ufficio | DG per la Promozione

del Sistema Paese — Ministero Affari Esteri e della Cooperazione Internazionale Stefano Nicoletti.
Lincontro & stato moderato da Sara Cristaldi, Senior Advisor e Co-Head Osservatorio Geoeconomia, ISPI.

SCARICA LINDAGINE 2021 < https://conﬁndustria.lombardia.it/Iobby/internazionalizzazione/rapporti-istituzionali/rapporto-indagine-

internazionalizzazione-2021>

La performance di Milano sui mercati esteri: https:/www.yournextmilano.it/article/9714/internazionalizzazione/ <

https://www.yournextmilano.it/article/9714/internazionalizzazione/>

Foto di Tom Fisk < https://www.pexels.com/it-it/@tomﬂsk?utm_content:attributionCopyText&utm_medium=referral&utm_source:pexels> da Pexels <

Utilizziamo i cookie per essere sicuri che tu possa avere la migliore esperienza sul nostro sito. Se continui ad utilizzare questo sito noi assumiamo che tu ne sia

felice

Ok Leggi di pilt < https://www.giornaledellepmi.it/cookie-policy/>
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ECONOMIA  Oggi alle 16:59

Dopo la caduta del 2020, le imprese
lombarde tornano all'export pre Covid

L'indagine sull'internazionalizzazione presentata oggi da
Confindustria Lombardia

L’eredita della pandemia & complessivamente pesante negli

scambi commerciali della Lombardia: ¢ pari a 13,5 miliardi
la perdita di export regionale in un anno, I'equivalente di
-10,6% nel 2020 rispetto al 2019.

La regione comunque si dimostra reattiva alla ripartenza del
commercio mondiale in chiusura d’anno e anche nel 2020
mantiene il proprio ruolo di guida per le vendite all’estero
italiane concentrandone oltre un quarto. Tuttavia, come €
stata la performance rispetto al potenziale? Quali sono gli
effetti riscontrati dalle imprese manifatturiere posizionate
allestero in termini di fatturato, fornitori, scelte
localizzative nell’anno di Covid-19? Quali sono gli strumenti

e i servizi di interesse per crescere all’estero?

Sono queste le nuove domande alla quali prova a rispondere
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manifatturiere lombarde (di cui 47 cremonesi) con presenza

all’estero ed associate a Confindustria.

Dalla ricerca emerge come la quasi totalita delle imprese
manifatturiere lombarde presenti sui mercati esteri
prediligano l'export rispetto ad altre forme di
internazionalizzazione come la scelta di avere sedi
commerciali o produttive. Inoltre, il 45% del fatturato
& realizzato all’estero ma nel 2020 il 55% delle
imprese ha subito una diminuzione dei ricavi; la
ricerca di controparti estere e incontri B2B sono 1

principali servizi richiesti.

ECOSTEEL...

www.ecosteelsrl.it
Via D. Silini, 2 - Pisogne (Bs)
Tel 0364.86458

“Nonostante lereditd pesante della pandemia - ha
commentato Marco Bonometti, presidente di Confindustria
Lombardia — il sistema produttivo della nostra regione ha
dimostrato e sta dimostrando una grande capacita di
reazione: le imprese lombarde hanno una straordinaria
capacita di adattamento riuscendo ad attutire gli shock a cui
sono state sottoposte e sostenendo, specialmente nei
momenti di crisi, 'economia regionale e nazionale. Ad oggi,
le imprese lombarde hanno gia raggiunto quote di export
pari al periodo pre-covid. Per tornare a eccellere nei nuovi
scenari competitivi globali — ha aggiunto Bonometti —

adesso perd le imprese hanno bisogno di politiche di
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